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گهی تلفنی  قبول آ

آگهیهای

مفقودی

بــرگ ســبز، ســند  و  کمپانــی  ســند 
فاکتــور فــروش خــودروی هــاچ بــک 
پــاک  شــماره  بــا   X33S ام  وی  ام 
8۲ایــران ۹۴۲ ه ۲۲ و شــماره موتور 
MVM۴8۴FBDH016۹۴5 و شماره 
 NATGBAYL6H1017۴61 شاسی
بنــام صغری باقرنیا مفقود گشــته و از 

درجه اعتبار ساقط است.

برگ ســبز و سند کمپانی پراید 
مــدل 138۹ شــماره انتظامــی 
شــماره  ایــران8۹  ۴56ج۲1 
شــماره  و  موتــور3671۲3۴ 
 S1۴1۲۲8۹55۴6۲3 شاسی
و عوارض شــهرداری تــا تاریخ 
فــوق مفقــود و از درجه اعتبار 

ساقط می باشند .

شناسنامه سبز )سند مالکیت( خودرو 
مــزدا هاچ بک تیپ 3 مدل 13۹1 به 
رنگ سربی متالیک به شماره انتظامی 
5۹۴ ط 1۹- ایران ۲0 و شماره موتور 
LF1115103۹ و شــماره شاســی 
 NAGH7CC33CC61۴۴۹۲
مفقــود گردیــده و از درجــه اعتبــار 

ساقط است.

برگ ســبز خودرو سواری سمند 
مــدل 1383رنگ بژ به شــماره 
و   1۲۴8308386۹ موتــور 
شــماره شاســی 83۲۲6687 و 
 انتظامــی 5۲۲ق33 ایــران 73 
بنــام ایــرج امینــی بــا کدملــی 
۲53۹۴۹7۴03 مفقود گردیده 

از درجه اعتبار ساقط می باشد.

مــدل  پرایــد  ســبز  بــرگ 
مــی  نتظا ا ه  ر شــما  1 3 8 ۹
شــماره  8۹5ج۴۲ایــران8۹ 
شــماره   37688۹5 موتــور 
 S1۴1۲۲8۹8157۲7 شاسی
ویس آبــادی  علیرضــا  بنــام 
 مفقود و از درجه اعتبارســاقط 

می باشد.

بــرگ کمپانی موتورســیکلت 
بنلی ۲۴۹ رنگ ســفید مدل 
شــهربانی  شــماره  بــه   ۹6
۲3187 ایران 135 و شماره 
شــماره  و   0۲15۹ شاســی 
مفقود  موتــور ۲31۲3333 
گردیده و از درجه اعتبار ساقط 

می باشد.

و پــژ نــي  کمپا  ســند 
GLX-XU7-CNG-۴05 شماره 
 73 ایــران  3۲5د83  انتظامــي 
موتور K 08۲3858 1۲۴ شاسي 
NAAM 11 VE 1 GK ۴53۹81 
مــدل ۹5 به نام ریحانه مرادي مهر 
مفقــود و از درجــه اعتبار ســاقط 

است.

بدینوسیله به اطاع می رساند 
ســی  شنا ر کا مه  نشــنا ا د
روانشناسی کودکان استثنایی 
سپیده سیفی، فارغ التحصیل 
سال 137۲، از دانشگاه عامه 
طباطبایی، مفقــود و از درجه 

اعتبار ساقط است.

برگ ســبز خودرو ســواری سایپا 
 131SE به شماره پاک ۴53 ق 6۲
ســفید  رنــگ  بــه   ۲۴ ایــران 
مــدل 13۹8 و شــماره موتــور 
M136۲17۲8۹ و شماره شاسی 
 NAS۴11100K3۴۹16۲۹
مفقــود شــده و از درجــه اعتبار 

ساقط می باشد.

برگ سبز. برگ کمپانی. کارت ماشین 
خــودرو وانــت پیــکان مــدل13۹1 
رنــگ صدفــی روغنی شــماره موتور 
شــماره شاســی   11۴F00۲5155
 NAAA۴6AAXCG3580۴۲
شماره پاک 668ج55 ایران51 بنام 
جمال الدین مرادی مفقود گردیده از 

درجه اعتبار ساقط می باشد.

وانــت  خــودرو  کمپانــی  ســند 
پیکان1600OHV به شــماره پاک 
611 ق ۲۴- ایران 1۴ به رنگ سفید 
شــیری مدل 13۹0 و شماره موتور 
11۴۹007۴0۴8 و شماره شاسی 
 NAAA۴6AA7CG30۹۲35
مفقود شده و از درجه اعتبار ساقط 

می باشد.

برگ سبز و سند کمپانی )سند 
کارخانــه( خــودروی ســواری 
 پیــکان بــه شــماره انتظامــی

۲۹۴ ط ۲3 ایران ۹7 با شماره 
و  موتــور 1115817۹۴05 
شماره شاســی 81581750 
مفقــود گردیــده و از درجــه 

اعتبار ساقط می باشد.

ســند کمپانــي و بــرگ ســبز 
شــماره   131  SL ســایپا 
انتظامي 113د۴6 ایران 73 
موتــور 3۹70187 شاســي 
S 1۴1۲۲۹07۲6351 مدل 
۹0 به نام علیا اکبري مفقود و 

از درجه اعتبار ساقط است.

برگ ســبز و سند کمپانی خودروی 
 X33 تیــپ .ام  وی  ام.  ســواری 
رنــگ  بــه   13۹5 مــدل  نیــو 
ســفید-روغنی بــه شــماره موتور 
 MVM۴8۴FAFG0368۴6
ســی  شا ه  ر شــما و 
NATGBAXKXG1037381 به 
 شماره پاک 35۹ س68 ایران 6۲ 
به نام مالک ســیده هانیه رســولی 
مفقــود گردیــده و از درجه اعتبار 

ساقط می باشد. )مازندران(

اینجانب فرزاد حیات پور به شماره ملی 
۴07۲715050 مالک خودروی سواری 
سمندLX مدل 13۹8به شماره انتظامی 
۲۴5ج۲8 ایــران 31 شــماره  موتــور 
شاســي  1۲۴شــماره   K  133۹53۹
بــه    NAAC  ۹1  CEXKF  56۲77۲
علت فقدان اسناد سازمان فروش ایران 
خودرو شــامل برگ کمپاني وشناسنامه 
مالکیت،کارت خودرو تقاضای رونوشت 
المثنــی اســناد مذکــور را نمــوده. لذا 
چنانچه کســی ادعایی در مورد خودروی 
مذکور دارد از این تاریخ ظرف مدت 10 
روز به دفتر منطقه ای ایران خودرو واقع 
در پیکانشهر ، ساختمان سمند مراجعه 
نماید. بدیهی است پس از انقضای مهلت 

مذکور طبق ضوابط اقدام خواهد شد.

اینجانب درویش مراد حسنوند به شماره 
ملــی ۴07۲۲56536 مالــک خــودروی 
ســواری پژو PARS XU7 مدل 13۹5 
به شماره انتظامی 7۹۲ د 63 ایران 31 
شماره  موتور K 07۲0۹۹6 1۲۴ شماره 
 NAAN 01 CE ۹ GH 8631۴۴ شاسي 
به  علت فقدان اســناد ســازمان فروش 
ایــران خــودرو شــامل بــرگ کمپانــي و 
شناسنامه مالکیت، کارت خودرو تقاضای 
رونوشت المثنی اسناد مذکور را نموده. 
لذا چنانچه کسی ادعایی در مورد خودروی 
مذکور دارد از این تاریخ ظرف مدت 10 
روز به دفتر منطقه ای ایران خودرو واقع 
در پیکانشــهر ، ساختمان سمند مراجعه 
نماید. بدیهی است پس از انقضای مهلت 

مذکور طبق ضوابط اقدام خواهد شد.

چون شــرکت بهمــن لیزینگ ایســوزو 
NKR55 به شماره انتظامي ۲۲۹ع۹8 
ایران 33شماره موتور760۹۲۴ شماره 
 NAGNKR 55 E 08810۹78 شاسي
به علــت فقدان ســند کمپاني تقاضاي 
رونوشت المثني نموده است لذا چنانچه 
هرکس ادعایي در مورد خودرو مذکور 
دارد ظرف مــدت ده روز از تاریخ درج 
اگهي با در دســت داشتن مدارک کافي 
بــه اداره فــروش گروه بهمــن – بهمن 
دیزل مراجعه نماید . بدیهي است پس 
از انقضــاي مهلــت مزبور طبــق ضوابط 
مقرر اقدام خواهد شــد . مدت اعتبار 

این آگهي یکسال است .

برگ سبز خودرو لاماری SX5G مدل 1۴0۲ 
شاسی N5RL۴۲DA5PP0078۲6 پاک 
7۴7 ن ۴5- ایــران 50 مفقــود و فاقــد 

اعتبار است.

33962211 - 33962233 سعدی 
36257074 شرق استان تهران 

56344343 اسلامشهر 

56359598 چهاردانگه 

جنوب
22603635 قلهک 

22712976 شمیران 

88900867 - 88801552 مطهری 

شهرآرا         66593010-11- 66592266

شمال
 09121620849 شهریار 

65222933 

026-32226013  32224411 کرج 

دماوند                               76321938

شرق-غرب مرکز

لوازمیدکی

خودرو

آگهیمجمععمومیعادیبهطورفوقالعاده
شرکتمهرانصنعتاراکبهشناسهملی10780076634

بدینوسیله از کلیه سهامداران شرکت مهران صنعت اراک سهامی خاص 
به شــماره ثبت۴1۹۹ و شناسه ملی 1078007663۴دعوت می شود 
جهت تشــکیل مجمع عمومی عــادی به طور فوق العاده شــرکت در روز 

1۴0۲/0۹/۲5 ساعت 10 صبح در محل شرکت حضور بهم رسانند.
دستورجلسه:

- انتخاب هیئت مدیره. - تعیین سمت هیئت مدیره. - دارندگان حق امضاء. - انتخاب بازرسان.
هیاتمدیره

جنابآقایعابدرجبی فرزند گرزعلی به اطاع می رساند همسر شما جهت اجرای 
دادنامه با مشخصات فوق الذکر به شماره 1۴0۲۹13۹0008551۴13 مورخه 
1۴0۲/6/1۹ به این دفترخانه مراجعه و تقاضای ثبت طاق را نموده اند لذا در 
اجرای قانون حمایت از خانواده به شما اخطار می گردد ظرف مدت یک هفته از 
تاریخ نشــر این اخطاریه در روزنامه جهت اجرای دادنامه به دفترخانه واقع در 
شــهر ری خیابان ۲۴ متری پاک 1۴6 مراجعه نمائید و یا در صورت وجود مانع 
شــرعی یا قانونی مراتب را کتبا اعام نمائید در غیر اینصورت برابر مقررات و 

ضوابط قانونی نسبت به اجرای دادنامه اقدام می گردد.
سردفترطلاق109تهرانسیدمحمودموسوی

آگهیدعوتبهمجمععمومیعادیبهطورفوقالعادهوفوقالعاده
صاحبانسهامشرکتکشتوصنعتدشتسبزوارانسهامیخاص

بهشمارهثبت48873وشناسهملی10100940550
وفق ماده ۲1 از اساسنامه، هیئت مدیره ضرورت تشکیل جلسات مجمع عمومی عادی به طور 
فوق العاده و فوق العاده را اعام می نماید .لذا بدین وســیله به اطاع می رســاند سهامداران 
محترم شرکت کشت و صنعت دشت سبزواران سهامی خاص به شماره ثبت ۴8873 و شناسه 
ملی 10100۹۴0550 مجمع عمومی عادی به طور فوق العاده راس ساعت 11 صبح برای مجمع 
عمومی عادی به طور فوق العاده مورخ 1۴0۲/0۹/۲7و ساعت 1۲ ظهر برای مجمع فوق العاده 
مورخ 1۴0۲/0۹/۲7در محل تهران: خیابان اســتاد حســن بنا – بلوارکاووسی، کوچه حمید 
عسگری)گلستان دوم( – پاکیک برگزار می گردد. دستورجلسه: اعام طرح هیئت مدیره مبنی 
بر راه اندازی و بهره برداری ازمنابع شرکت ، تغییر و تحول  دارایی های شرکت به وجوه نقد 

جهت مصارف طرح فوق الذکر از فروش امتیازو دارائی زمین اجاره ای و...
تصمیم گیری جهت اقدامات قضایی آتی در جهت احقاق حقوق شرکت، تغییر آدرس و افزایش 
ســرمایه از سهامداران گرامی تقاضا می شــود در تاریخ1۴0۲/0۹/۲7 با دردست داشتن 
اصل کارت ملی و با معرفی نامه رسمی و یا وکالت نامه معتبر در جلسه حضور بهم رسانیم.
هیئتمدیره

33112193
33112291 
33113085
33942000

      33110202
33113519
33110210
33118050

 33118052
33911568
 33119236
33112195

مجله زن روز
روزهای شنبه هر هفته 

منتشر می گردد

سه ماهه )ریال(شش ماهه )ریال(یکساله )ریال(نوع نشریه

36/000/00018/000/0009/000/000روزنامه کیهان

96/000/00048/000/00024/000/000روزنامه کیهان انگلیسی

96/000/00048/000/00024/000/000روزنامه کیهان عربی

16/640/0008/320/0004/160/000مجله کیهان ورزشی

16/640/0008/320/0004/160/000مجله زن روز

8/320/0004/160/0002/080/000مجله کیهان بچه ها

ــــــــــــــــ1/280/000مجله کیهان فرهنگی

متقاضیان محترم می توانند با توجه به جدول زیر نسبت به انتخاب هر یک از نشریات مورد علاقه و واریز مبلغ اشتراک به شماره کارت 
6104338987948771 بانک ملت به نام چاپ و انتشــارات کیهان و ارسال اصل فیش بانکی همراه با فرم تکمیل شده ذیل 

به صندوق پستی 11365/3631 با پست سفارشی نسبت به برقراری اشتراک خود اقدام نمایند.

1- اشتراک عزیزانی که فرم درخواست آنها تا دهم هر ماه به امور مشترکین برسد از اول ماه بعد برقرار می شود.
2- یک نسخه از کپی فیش بانکی و قبض سفارشی را تا پایان مدت اشتراک حتما نزد خود نگهداری نمائید.

3- در صورت تغییر قیمت نشریات و یا هزینه پستی، معادل مبلغ پرداخت شده، نشریه مورد تقاضا ارسال می گردد.
4- در صورت تمایل به اشتراک چند نشریه، برای هر کدام فیش بانکی جداگانه تهیه فرمائید.

5- قبض پرداختی را می توانید به شماره 09127932568 با ذکر مشخصات در کانال تلگرام قرار داده به امور مشترکین اطلاع دهید. 

ه
ج
تو

فرمتقاضا

شماره اشتراک: ...........................................................................          

شرایط و فرم اشتراک نشریات کیهان در تهران سال 1402

امورمشترکینموسسهکیهان تلفن:35202278-021نمابر:021-33910922

نام: ........................... نام خانوادگی: ........................................... نوع نشریه: ..................... تعداد نسخه................... مدت...................... ماه
مبلغ پرداختی: ........................ ریال شماره فیش بانکی: ...................................... تلفن: ............................... تلفن همراه: ..............................
آدرس:................................................................................................................................................................................................................

                     کد پستی: .......................................... پست الکترونیکی: ......................................................................................

خریدوفروش
انواعخودرو

حملونقل

بنایی
وخدمات

خریدوفروش
لوازممنزل

استخدام
تدریس
خصوصی اجرایساختسوله

ازپیتاکلید
نقدواقساط)حومهتهرانوالبرز(

09127673596

تربیتمربی
زبانآموزیقرآنبشارت

حضوری-آنلاین
77582027-77582026

»خریدارنقدیفرسوده«
انواع خودرو و تمام مدل ها

حتی مدارک ناقص و موتور سوخته
09122586842
09120706487

تویوتاصبا)شریفنیا(
توزیعوپخشلوازماصلی
تویوتا-لکسوس)بازار(

33990017-09122497570

متصدی حمل هوایی زمینی دریایی 
و ریلی کالای وارداتی صادراتی 
ترانزیت، بازرگانی و ترخیص کالا

0۹1۲3576576

فروش
لوازمخانه
شماره تماس: 

0۹3۹57۴363۹
تماس:عصرها

صفحه 6
سه شنبه 14 آذر 1402
21 جمادی الاول 144۵ - شماره 2۳462

اجتماعی
Ejtemaee @kayhan.ir

یکی از مسائل مهم و مورد تاکید در هر آیین 
و مکتبی، تربیت افراد صالح است؛ افرادی که باری 
از روی دوش جامعه بردارند نه اینکه باری بر دوش 
جامعه باشــند. این اهمیت و توجه به حدی است 
که ادیان مختلف همچون دین اسلام تربیت افراد 
 جامعه را، هدف بعثت پیامبرانشان عنوان می کنند.)1( 
همچنین شکل گیری نظام های تربیتی مختلف در 

جوامع غربی نیز نشان از این اهمیت دارد. 
در جامعه ایران نیز که تابع قوانین اسلام است 
و مردمان این سرزمین دارای یک فرهنگ غنی و 
پرثمر بوده اند، مسئله تربیت از جایگاه ویژه و مهمی 
برخوردار بوده است، اما در سال های اخیر مسائلی 
به وجود آمده و اتفاقاتی افتاده است که اگر نگوییم 
حاکی از بی اهمیت شدن مقوله تربیت است، نشان 
می دهد تربیت گاه در مسیر صحیح خود قرار نگرفته 
است به عنوان مثال در اتفاقات پاییز سال 1401، 
شاهد رفتارهای نامتعارف و ناهنجار از سوی برخی 
نوجوانان و جوانان بودیم که اگرچه به خاطر پیروی 
نکردن از عقل و منطق نمی توانســت به نتیجه ای 
برسد ولی ضررها و خساراتی را به جامعه وارد کرد.
بر اســاس تحقیقــات میدانی، عــده ای این 
رفتارهای نامتعارف را ناشی از بمباران تبلیغاتی از 
ســوی رسانه ها و شبکه های اجتماعی می دانند، و 
گروهی دیگر کم کاری خانواده و مدرسه در تربیت 
ایــن افراد را عامل اصلی این گونه رفتارهای خارج 
از عرف می دانند، اما حقیقت چیز دیگری اســت؛ 
اگر این اتفاقــات را به خوبی تحلیل کنیم، به این 
می رسیم که هر سه نهاد خانواده، مدرسه و رسانه 
نقش مهم و تاثیرگذاری در چگونگی تربیت کودک 
و نوجوان و حتی افراد در ســنین بالاتر دارند و هر 
کدام در زمینه ای خاص بر روی رفتار افراد موثرند. 
این نوشــتار به بررسی اجمالی نقش این سه نهاد 
در تربیت افراد جامعه می پردازد. از آنجا که خانواده 
اولین محیطی است که فرد در آن قدم می گذارد، 
به طور طبیعی ابتدا باید به بررسی نقش این نهاد 

در تربیت افراد بپردازیم...
نقشخانوادهدرتربیتفرزندان

آموزه های دینی، انســان را موجودی تعریف 
کرده انــد که قابلیت ها و توانایی های نهفته درونی 
بســیاری دارد که باید در جریان تربیت آشــکار 
گشــته و به ظهور برسد.)2( طبق این بیان، تربیت 
یعنی کمک به شکوفایی و رشد استعدادهای ذاتی 
و درونی انسان)3(، ولی از آنجا که طی  کردن مسیر 
رشــد و تکامل نیازمند شــناخت صحیح از خود 
اســت تا در سایه همین شــناخت از توانایی ها و 
محدودیت ها بتوان مسیر مناسبی را برای حرکت 
به سمت رشد و شکوفایی انتخاب کرد، خانواده به 
عنوان اولین و کوچک ترین محیطی که فرد در آن 
متولد شــده و رشد می کند، باید محل شناخت و 
رشد هویت فردی افراد خود باشد؛ کودک باید در 
خانواده بفهمد و  بیاموزد که کیست و خصوصیات 
و توانمندی هــا و صفات نیک و بد او کدامند و چه 

چیزی او را از دیگران متمایز می کند؟)4(
بســیاری از مشــکلات و تنش ها و چالش ها 
و اشــتباهات افــراد در زندگی، بــه این موضوع 
بازمی گــردد کــه به شــناخت درســتی از خود 
نرســیده اند؛ اگر فرد خود را به خوبی بشناســد، 
پیش از قرار گرفتــن در یک موقعیتی که نیاز به 
تصمیم گیری صحیح و عاقلانه ای دارد، کم و بیش 
می تواند حدس بزند که کجا ممکن اســت اشتباه 

کند، یا برانگیخته شــود و کنترل خود را از دست 
بدهد یا کم بیاورد و نابود شود. خانواده محلی است 
که فرد می تواند در آنجا به خودشناســی رسیده و 

هویت فردی خود را پیدا کند.
البته ذکر این نکته لازم است که تربیت صحیح 
از طرف والدین، نیازمند آشنا بودن آنها به مسائل 
تربیتی است. اگر پدر و مادر به مسائل تربیتی آشنا 
باشــند آگاهانه فرزندان خود را از لحاظ عقلانی، 
اجتماعی، اخلاقی و معنوی، عاطفی و از لحاظ بدنی، 
می توانند آموزش بدهند و تربیت کنند. اما وقتی 
که پدر و مادر آشــنا به جنبه های مختلف تربیت 
نباشــند، به یقین تربیت به زمان محول می شود. 
یعنی در زندگی هر فرد حوادث و وقایع به رفتار او 
شکل می دهد و هر کدام از فرزندان در زمینه های 
مختلف به صــورت خاص عمل خواهند کرد. زیرا 
تربیت شدن قصد نیاز ندارد و خواه و ناخواه اتفاق 
می افتد.)5( پس از بیان نقش خانواده نقش محیط 

آموزشی در اولویت بعدی قرار می گیرد.
نقشمدرسهدرتربیتفرزندان

بعــد از خانواده اولین نهــادی که کودک به 
صورت رسمی با آن آشنا می شود مدرسه است؛ از 

آنجا که دانش آموزان بخش قابل توجهی از اوقات 
خود را در مدرسه سپری می کنند و الگوهای آنها با 
ورود به مدرسه افزایش پیدا کرده و علاوه بر اعضای 
خانواده، معلم، مدیر و ســایر متولیان آموزشی و 
دوستان به این الگوها اضافه می شوند، نقش مدرسه 

در تربیت کودک بسیار پررنگ می شود.
مدرسه، محل تربیت و رشد هویت اجتماعی 
افراد است. کودکی که در محیط خانواده با هویت 
فردی خود آشــنا شده و به شناخت نسبی از خود 
رســیده است، در مدرســه به دنبال کسب هویت 
اجتماعی خود است؛ او در می یابد که در این اجتماع 
بزرگ تر به چه گروه هایی تعلق دارد مانند تعلق او 
به دین، تعلق او بــه فرهنگ و تعلق او به ملت.)6( 
این تعلقات اگر در مدرسه آموزش داده نشود، فرد 
دچار آشفتگی در نقش ها و وظایفی می شود که از 
او به عنوان یک عضو از جامعه انسانی انتظار می رود 
و این سســتی در تعلقات اجتماعی، ثمره ای جز 
ناامنی روانی و دغدغه درونی، نگرش های نامعقول 
و رفتارهای نامتعــادل و تهاجمی در پی نخواهد 
داشــت)7( و فرد مستعد بسیاری از ناهنجاری های 

اجتماعی می شود. 
با این توضیحات روشن شد که مدرسه صرفاً 
محلی برای آموزش دروس مختلف نیســت. بلکه 
ویژگی اصلی مدرسه مطلوب، پرورش دانش آموزان 
در کنار آموزش آنهاست. دانش آموز در مدرسه باید 
زندگــی جمعی را یاد بگیرد؛ زیرا او باید روزی در 
جامعه نقش آفرینی کند، بنابراین باید از همه نظر 
برای این مأموریت مهم آماده شــود. اگر مدرسه 
بتواند قوه  خلاقیت و حل مسئله را در دانش آموزان 
خود ارتقا دهد، بخش مهمی از وظیفه  خود را انجام 

داده است؛ چراکه یک فرد خلاق که توانایی مواجهه 
با چالش های زندگی را دارد، می تواند مسائل پیش 
رویش را حل وفصل کند و هیچ گاه دچار سردرگمی 

و ناامیدی نخواهد شد.
نکته ای که نباید از آن غافل شد این است که 
در میان ارکان آموزش و پرورش، نقش اســتاد و 
مربي از ویژگی هایی برخوردار است که آن را کاملا 
ممتاز می ســازد. زیرا بین فرد و استادش علاوه بر 
رابطه محبت آمیز و مسئله سرپرستی، یک رابطه 
دیگری نیز وجود دارد که عبارت اســت از برتری 
علمی اســتاد نسبت به شاگردانش)8( و همین امر 
سبب می شود که معلم ها بیش از آنکه دارای نقش 
آموزشــی باشــند، به عنوان یک مربی تربیتی در 
کنار بچه ها حضور داشته باشند و دانش آموزان با 
پذیرش رفتارهای معلم به عنوان الگو و سرمشق، 
هویت اجتماعی خویش را استحکام  بخشند. حتی 
در مواردی ممکن اســت کــه دانش آموز معلم و 
مربــی خود را بر پدر و مــادرش مقدم بدارد. پس 
اگر شــخصیت معلم دارای صفات انسانی از قبیل 
مهر ورزی، نوع دوســتی، درستکاری، همکاری و... 
باشــد، طبعا تقلید چنین ویژگی هایی، ســلامت 

اجتماعــی فرد را تضمین خواهد کــرد، ولی اگر 
رفتارهایی خلاف هنجارهای فرهنگی و اجتماعی 
از او ســر زند، در چنین وضعی همانندسازی فرد 
با معلم، حاصلی جــز رفتارهای نابهنجار نخواهد 
داشت. در کنار محیط های تربیتی که توضیح داده 
شد، محیط دیگری نیز وجود دارد که تاثیرگذاری 
آن نســبت به دو محیط قبلی، بیشتر است و آن، 
فضای غالب جامعه است که در زمان کنونی رسانه 
آن را مدیریــت می کند. حال باید بدانیم که نقش 

رسانه در تربیت افراد جامعه چیست؟
نقشرسانهدرتربیتکودکانونوجوانان

رادیو، تلویزیون، روزنامه، مجله و شــبکه های 
اجتماعی مثال هایی از جلوه رسانه در جامعه فعلی 
هستند. در مورد تاثیرات رسانه بر افراد جامعه در 
بین عموم مردم، دو اعتقاد وجود دارد؛ یکی مثبت 
و یکی منفی. برخی بر این باورند که رسانه ها باعث 
رشــد آگاهی مردم می شوند، با پخش برنامه های 
ســرگرم کننده مردم را از خســتگی و فشارهای 
روانی ناشــی از اتفاقات روزانه دور می کنند، مردم 
را از اوضاع و احوال سیاسی و چگونگی اداره کشور 
آگاه می سازند، سطح دانش فنی و مهارت های اقشار 
مختلف را افزایش می دهند، ولی برخی دیگر اعتقاد 
دارند که رسانه ها با پخش برنامه های سرگرم کننده 
مردم را از تفکر درمورد مسائل اساسی زندگی شان 
باز می دارند، با تبلیغات گسترده، مردم را به سمت 
مصرف گرایی سوق می دهند، ارتباطات افراد جامعه 
را کاهش داده و ارتباط دوســویه بین فرد و رسانه 
را برقرار می کنند، جوّ عمومی جامعه را پرخاشگر 
کــرده و اعتمــاد و اطمینان بین افــراد جامعه را 

سلب می کنند.

اما نظر صحیــح و جامع و بدون جهت گیری 
خاص، این اســت که رســانه ها به خاطر داشتن 
ویژگی هایی مثل فراگیر بودن و دسترسی آسان، 
و قــدرت جذب بالا، در همه ابعاد زندگی فردی و 
اجتماعی انســان از جمله شکل گیری شخصیت و 
هویت بخشی به آنان می توانند تاثیر بسزایی داشته 
باشند؛ همچنان که بررسی  میزان ارتباط و توجه به 
این رسانه ها از طرف مخاطبین شان و سرعت بالای 
تغییرات در فرهنگ و آداب و رسوم و سبک زندگی 
افراد، به خوبی این مســئله را تایید می کند. حال 
اگر افراد جامعه محیط سالمی در خانواده نداشته 
باشــند و هویت فردی افراد با فرهنگ اسلامی و 
ایرانی ساخته نشود، حتما رسانه با توجه به اینکه 
 قدرتش در پرداختن به الگوسازی و تغییرات در ریز 
رفتارهاست، در تغییر رفتار آنها مؤثر خواهد بود و 
همچنین اگر مدرســه نتوانسته باشد یا نخواسته 
باشد که هویت اجتماعی صحیحی )منظور، تعلقات 
فرهنگی، دینی و ملی است( را در دانش آموزان خود 
ایجاد کند، حتما رســانه با القای هویت جدید در 
او اثر خواهد گذاشــت. این کارکرد رسانه، به طور 
طبیعــی موجب پیدایش تضاد درونی، رفتاری در 

مقیاس فردی و اجتماعی می شود.
نتیجه

 با توجه به اینکه هم خانواده و هم مدرسه در 
تربیت کودکان و نوجوانان موثرند و هر کدام قسمتی 
از هویت فرد را شــکل می دهند، اگر این دو نهاد 
از قبــول وظیفه خود در قبال کودکان و نوجوانان 
سر باز زنند و یا در انجام آن کوتاهی داشته باشند، 
مطمئنا رسانه  این کار را در دست خواهد گرفت و 
در آن صورت معلوم نیســت که چگونه شخصیتی 

از این کودکان تحویل جامعه داده خواهد شد.
______________
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یکی از مشــکلات جوانان مشتاق ازدواج، 
یافتن گزینه مناســب و نزدیک به ایده آل های 
فرهنگی، مذهبی، اجتماعی، اقتصادی و... به خود 
است. سامانه »همدم« سازمان تبلیغات اسلامی 

تا حد زیادی این مشکل را حل کرده است.
»همدم« سامانه اي وابسته به مؤسسه فرهنگی 
و اطلاع رســانی »تبیان« اســت و تبیــان به عنوان 
بزرگ ترین مجموعه سازمان تبلیغات اسلامی در حوزه 
فناوری اطلاعات و ارتباطات، نامي آشنا براي کاربران 
اینترنت به شمار مي رود. تبیان پیش از راه اندازي همدم 
و در سال 1394 سامانه »همسان گزینی« را در سایت 
خود ایجاد کرد که بر پایــه فعالیت معرفان ازدواج، 
کار هــای خود را دنبال می کرد. در همســان گزینی 
جوانان مشخصات خود را و معرفان ازدواج، مشخصات 
متقاضیان خود را در آن وارد کرده و معرفان بر اساس 
مشخصات موجود، گزینه مناسب برای متقاضیان خود 
را انتخاب می کردند. در این مدت 7 هزار نفر در سامانه 

همسان گزینی تبیان ثبت نام کرده و بیش از سه هزار و 
700 ازدواج موفق در آن ثبت شد اما دامنه این فعالیت 
محدود به 6 استان می شد و خود کاربران هم امکان 
انتخاب نداشتند. همین محدودیت ها باعث شد، همدم 

به عنوان یک اپلیکیشن موبایلي جایگزین آن شود.
انتخابهمسرباچندکلیك

در ســامانه همــدم، کاربران بعــد از ثبت نام، 
فرم های مشخصات خود را تکمیل کرده و دو آزمون 
روان شناسی می دهند، مدارک خود را الصاق می کنند 
و حســاب کاربری آنها مورد تایید قرار می گیرد. در 
بخش تکمیل اطلاعات اولیه، فرمی برای شــناختن 
نسبی معیارهای انتخاب همسر برای افراد وجود دارد 
که از متقاضیان تقاضا می شــود تا مشخصات همسر 
آینده خود را از بین معیارهایی همچون قد، وزن، شهر 
محل زندگی و تولد، میزان اعتقادات مذهبی، شغل و... 
انتخاب کنند. بر اساس مشخصاتی که ارائه کرده اند، 
ســامانه پیشنهاداتی به آنها ارائه می دهد، اگر گزینه 
پیشنهادی سامانه مورد تایید آنها نبود، می توانند با 

جست وجو، گزینه مورد نظر خود را پیدا کنند.
شبکهايازمعرفانازدواج

سامانه همدم تعدادی معرف ازدواج با قومیت ها 
و فرهنگ های مختلف و تحصیلات مرتبط با خانواده 
و ازدواج دارد که می توانند افراد را از سراســر کشور 
با آداب و رســوم گوناگون برای امر ازدواج راهنمایی 
کنند. پس از تایید اطلاعات وارد شــده توسط افراد، 
ســامانه به صورت خودکار از بین متقاضیان موجود، 
پنــج نفر را به کاربر معرفی می کند که او می تواند با 
ارسال درخواست، خواستار آشنایی بیشتر با شخص 
مورد نظرش شود؛ پس از تایید درخواست از سمت 
کاربــر مقابل، معرف با کاربر یــا خانواده آنها تماس 
می گیرد و راهنمایی های لازم را به آنها ارائه می دهد.

فعالیتهايیكمعرف
در سامانه همدم معرف نقش واسطه و تسهیلگر 
آشــنایی دو نفر را برعهــده می گیرد. بعد از انتخاب 
کاربران، کارشناسان سایت بررسی های کلی را صورت 

مي دهند. اختلاف ســنی طرفین یکی از موضوعاتی 
اســت که در اولین مراحل به آن توجه می شود و در 
صورتی که اختلاف سنی زوج با هم زیاد باشد، تذکرات 
لازم به آنها داده مي شود. سپس شماره مادرِ خانم در 
اختیار مادرِ آقا قرار می گیرد که بتوانند ارتباط اولیه 
را با هم داشته باشند. در رده های سنی پایین تر توصیه 
مي شود که ملاقات اولیه با حضور والدین انجام شود و 
اگر والدین در قید حیات نیستند، یکی از نزدیک ترین 

بستگان در این ملاقات حضور داشته باشد.
»نســرین پاکرو« که تا به حال واســطه ازدواج 
جوانان زیادی با یکدیگر شده و یکی از معرفان ازدواج 
ســامانه همدم است در این باره مي گوید: »توصیه ما 
این اســت که ملاقات اولیه در منزل یکی از زوجین 
انجام شود تا شناخت بهتری نسبت به یکدیگر پیدا 
کنند. وظیفه ما تا زمان به نتیجه رسیدن ارتباط ادامه 
خواهد داشت و تا آن زمان، طرفین را رها نمی کنیم. 
اگر در طول آشنایی هم طرفین نیاز به معرفي بیشتر 
داشته باشند ما همراه هستیم و مشاوره های لازم را 

به آنها ارائه می دهیم.«
صحتسنجيباکمكنهادهايمرجع

یکی از قابلیت های ویژه سامانه همدم که توانسته 
است تا حد قابل قبولی اعتماد مردم را به خود جلب 
کند، همــکاری با نهادهای مرجع برای احراز هویت 
کاربران اســت؛ این ســامانه با اســتعلام مدارک از 
دستگاه های مربوطه، برخی اطلاعات و مشخصات وارد 
شده توسط کاربران مانند اطلاعات هویتی، تحصیلی، 
شغلی و محل ســکونتی را صحت سنجی می کند تا 
متقاضیان استفاده از این سامانه با خطای کمتری با 
متقاضیان دیگر آشنا شوند؛ بخش دیگری از اطلاعات 
مانند مشخصات فردی، ظاهری، میزان تقید به دین و 
مسائلی از این دست نیز بر اساس خوداظهاری کاربران 

در حساب کاربری آنها نمایش داده می شود.
بــا تمام اینها »محبوبه همتــی«، مدیر داخلی 
ســامانه همدم هشــدار مي دهد: »ما تنها می توانیم 
به وســیله همکاری هایی که با برخی ارگان ها داریم، 

بخشــی از مشــخصات افراد کــه در آن مراکز ثبت 
شده است و ســندیت دارد را صحت سنجی کنیم و 
اطلاعــات دیگر مانند ویژگی های ظاهری، اعتقادات 
و مســائلی از این دســت را خود کاربران باید مورد 

بررسی قرار دهند.«
نسرین پاکرو، معرف سامانه همدم هم با اشاره به 
شناخت های اولیه که متقاضیان باید از یکدیگر داشته 
باشند، مي گوید: »توصیه ما به کاربران و متقاضیان 
سامانه همدم این است که با تحقیقات جامع و پس از 
چند ماه معاشرت، در فرصت مناسب اقدام به انتخاب 
یا عــدم انتخاب طرف مقابل خود کنند و از انتخاب 

شتابزده و تعلل در تصمیم گیری پرهیز کنند.«
مراحلرایگان؛حتيآزمونهايروانشناختي

شرکت در آزمون های روانشناختی بخشی دیگر 
از مراحلی است که زوجین باید برای شناخت خود و 
یکدیگر طی می کنند؛ سپس می توانند با مراجعه به 
مشاورین ازدواج که »همدم« به آنها معرفی می کند، 
مراحل بعدی را طی کنند. تمامی مراحل مورد نیاز از 

ابتدا تا انتها مانند صحت سنجی اطلاعات، آزمون های 
روان شناسی، معرفی و مشــاوره رایگان بوده و هیچ 
هزینه ای بابت آنها دریافت نمی شود و افراد، تنها برای 
خرید بسته پیشنهادات بیشتر از سوی سامانه، باید 
هزینــه مورد نیاز آن را پرداخت کنند. این موضوعي 
اســت که »زهره سادات  حســینی«، مدیر سامانه 
همدم بر آن تاکید دارد؛ »یکي از مهم ترین مشکلات 
ما کانال های تلگرامی کلاهبردار هستند که به اسم 
همدم فعالیت می کنند و بابت ارائه خدمات، از مردم 
تقاضای وجه می کنند و در زمینه ازدواج موقت فعالیت 
دارند. این موضوع باید اطلاع رسانی شود که تمام مراکز 
همسریابی دارای مجوز فقط در زمینه ازدواج دائم و 

تک همسری فعالیت دارند.«
یكامکانویژه

زهره سادات  حسینی مدیر همدم مي گوید: »این 
امکان در ســامانه همدم برای خانم ها وجود دارد که 
در بین گزینه های موجود در بین آقایان جست وجو 
کنند و گزینه مورد پســند خــود را انتخاب کنند، 
اما برای اینکه شــأن خانم ها حفظ شــود، به وسیله 
معرف هــا، این درخواســت را از طریق همدم برای 
آقایــان مطرح می کنیم؛ یعنــی آن دختر را در بین 
گزینه های پیشــنهادی همدم برای پسر مورد نظر 

نمایش می دهیم.«
حتيبدونیكطلاق

مدیر همدم دربــاره پیگیری وضعیت زوج های 
ازدواج کرده از طرق این سامانه توضیح مي دهد: »تا 
چهار سال بعد از ازدواج، به مدت هر 6 ماه یک بار با 
زوج ارتباط می گیریم و از کیفیت زندگی آنان مطلع 
می شویم و در صورت وجود مشکل، مشاوره های لازم 

را به آنان ارائه می دهیم.«
شــاید همین پیگیري ها موجب شده تا همدم 
بــدون ثبت حتي یک طلاق در این مدت به فعالیت 
خود ادامه دهد؛ زهره  ســادات حســینی می افزاید: 
»همــدم از تیرماه 1400 تاکنون بیش از 550 هزار 
بار از منابع مختلف دانلود و نصب شده و بیش از 30 
هزار کاربر در آن احراز هویت شــده اند؛ از این تعداد، 
982 مورد ازدواج صورت گرفته اســت که هیچ کدام 

از آنها به طلاق منجر نشده است.«
تابویيکهبایدشکستهشود

با وجود همه موفقیت هاي »همدم«، اما همچنان 
یکی از مهم ترین چالش هایی که مسئولان این سامانه 
با آن مواجه هستند تابویي است که خانواده ها درگیر 
آننــد و نگراني دارند که کســی متوجه نشــود که 
جوان شان از این طریق ازدواج کرده است. مدیر همدم 
اعتقاد دارد؛ »این موضوع باید جا بیفتد که این سامانه 
مي تواند به عنوان یک روش امن برای همســریابی 
انتخاب شود؛ این موضوع نیاز به فرهنگ سازی زیادی 
دارد. قصد داریم در استان ها به صورت حضوری این 
موضوع را مطرح کنیم و با خانواده ها در رابطه با آن 

صحبت کنیم.«

کیهان گزارش می دهد

سـامـانه»همـدم«
همیارجواناندریافتنگزینهمناسبازدواج

محیط های تربیتی 
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