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چرا در ایران، برخلاف بسیاری از کشورهای 
برخوردار از توسعه رسانه ای، چهره های مشهور 

»پر حرف«تر هستند؟ 
به ندرت پیش می آید که از کریســتیانو 
رونالدو یا لیونل مســی اظهار نظری خارج از 
فعالیت تخصصی آنها بشــنویم؛ درحالی که 

صدها میلیون دنبال کننده دارند. 
بازیگران مطرح ســینمای جهان، غیر از 
مواردی که بخشی از یک پروژه یا برنامه است یا 
علیه دشمنان کشورشان قلمداد می شود اظهار 
نظر سیاسی ندارند. اما در ایران، ما دچار تورم 
حرافی سلبریتی ها هستیم! نه تنها حرافی، 
بلکه سوءاستفاده از شهرت هم از معضلات این 
سال های برخی از چهره های مشهور بوده است. 
فراموش نکرده ایم چند سال قبل بازیگری بافاصله 
بعد از اولین حضورش در یکی از سریال های تلویزیونی، 
ناگهان رفتارهای نامتعارفی را در پیش گرفت و ســعی 
کرد تا از این طریق بیشــتر دیده شــود! بارها شــاهد 
بوده ایم که بعضی فوتبالیست ها، هنرپیشه ها و مجریان 
مشهور، شهرت خودشان را دراختیار طرح های اقتصادی 
یا احزاب سیاسی قرار داده اند؛ از همه این ها فاجعه بارتر 
اینکه یک سلبریتی به رباتی برای تکثیر اخبار جعلی و 

ضرورت کنترل و مدیریت سلبریتی ها 
شناخت ماهیت سلبریتی ها در عصر ارتباطات

و آسیب شناسی فعالیت سیاسی آنها
آرش فهیم
بخش پایانی

❖

دکتر رفیع الدین اســماعیلی، منتقد و مدرس ســینما: از جمله راهکارها این 
اســت که قراردادهایی که با سلبریتی ها بسته می شود، محکم باشد. متأسفانه 
صداوسیمای ما فاقد این نوع قرارداد است و قراردادها هم بیشتر یکطرفه و به 
نفع آن هاست. این درحالی است که باید در قراردادها ذکر شود که یک بازیگر 
یا هنرمند اگر علیه کشورش تخلفی را مرتکب شد و از قوانین عبور کرد و علیه 

حاکمیت فعالیت نمود، باید منتظر برخورد قاطع باشد.

یک کارشــناس علوم ارتباطات: ســلبریتی ها، ساخته صنعت سرگرمی 
هســتند و از همه لحاظ انسان های ضعیفی محسوب می شوند. آنچه آنان 
را مشهور کرده، صنعت رسانه است؛ اگرنه از خود فضلی ندارند. بنابراین 
باید تمایزی بین اهل هنــر و اهل علم و اهل فرهنگ که در عرصه خود 

فاضل اند، با سلبریتی ها قائل شد.

شایعات تبدیل شــود یا طرح های ضدملی را به وسیله 
شهرتش پمپاژ کند. 

شــهرت هم مانند قــدرت و ثروت، اگــر همراه با 
مسئولیت نباشد، بیماری زا، تباهی آفرین و گمراه کننده 
اســت. به ویژه که اکنون، با وجود شبکه های اجتماعی 
در فضای مجازی، هر فرد می تواند دارای یک رســانه و 
تریبون شخصی باشد. افرادی که فاقد شهرت هستند و 
دنبال کنندگان پایینی دارند، اگر اقدام به نشــر خبر یا 
محتوای اشتباهی کنند شاید به جایی بر نخورد، اما یک 
فرد مشهور که در فضای مجازی صدها هزار نفر مخاطب 
بالفعل دارد، وقتی اقدام به طرح نظر غیرتخصصی می کند، 
به طور طبیعی بازخورد مخربی خواهد داشــت. نمونه 
چنین بلیه ای را در بزنگاه های سیاسی و اجتماعی اخیر 
شــاهد بوده ایم.  اما وقتی برخی از سلبریتی ها احساس 
مسئولیت نمی کنند و خودشان تعهدی به جامعه و مردم 
ندارند، چه باید کرد؟ یکی از دلایلی که سلبریتی ها در 
کشورهای پیشرفته از نظر صنعتی، کمتر به حیطه های 
غیرتخصصی شــان ورود می کنند این است که در آنجا 
ضوابط و مقرراتی برای فعالیت این گونه افراد وجود دارد. 

ضوابطی که جایشان هنوز هم در ایران خالی است.
روش های مدیریت چهره های مشهور

فارغ از عواقب سیاســی و اجتماعی، گاهی به دلیل 
رفتارهای نامتعارف سلبریتی ها و تعدادی از هنرمندان، 

برخی محصولات هنری ضربات غیرقابل جبرانی خورده اند. 
به طور مثال، تعدادی از فیلم های ســینمایی سال های 
اخیــر که بعضا آثار قابل توجه و مهمی هم هســتند به 
دلیل قانون شکنی یا هنجارگریزی بازیگرش از نمایش 

رسمی باز مانده اند.
دکتر رفیع الدین اسماعیلی، منتقد و مدرس سینما 
و مدیر مدرســه رسانه ای استاد محمدحسین فرج نژاد 
در گفت وگو با گزارشــگر کیهــان می گوید: »در غرب 
هم این تجربیات اتفاق افتاده و آنها هم از ســلبریتی ها 
ضربه هایی خورده انــد و به همین دلیل هم ضوابطی را 
تعیین کرده اند. ازجمله راهکارها این است که قراردادهایی 
که با سلبریتی ها بسته می شود، محکم باشد. متأسفانه 
صداوســیمای ما فاقد این نوع قرارداد است و قراردادها 

هم بیشتر یکطرفه و به نفع آن هاست. این درحالی است 
که باید در قراردادها ذکر شود که یک بازیگر یا هنرمند 
اگر علیه کشــورش تخلفی را مرتکب شــد و از قوانین 
عبور کرد و علیه حاکمیــت فعالیت نمود، باید منتظر 
برخورد قاطع باشد. نکته مهم این است که ما نباید بین 
سلبریتی و غیرسلبریتی تفاوت قائل شویم. چگونه است 
که مثا درباره پوشــش، دیگران ملزم به رعایت هستند 
و سلبریتی ها خیر؟! چنین تفاوت هایی ممکن است این 
تصور را برای یک سلبریتی ایجاد کند که هر کاری بخواهد 
می تواند انجام دهد و کســی جلودار او نیست. وقتی در 
مســائل جزئی برخورد نشود به مسائل کان می رسد و 
یک خودباوری کاذب در آنها ایجاد می شــود که کسی 
نمی تواند با آنها برخورد کند. عملکرد قوه قضائیه در این 

زمینه خیلی مهم است و باید تقویت شود.«
وی می افزاید: »باید یک نظام سلبریتی ســاز داشته 
باشیم. یعنی باید یک فرآیند وجود داشته باشد که طبق 
آن سلبریتی ها پدید بیایند و طبق همان هم فعالیت کنند. 
به طور مثال، کمپانی های بزرگ اقتصادی در جهان وجود 
دارند که برخی سلبریتی ها هم با آنها قرارداد دارند و از ابتدا 
که یک سلبریتی کارش را با آن شرکت یا کمپانی شروع 
می کند تا آخر باید طبق همان قرارداد و قوانین کار کند.«

اســماعیلی معتقد اســت که مدیریت چهره های 
مشــهور باید از فضای مجازی آغاز شــود و در این باره 

توضیح می دهد: »امروزه فضای مجازی اصلی ترین زمینه 
خودنمایی آن هاست. اما هیچ قواعد و ضوابط مشخصی 
بــرای این موضوع وجود ندارد. این درحالی اســت که 
باید یک اکوسیستم سلبریتی در فضای مجازی داشته 
باشیم که بدانند در این فضا چه اتفاقی باید برایشان رخ 
دهد. همچنین باید همه بسترهایی که به مطرح شدن 
سلبریتی ها می انجامد اصاح شود؛ هم در صداوسیما و 
هم در سینما می بایست هر موردی که اتفاق می افتد به 

درستی و به صورت بومی صورت بگیرد.«
این کارشناس رسانه همچنین مردم را ضلع دیگر 
مواجهه با ســلبریتی ها می داند و ادامه می دهد: »مردم 
مخاطبین سلبریتی ها هستند و به نظرم مهم ترین کاری 
که در این زمینه برای مردم باید انجام شود تقویت سواد 
رسانه و بصیرت افزایی در حوزه رسانه و فضای مجازی 
است که متأسفانه ما در این باره غفلت کرده ایم! از طرفی 
ما باید مرجعیت ســلبریتی را در جامعه از بین ببریم. 
رسیدن به این هدف، یک کار شناختی دقیق و بلندمدت 
است. چراکه سلبریتی فقط در پی منافع شخصی  است 

که مردم در پی آن نیستند.«
این مــدرس حوزه و دانشــگاه همچنیــن یادآور 
می شــود: »ســلبریتی بخشــی از یک فرهنگ کان 
اســت. مثا مصرف گرایی، لذت گرایی، ســودگرایی و... 
به گسترش فرهنگ سلبریتیسم کمک می کنند. شما 
نمی توانید مرجعیت ســلبریتی را از بین ببرید درحالی 
که مصرف گرایی، لذت گرایی و اصالت ســود و تجارت 
در جامعه پررنگ می شود. وقتی این مسائل وجود دارد 
خواه ناخواه ســلبریتی هم بها می یابد و جدی می شود. 
پس یک ســری مولفه ها )مصرف گرایی و اصالت سود و 
لذت( در جامعه هست که باید از بین بروند تا مرجعیت 

سلبریتی هم از بین برود.«
اسماعیلی درباره مواجهه حاکمیت با سلبریتی ها نیز 
بیان می کند: »برخورد جدی طبق قانون و جرم انگاری 
ســلبریتی ها باید مورد توجه قرار بگیرد. حاکمیت باید 
مالیات های جدی نســبت به درآمد سلبریتی ها در نظر 
بگیرد. همچنین باید از ایجاد دوقطبی هایی که سلبریتی ها 
غالبا به دنبالش هستند پرهیز شود و نگذاشت جامعه به 

آن سمت برود.«
این مدرس حوزه و دانشگاه به وجه ایجابی هم اشاره 
می کند و می گوید: »باید چهره های مشهور که شاید نتوان 
اســم سلبریتی هم رویشان گذاشت اما افراد محبوب و 
مشهوری هستند را برجسته تر ساخت. چنین افرادی در 
جامعه هنری و ورزشی ما زیاد هستند اما متأسفانه اغلب، 
این افراد منفی هستند که برجسته می شوند! باید جریان 
را تغییر داد تا افراد مثبت، برجسته شوند و الگو سازی از 

آنها صورت بگیرد.«

خلأ ساختاری برای فعالیت سلبریتی ها
اما جدای از ضوابط، در عرصه عمومی کشور ایران، 
ساختارهای لازم برای فعالیت چهره های مشهور وجود 
ندارد و آنها کارشان را به طور منطقی ادامه نمی دهند، 
به همین دلیل هم سوءاستفاده از شهرت، از سوی بعضی 

از آنها رخ می دهد.
دکتر مجید سلیمانی، کارشناس علوم ارتباطات 
و عضو هیئت علمی دانشکده علوم اجتماعی دانشگاه 
تهران درباره تجربه مواجهه دیگر کشورها با سلبریتی 
و نحــوه مدیریــت آنها می گویــد: »اهمیت یافتن 
سلبریتی ها و مرجعیت آنها به ایران محدود نمی شود 
و در سایر کشورهای دیگر هم این مسئله قابل رؤیت 
است. اساساً اقتضای جهان و زندگی مدرن با توجه 
به گسترش نظام ارتباطات اجتماعی تصویر محور در 
همه جای جهان سلبریتی ها را در 5،6 سال گذشته 
برجسته و مهم کرده است. منتها در خیلی از کشورها 

در قبال این پدیده سازوکاری را اخذ کرده اند که در 
ایران چنین نیست.«

وی می افزاید: »تا آن جا که بنده جست وجو کردم، 
ما قوانین خاص سلبریتی ها را در دنیا نداریم و منطقی 
هم نیست که داشته باشیم. هرکسی پاسخگوی اعمال 
خودش است و دلیلی ندارد ما بیاییم قانونی جداگانه برای 
طیف ها و یا اصناف مختلف ایجاد کنیم. بهترین حالت این 
است که فعالیت های سلبریتی ها تحت  نظارت شرکت و آن 
کمپانی ای باشد که شخص زیر نظر آن فعالیت می کند. 

در اکثر جاها چنین وضعیتی جاری اســت و در مقابل، 
سلبریتی  هم سعی می کند که هر اظهار نظر یا هرکنشی 
را ابراز نکند، چون احتمال دارد به آن شرکت و ویژند )برَِند( 
آن ضربه بزند.اینکه چرا این سازوکار در ایران این چنین با 
قوت شکل  نگرفت و پیش نرفت، دلایل مختلفی دارد؛ از 
جمله آن که ما اساساً چنین تولیدکنندگان رسانه ای و یا 
شرکت های تبلیغاتی و هنری که بازیگر یا خواننده تحت 
نظر آن باشــد، نداریم. البته در حوزه موسیقی یک سری 
فعالیت هایی شــده است، اما نه به شکل فراگیر. در کنار 
این موضوع نبود ساختار منسجم مالیاتی، یکی دیگر از 
دلایلی است که از اشراف نظارتی بر سلبریتی ها می کاهد. 
اگر این ساختار منسجم وجود داشته باشد، دیگر سلبریتی 
دست به اتخاذ موضع شاذ و هنجارشکن و غیرمسئولانه 
نمی زند؛ چرا که او وابسته به شرکتی است که آن شرکت 
هم از قوانین بازار و حکمرانی آن تبعیت می کند. وجود 
ساز و کار دقیق مالی و قراردادی موجب آن می شود که 

کنش های غیرمسئولانه از سوی سلبریتی ها رخ ندهد یا 
کمتر رخ دهد. زیرا جریمه های ســنگین مالی یا حتی 
قضایی در انتظار آنهاست. مدیریت منطقی سلبریتی هایی 
که به واسطه صنعت سرگرمی شکل گرفته اند تنها در این 
صورت ممکن اســت. البته باید گفت کنترل و سازوکار 
منسجم در رابطه با نظارت بر سلبریتی ها هم به نفع خود 
آنان است )و آنها را منافع شهرت شان بهره مند می کند( 
و هم به نفع حکمرانی فرهنگی کشور است، چون واقعا 
سلبریتی ها تخصص چندانی در امور ندارند و اظهار نظر 
آنان در رابطه با موضوعات مختلف می تواند غیرمسئولانه 

باشد که الان با چنین امری مواجهیم.«
ســلیمانی در پایان تصریح می کند: »این مسئله را 
نیز نباید فراموش کنیم که سلبریتی ها، ساخته صنعت 
سرگرمی هســتند و از همه لحاظ انسان های ضعیفی 
محسوب می شــوند. آنچه آنان را مشهور کرده، صنعت 
رسانه اســت؛ اگرنه از خود فضلی ندارند. بنابراین باید 
تمایــزی بین اهل هنر و اهل علم و اهل فرهنگ که در 
عرصه خود فاضل اند، با ســلبریتی ها قائل شد. زیرا هر 
شهرتی نیز تابع فرهنگ سلبریتی گری نیست. به نظر 
مــن، نوع مواجهه با اهل هنر و فرهنگ باید متفاوت از 
سلبریتی ها باشــد. گفت وگو با آنان از طریق نهادهای 
میانجی، تنها راهی اســت که می توان به آن اشاره کرد. 
نهادهای فرهنگی و هنری و دانشگاه ها، برخی از نهادهای 

میانجی با اهل فرهنگ و هنر است.«
سلبریتی ها را به دیدن مردم محکوم کنیم!

مشکل بسیاری از سلبریتی ها در ایران این است که 
بعد از رســیدن به شهرت و ثروت، تعاملشان با مردم و 
کف جامعه بعضا قطع و محدود به شبکه های اجتماعی و 
حلقه دنبال کنندگان می شود. در نتیجه تصویر و تصوری 
که از مردم دارند به آنچه در فضای مجازی و شبکه های 
ماهواره ای پخش می شود، خاصه می شود. برخی از آنها 
تحت فشار یا جو سازی همین فالور ها یا برای جذب لایک 

و فالور بیشتر، فریب سناریو های جعلی را می خورند.
مهدی متولیان، منتقد و کارشناس فرهنگی در این 
باره به گزارشگر کیهان می گوید: »به نظرم نظام جمهوری 
اســامی نه فقط در این مقطع بلکه در دهه 60 حتی 
در برخورد با جریان های وحشــی چون منافقین با این 
ماحظه که آنها ایرانی و هموطن هستند، خیلی مدارا 
کرده اســت. شاید بیانیه اخیر وزارت اطاعات مبنی بر 
اینکه شبکه هایی چون بی بی سی فارسی و اینترنشنال 
تروریستی هستند و تک تک اعضای آنها تحت تعقیب 
قضایی ما قرار می گیرند، یک حرکت قاطع انجام شده 
اســت. به نظرم با ســلبریتی هایی هم که تا این حد از 
لجاجت با نظام جمهوری اسامی پیش می روند، باید با 
همین قاطعیت با آنها برخورد کرد و اجازه کار نداشــته 
باشند و محاکمه شوند. البته چنین افرادی شاید به تعداد 
انگشتان یک دست باشند. قطعا حرف ما این نیست که 
رفتاری فراتر از چارچوب قانونی شود، هر آنچه در قانون 
آمده باید اجرا شود، اما نظام جمهوری اسامی به خاطر 
ماحظاتی که در حوزه های فرهنگی و رسانه ای داشته 
از آن حد قانونی کوتاه آمده است که این مماشات باید 
کنار گذاشته شود، چون ثمره اش را کف خیابان و تهدید 
جــان مردم و حافظان امنیت دیده ایم. بنابراین باید مر 

قانون اجرا شود.«

متقاضیــان محتــرم می تواننــد بــا توجه به جدول زیر نســبت به انتخــاب هر یک از نشــریات مورد علاقه و واریز مبلغ اشــتراک به شــماره کارت 
 6104337743976845  بانک ملت به نام حســین شــریعتمداری )موسســه کیهان( و ارســال اصل فیش بانکی همراه با فرم تکمیل شــده ذیل

به صندوق پستی 11365/3631 با پست سفارشی نسبت به برقراری اشتراک خود اقدام نمایند.

نام: ............................... نام خانوادگی: ....................................................... نوع نشریه: .................................................... تعداد نسخه: ......................... مدت: ......................... ماه 

مبلغ پرداختی: ........................................................ ریال شماره فیش بانکی: ...........................................................  تلفن: .................................. تلفن همراه: .........................................

آدرس: .............................................................................................................................................................................................................................................................................................................

فرم تقاضا

 1- کپی فیش بانکی و قبض سفارشی را تا پایان مدت اشتراک حتما نزد خود نگهداری نمائید.
2- قبض پرداختی را می توانید به شماره 09127932568 با ذکر مشخصات در کانال تلگرام قرار داده و به امور مشترکین اطلاع دهید.

3- در صورت تغییر قیمت نشریات و یا هزینه پستی، معادل مبلغ پرداخت شده، نشریه مورد تقاضا ارسال می گردد.
4- مجموعه روزنامه های کیهان فارسی، کیهان انگلیسی و کیهان عربی در طول هفته در یک روز ارسال می شود.

5- ارسال از طریق پست عادی قابل پیگیری نیست و موسسه هیچ گونه مسئولیتی در تاخیر یا عدم تحویل آن ندارد.
6- در صورت تمایل به اشتراک چند نشریه، برای هر کدام فیش بانکی جداگانه تهیه فرمائید.

7- همچنین برای اشتراک نشریات کیهان می توانید به دفاتر کیهان در سراسر کشور مراجعه فرمائید.

ه: 
ج

تو

تلفن: 35202278-021 نمابر: 021-33910922
واحد  آبونمان

روابط بین الملل موسسه کیهان

شرایط و فرم اشتراک نشریات کیهان در شهرستان ها سال 1۴01

دوره انتشارنشریات
پست سفارشیپست عادی

سه ماههشش ماههیکسالهسه ماههشش ماههیکساله

16/35۲/0008/176/0004/087/000۲۲/800/00011/400/0005/700/000روزانهکیهان فارسی

61/35۲/00030/676/00015/338/00067/800/00033/900/00016/950/000روزانهکیهان انگلیسی

61/35۲/00030/676/00015/388/00067/800/00033/900/00016/950/000روزانهکیهان عربی

13/5۲0/0006/760/0003/380/00018/۲00/0009/100/0004/550/000هفتگیکیهان ورزشی

13/5۲0/0006/760/0003/380/00018/۲00/0009/100/0004/550/000هفتگیمجله زن روز

5/356/000۲/678/5001/399/0009/100/0004/550/000۲/۲75/000دوهفته نامهمجله کیهان بچه ها

----------1/400/000----------1/040/000دوماهانهمجله کیهان فرهنگی

به اســتناد صورتجلســه مجمع عمومی عادی ســالیانه مورخ 
1400/04/27 تصمیمات ذیل اتخاذ شــد: ترازنامه و حساب 
سود و زیان سال مالی99 به تصویب رسید. آقای سید مصطفی 
الوانکار با شناسه ملی0049600885 به سمت بازرس اصلی و 
آقای میثم کریمیان با شناســه ملی 0075063735 به عنوان 
بــازرس علی البدل برای مدت یکســال مالی انتخاب شــدند. 
روزنامه کثیرالانتشــار کیهان جهت درج آگهی های شــرکت 
انتخاب شــد. اعضای هیئت مدیره برای مدت دو سال به شرح 
ذیل انتخاب شدند: شــرکت کندر )سهامی خاص( ثبت شده 
به شــماره 82884 و شناســه ملی 10101275087 شرکت 
پخش مدبران کوشــای ایرانیان )با مســئولیت محدود( ثبت 
شده به شــماره 472476 و شناســه ملی 14004928845 
 شــرکت شــیمی تــن پارســیان قشــم )ســهامی خاص( 

ثبت شده به شماره 5842 و شناسه ملی 14006630050.

آگهی تغییرات شرکت روجا افزون هرمس 
شرکت سهامی خاص به شماره ثبت ۵۵۸۵۰۸ 

و شناسه ملی ۱۴۰۰9۱۵۸۷۱۴

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور
اداره ثبت شرکت ها و موسسات غیرتجاری تهران 

به استناد صورتجلســه هیئت مدیره مورخ 1399/04/29 
تصمیمات ذیل اتخاذ شــد: علی ســراج به شــماره ملی 
0043315518 به ســمت مدیرعامل و عضو هیئت مدیره 
سیامک صبوری به شماره ملی 0036049379 به سمت 
رئیــس هیئت مدیره الهام تقی زاده متقی به شــماره ملی 
0040862720 به ســمت نائب رئیس هیئت مدیره برای 
بقیه مدت تصدی هیئت مدیره تعیین شدند. کلیه اوراق و 
اسناد بهادار و تعهدآور شرکت از قبیل چک ، سفته ، بروات ، 
قراردادها و عقود اســامی و اداری بــا امضاء مدیرعامل و 
یکی از اعضــاء هیئت مدیره متفقا همراه با مهر شــرکت 

معتبر می باشد.

آگهی تغییرات شرکت تارماک 
شرکت  سهامی خاص

 به شماره ثبت ۳۸۶۳۳ و شناسه ملی ۱۰۱۰۰۸۴۰۴9۵

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور
اداره ثبت شرکت ها و موسسات غیرتجاری تهران 

به اســتناد صورتجلســه مجمع عمومی فوق العاده مورخ 
1400/08/05 تصمیمات ذیل اتخاذ شــد: کلیه سرمایه 

تعهدی شرکت پرداخت گردید. 

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور
اداره ثبت شرکت ها و موسسات غیرتجاری تهران 

آگهی تغییرات 
شرکت آسان الکترونیک غدیر 

شرکت سهامی خاص به شماره ثبت ۳۲99۸۲ 
و شناسه ملی ۱۰۱۰۳۶9۵۵۵۵ 

اســتناد صورتجلســه  به 
مــورخ  مدیــره  هیئــت 
تصمیمات   1397/04/30
ذیل اتخاذ شد: آقای مختار 
ملی  به شــماره  نورانــی 
5309787021 به سمت 
رئیس هیئت مدیره- آقای 
محمدتقی ربیعی به شماره 
ملــی 0533906385 به 
هیئت  رئیس  نایب  سمت 
مدیــره- آقــای حســن 
ملی  به شــماره  ربیعــی 
0533841100 به سمت 
مدیرعامــل و عضو هیئت 
مدیره انتخاب شدند کلیه 
اســناد و اوراق بهــادار و 
تعهدآور شــرکت از قبیل 
چــک، ســفته، بــروات، 
اسامی  عقود  و  قراردادها 
با امضاء آقایان مختار نورانی 
و حسن ربیعی همراه با مهر 
شرکت معتبر و اوراق عادی 
بــا امضاء هر یک از آقایان 
مختار نورانی، حسن ربیعی 
و محمدتقی ربیعی با مهر 
می باشد.  معتبر  شــرکت 
محل شــرکت  به آدرس 
تهــران تهرانپارس- قنات 
کوچه  مطهری-  خ  کوثر- 
پاک  مرکــزی-  هفتــم 
واحد 4 کدپســتی:   -39
انتقــال   1689947814

یافت.

آگهی تغییرات 
شرکت ساختمانی 

جنت سازان 
سهامی خاص 

به شماره ثبت 
 ۶۰۸۳۱

و شناسه ملی 
 ۱۰۱۰۱۰۵۸۷۵۵

سازمان ثبت
 اسناد و املاک کشور 

اداره ثبت 
شرکت ها و موسسات 

غیرتجاری تهران 

شرکت پایانه های نفتی ایران )سهامی خاص( در نظر دارد انجام خدمات موضوع مناقصه را با در 
نظر گرفتن شرایط کلی زیر و از طریق سامانه تدارکات الکترونیکی دولت )ستاد(، به صورت فراخوان 

عمومی ارزیابی کیفی مناقصه گران به مناقصه گر واجد شرایط واگذار نماید: 
الف( کلیه مراحل برگزاری فراخوان از دریافت و تحویل اسناد فراخوان تا تهیه فهرست مناقصه گران 
دارای صاحیت ، ارائه پیشــنهاد مناقصه گران و بازگشــایی پاکت ها از طریق درگاه سامانه تدارکات 
الکترونیکی دولت )ستاد( به آدرس www. setadiran.ir انجام خواهد شد و لازم است مناقصه گران 
در صورت عدم عضویت قبلی ، مراحل ثبت نام در سایت مذکور و دریافت گواهی امضاء الکترو نیکی را 
جهت شرکت در فراخوان محقق سازند. خاطر نشان می سازد به موجب بخشنامه وزارت صمت امکان 

ثبت نام بر خط رایگان در این سامانه جهت کلیه مناقصه گران فراهم می باشد.
شــماره تماس سامانه ســتاد در تهران جهت انجام مراحل عضویت در سامانه 0211456 و اطاعات 
تماس دفاتر ثبت نام در سایر استان ها ، در سایت سامانه )www.setadiran.ir( بخش »ثبت نام / 

پروفایل تامین کننده/مناقصه گر« موجود است.
ب( نوع فراخوان: مناقصه عمومی توأم با ارزیابی کیفی جهت انتخاب مناقصه گر واجد شــرایط به 

منظور انجام خدمات موضوع مناقصه / یک مرحله ای
ج( نام و نشانی دستگاه مناقصه گزار: تهران- خیابان پاسداران -بالاتر از برج سفید – خیابان شهید 

حجت سوری )نیستان هفتم ( پاک 11- شرکت پایانه های نفتی ایران )سهامی خاص(
د(موضوع مناقصه: تامین )اجاره( یک فروند شــناور یدک کش جهت حمل محمولات دریایی بین 

بوشهر ،خارک و بلعکس و سایر جزایر و بنادر خلیج فارس
ه( شــرح مختصر خدمات: اســتفاده ازخدمات یک فروند یدک کش جهت حمل بارجهای ملکی 
مناقصه گزار به منظور جابه جایی محمولات بین بندر بوشــهر، جزیره خارگ و ســایر جزایر و بنادر 

داخلی خلیج فارس و دریای عمان 
و( نــوع و مبلغ تضمین شــرکت در فرآینــد ارجاع کار، تضمین انجام تعهدات و حســن انجام کار: 
 ارائـه تضمین شرکت در فرآیند ارجاع کار به مبلغ 000ر000ر475ر5 ریال حسب آئین نامه شماره
 123402/ت 50659 هـ مورخ 94/09/22 هیئت محترم وزیران و همچنین تضمین انجام تعهدات در 
صورت برنده شدن به میزان ده درصد نرخ پیشنهادی برنده مناقصه؛ ضمناً تضامین صادره می بایست 
مطابق فرمت های نمونه پیوست آئین نامه مذکور ارائه گردد؛ لذا مناقصه گزار از پذیرش تضامینی که 
فاقد شرایط فوق باشد معذور بوده و هیچ گونه مسئولیت و تعهدی در این خصوص، نخواهد داشت. 

شایان ذکر می باشد پس از انعقاد قرارداد، به میزان ده درصد از هر صورت وضعیت مناقصه گر برنده 
به عنوان تضمین حسن انجام کار کسر می گردد.

تبصره: بر اساس تبصره 2 ماده 25 آیین نامه اجرایی قانون حمایت از شرکت ها و موسسات دانش بنیان 
و تجاری  سازی نو آوری ها و اختراعات به شماره 141602/ت 46513 ه مورخ 1391/08/21 هیئت 
محترم وزیران ، شرکت و موسسات دانش بنیان برای ارائه و فروش محصولات و خدمات دانش بنیان خود 
در مناقصات دولتی مشمول تخفیف 50%  )پنجاه درصد ( در مبلغ سپرده فرآیند ارجاع کار می گردند.

ز( محل ، مدت زمان اجراي خدمات و بــرآورد مناقصه گزار: محل اجراي خدمات جزیره 
خارک ،بندر بوشهر و سایرجزایر و بنادر خلیج فارس و دریای عمان بوده ، مدت انجام خدمات 
دو سال شمسی می باشد و برآوردمناقصه گزار برابر 000ر000ر500ر109 )یکصد و نه میلیارد و 

پانصد میلیون( ریال می باشد.
ح( مدت اعتبار پیشنهاد: مدت اعتبار پیشنهاد از تاریخ ارائه پیشنهاد مالی به مدت 180 روز می باشد.

ط( گواهی ها، مجوز ها و مدارک مورد نیاز:
ط-1: ارائه گواهی صاحیت درخصوص حداقل یکی از موارد ذیل توسط مناقصه گران الزامی است:

1( نمایندگی کشتیرانی 
2( راهبری، تعمیر و نگهداری شناورها 

3( خدمات کشتی به کشتی 
4( خدمات راهنمایی کشتی ها 

ط-2: ارائه سایر گواهی ها و مدارک ذیل توسط مناقصه گران الزامی است:
دارا بودن شخصیت حقوقي.

ارائه گواهی نامه تایید صاحیت پیمانکاری از نظر ایمنی از وزارت تعاون، کار و رفاه اجتماعی 
ارائه شناسه ملی حسب ماده 16 آیین نامه اختصاص شناسه ملی به کلیه اشخاص حقوقی ایرانی. 

ارائه تصویر مصدق کد اقتصادی شرکت و کد ملی صاحبان مجاز امضا
ارائه صورت های مالی حسابرسی شده توسط سازمان حسابرسی و یا اعضای جامعه حسابداران رسمی

ی-زمان، مهلت و نشانی دریافت اسناد ارزیابی کیفی: 
1- با عنایت به اباغیه شماره 1/140935 مورخ 1399/05/11 دبیر محترم کارگروه سامانه تدارکات 
الکترونیکی دولت)ستاد( و تاکید موکد بر الزام به کارگیری امضای الکترونیکی اسناد پاکت های )ب( و 
)ج( و عدم پذیرش نسخ فیزیکی واسناد فاقد امضای الکترونیکی )دارای مهرگرم( ، کلیه مناقصه گران 
موظف می باشــند تمامی اسناد پاکت های )ب( و)ج( مناقصه را با امضاء الکترونیکی ودر موعد مقرر 
در اســناد مناقصه از طریق سیستم سامانه ستاد بارگذاری نمایند در غیر این صورت مناقصه گزار از 

پذیرش نسخه فیزیکی اسناد پیش گفته معذور خواهد بود. 
2- کلیه مناقصه گران واجد شرایط می توانند به مدت 7 روز از زمان درج آگهی نوبت دوم نسبت به 
دریافت اســناد و معیارها و جداول ارزیابي کیفي از طریق سامانه تدارکات الکترونیکی دولت )ستاد( 
اقدام و ظرف مهلت 14 روز پس از انقضای مهلت دریافت اسناد، ضمن تکمیل، مهر و امضاي آنها و 
الصاق مستندات مربوطه به همراه سایر اسناد، مدارک و گواهینامه هاي ذکر شده در آگهي نسبت به 

تغذیه اسناد پیش گفته در سامانه تدارکات الکترونیکی دولت )ستاد( اقدام نمایند. 
  WWW. SHANA. IR، همچنیــن مناقصه گران مي توانند جهت رویت آگهي به ســایت هاي

HTTP://IETS.MPORG.IR و WWW.IOTCO.IR مراجعه نمایند.
3- مناقصه گزار در رد و یا قبول مدارک در تمام مراحل مطابق قانون برگزاری مناقصات و آیین نامه های 

اجرایی آن مختار خواهد بود.

 روابط عمومی

آگهي فراخوان عمومي ارزیابی کیفی مناقصه گران؛ 
مناقصه شماره م.ع.پ/ ۰۳۵ /۱۴۰۱ به شماره سامانه ستاد۲۰۰۱۰9۱۶۴۵۰۰۰۱۱۴ 

)نوبت اول(

شناسه آگهی: 1421435

شرکت ملی نفت ایران
شرکت پایانه های نفتی ایران )سهامی خاص(


