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نقش و تأثیر تبلیغات در ظهور و بروز جنگ روانی

امروز مهم ترین ابزار جنگ بین قدرت ها 
دنیای رسانه اســت... امروز تاثیر رسانه از 
سلاح و موشک و از بمب اتم بیشتر است، 
امروز آرایش رسانه ای و فرهنگی که در مقابل 
آرایش  بسیار  دارد،  قرار  اسلامی  جمهوری 
پیچیده، متنوع، متکثر، کارآمد و پیشرفته 

است. )1383/2/28(
... یکی از کارهای بسیار مهمی که امروز در 
دستور کار آنها قرار دارد، تهاجم خبری، تبلیغی، 
فرهنگی و اخلاقی به کشــور ماست... رسانه ما 
هم باید ناظر باشد به خنثی کردن کار دشمن در 
داخل، هم باید ناظر باشد به ضربه زدن به دشمن 
در فضای عمومی، امروز یکی از شگردهای مهم 
دشــمن، تزریق و القای احساس عقب ماندگی و 
ناتوانی است. )1383/9/11( از بیانات رهبر معظم 

بخش پایانیانقلاب درباره تاثیر رسانه در جنگ روانی.

تبلیغات رسانه ای اهرم عملیات روانی
 فریده شریفی

* یک کارشناس سیاسی: هدف جنگ رسانه ای 
و تبلیغاتی تاثیر بر آحاد مردم و نخبگان جامعه 
است تا عقاید آنها را نسبت به نظام و حاکمیت 
سست نماید و آنها را تحریک کند
 تا از نظام خود حمایت نکنند.

* رسانه ها از نقشی بسیار مهم در قدرت ملی هر کشور برخوردارند و می توانند 
مشارکت، انسجام، اعتماد، وفاداری ملی و مشارکت سیاسی را افزایش دهند به همین 
دلیل یکی از مؤلفه های اساسی در قدرت نرم به حساب می آیند.

* یک کارشناس ارشد روابط بین الملل: جنگ نرم یک اقدام پیچیده و پنهان متشکل از 
عملیات های سیاسی، فرهنگی و اطلاعاتی توسط قدرت های بزرگ برای ایجاد تغییرات 

دلخواه و مطلوب در کشورهای هدف است.

کارشناسان مسائل نظامی و سیاسی معتقدند 
که پدیده جنگ روانی و کاربرد قدرت نرم محصول 
جنگ جهانی اول و دوم اســت، تشــکیل وزارت 
تبلیغــات در آلمان نازی، فعالیت های تبلیغاتی و 
جنگ روانی در آمریکا و انگلیس، نمونه هایی از این 
فرآیند هستند که بعد از جنگ جهانی دوم شکل 
گرفت، اما با ورود وسایل ارتباط جمعی و انتقال 
اخبار سیاسی، نظامی و اطلاعات از طریق رادیو، 
تلویزیون، ماهواره، رســانه و... تاثیر بر افکار مردم 
بــه عنوان یکی از مهم ترین اهرم های قدرت ملی 

و نظامی عنوان شد تا جایی که می توان به جرات 
گفت که در قرن حاضر، شاید دست یافتنی ترین 
و کم هزینه تریــن ابزار اعمال قــدرت در صحنه 

بین المللی، ابزار اطلاع رسانی و تبلیغات باشد.
بسیاری از صاحب نظران تبلیغات، قدرت نرم و 
جنگ روانی را ابزاری جادویی می دانند که می تواند 
جای جنگ فیزیکی را بگیرد و تاثیر آن ده ها و یا 

شاید صدها برابر جنگ نظامی باشد.
جایگزینی جنگ نرم به جای جنگ سخت

گرچه قدمت جنگ نرم مانند جنگ سخت به 
تولد تاریخ بشری بازمی گردد ولی با تحولات علم، 
تکنولوژی و ارتباطات در این حوزه شکل آن نیز 

راهبرد، دکترین مهار، نبرد رســانه ای و نافرمانی 
مدنی را برنامه ریزی و اجرا کرد.«

»داود شــجاعی« کارشــناس ارشد روابط 
بین الملــل در گفت وگو با گزارشــگر کیهان به 
این موضوع اشــاره می کند و می گوید: »منشأ 
به کارگیری قدرت نرم در ســال 1990 دیدگاه 
نظریه پرداز معروف آمریکایی »جوزف نای« بود 
که نظریه قدرت نــرم را به مخاطبان ارائه کرد 
و بر اســاس آن آمریکا می بایســت به جای به 
کارگیری قدرت نظامی در کشــورهای دیگر به 
ابزارهای قدرت نرم متوســل شود و تلاش خود 
را بر تاثیرگذاری بر نخبگان جامعه متمرکز کند. 
بعدها نظرات جوزف نای کامل تر شد و به عنوان 
دستورالعمل سیاست خارجی آمریکا تحت عنوان 
قدرت هوشــمند به مورد اجرا گذاشته شد. بر 
این اســاس جنگ نرم به روحیه به عنوان یکی 
از عوامل قدرت ملی خدشــه وارد می کند، عزم 
و اراده ملت را از میان می برد مقاومت و دفاع از 
آرمان و سیاست های نظام را تضعیف می کند و 
مقدمات فروپاشی روانی ملت را فراهم می آورد 

این کارشناس تاکید می کند: »جنگ نرم یک 
اقدام پیچیده و پنهان متشــکل از عملیات های 
سیاســی، فرهنگی و اطلاعاتی توسط قدرت های 
بزرگ بــرای ایجاد تغییرات دلخواه و مطلوب در 
کشورهای هدف است. بنابراین جنگ نرم امروزه 
مؤثرترین، کارآمدترین و کم هزینه ترین و در عین 
حال خطرناک ترین نوع جنگ به حساب می آید 
چون با کمترین هزینه می تواند هدف خود را مورد 

تهاجم قرار داده و حذف نماید.«
نقش رسانه ها در قدرت نرم

رسانه ها از نقشی بسیار مهم در قدرت ملی هر 
کشور برخوردارند و رسانه ملی نیز نقش حیاتی در 
افزایش میزان مشارکت، انسجام، اعتماد، وفاداری 
ملی و افزایش مشــارکت سیاسی دارد و می تواند 
به مثابه یکی از مولفه های اساسی در قدرت نرم و 

مقابله با جنگ نرم مورد توجه قرار گیرد.
پروفسور حمید مولانا استاد دانشگاه قدرت را 
به دو بخش تقسیم می کند و می گوید: »قدرت 
ناملمــوس یا نرم به قدرتی گفته می شــود که 
منابــع آن دین، ارزش ها، باورهــا، ایدئولوژی و 
دانش هســتند و قدرت ســخت یا ملموس به 
قدرتی گفته می شود که منابع آن منابع طبیعی، 
جمعیت، ثروت و ابزار نظامی باشــد، قدرت نرم 
زیربنای قدرت ســخت اســت و ماهیت آن را 

مشخص می کند.«
یــک روزنامه نگار نیز در این بــاره می گوید: 
»دنیــای امــروز تبدیل به یک دهکــده جهانی 
شــده اســت که در آن مرزهای جغرافیایی تنها 
در چارچوب معادلات دیپلماتیک مورد نظر قرار 

تغییر کرده است.
یک کارشــناس تاریخ در این باره می گوید: 
»شکل مدرن به کارگیری جنگ نرم به دهه 70 
میلادی بازمی گردد یعنــی زمانی که آمریکا در 
دوران جنگ ســرد کمیته ای با مشارکت اساتید 
برجسته علوم سیاسی و مدیران سابقه دار سازمان 
سیا و پنتاگون تشکیل می دهد و از آنان می خواهد 
که با به کارگیری قدرت نرم به جای قدرت سخت 
زمینه های فروپاشی اتحاد جماهیر شوروی را فراهم 
کنند، این کمیته برای رسیدن به این هدف سه 

که می تواند مقدمه ای برای فروپاشــی سیاسی 
باشد.«

وی اضافه می کند:  »براندازی نرم، تهدید نرم، 
کودتای نرم، انقلاب مخملین، انقلاب های رنگی از 
جمله پیامدهای به کارگیری ابزارهای قدرت نرم 
مانند تهدید، ارعاب، تحقیر، تفرقه، شایعه پراکنی، 
دروغ و... هســتند که همگی بــر روحیه و افکار 
نخبگان جامعه و مردم تاثیر می گذارند و هدفشان 
تحمیل عقیده بدون به کارگیری روش های نظامی 

است.«

می گیرد و رســانه ها مهم ترین عامل تاثیرگذار بر 
افکار عمومی اســت که نیازی بــه محدودیت و 
مرزبنــدی ندارند و در تمام نقاط این کره خاکی 

تاثیر خود را می گذارند.«
به گفته این روزنامه نگار تنها فشار یک دکمه 
کافی اســت که از اطلاعــات و اخبار تمام نقاط 
زمیــن باخبر شــویم و هیچ حــد و مرزی برای 
فراگیری اخبار و اطلاعات وجود ندارد. به همین 
دلیل رسانه ها با ایجاد تحول در باورها، ارزش ها، 
اعتقــادات، تصاویــر، ادراکات و ذهنیات جامعه، 
زمینه را برای امتناع و پذیرش فراهم کرده اند به 
همین دلیل استفاده از رسانه های ارتباط جمعی 
به عنوان یکــی از ارکان اصلی عرصه جنگ نرم 
مورد اســتفاده طراحان و تئوریسین های قدرت 

نرم قرار گرفته است.
در فضای جنگ نرم، رســانه ها اذهان و افکار 
عمومی را هــدف قرار می دهند تا بتوانند اهداف 
و منافع یک گروه بر گروه دیگر یا یک کشــور بر 
کشورهای دیگر را تأمین نمایند به عبارت دیگر 
رســانه ها به بهترین وجه می توانند اهداف قدرت 
نرم یا جنگ تبلیغاتی را برآورده سازند. بنابراین 
آنانکه از قدرت برتر تکنولوژی رسانه ای برخوردارند 

بهتر می توانند به اهداف قدرت نرم دست یابند.
»افسانه خسرویانی« کارشناس مسائل سیاسی 
در این باره به گزارشگر کیهان می گوید: »در عصر 
ارتباطات، ابزارهای گوناگونی برای انتقال پیام و 
تاثیــر بر افکار عمومی به وجــود آمده از جمله، 
رادیو و تلویزیون، مطبوعات، سینما، نمایش، فیلم، 
موســیقی، گرافیک و... که همگی جزو ابزارهای 

قدرت نرم به حســاب می آینــد و می توانند پیام 
طراحان و برنامه ریزان را به مخاطبین انتقال دهند، 
لیکن در جنگ نرم هدف برنامه ریز و سیاستگزار 
تکمیل عقیده و تسلط بر اذهان عمومی به گونه ای 
است که هدف اصلی و نهایی خود را تأمین نماید 
و از اندیشه مخاطب بهره برداری کند، به عبارت 
دیگر هدف جنگ رسانه ای تاثیر بر آحاد مردم و 
نخبگان جامعه است تا عقاید آنها را نسبت به نظام 
و حاکمیت سست نماید و آنها را تحریک کند تا از 
نظام خود حمایت نکنند که معمولا هدف نهایی 

اینگونه تحریکات، براندازی و فروپاشی است.«
وی اضافــه می کند: »از آنجا که رســانه ها با 
فرهنگ در ارتباط هســتند بهتریــن ابزار برای 
تاثیرگذاری بر فرهنگ جامعه هستند و می توانند 
افــکار عمومــی را جهت دهــی و هدایت کنند، 
بنابراین رســالت عظیم مسئولین و گردانندگان 
رســانه های کشــور در این اســت که با هجمه 
تبلیغاتی و تهاجم فرهنگی وارداتی مقابله کنند و 
از روش ها و مکانیسم هایی بهره بگیرند تا نه تنها 
تبلیغات مسموم و شوم بیگانگان را خنثی سازند 
بلکه به تبلیغ فرهنگ و باورهای اسلامی بپردازند 
و ارزش هــای اصلی و اساســی کشــورمان را به 

مخاطبین انتقال دهند.«
راهکارهای مقابله با جنگ نرم

با به کارگیری ساز و کارهای مختلف می توان 
از تهدیدات قدرت نرم جلوگیری کرد یا از پیامدها 
و اثرات فرهنگی و سیاســی آنها کاســت، »داود 
شــجاعی« در این زمینه به نقش رسانه ها اشاره 
می کند و می گوید: »بایــد افکار عمومی جامعه 

را نسبت به دروغ پردازی رسانه های خارجی آگاه 
سازیم و اهداف شــوم تبلیغاتی و جنگ روانی و 
رســانه ای آنان را خنثی و بی اثر سازیم. از سوی 
دیگر به تقویت رسانه های داخلی خود بپردازیم و 
آنها را از نظر غنای فرهنگی، عقیدتی و ارزشی به 
جایگاهی برسانیم که با هر گونه فرصت تبلیغاتی 

از سوی دشمن مقابله کنند.«
وی گســترش فعالیت های فرهنگی، افزایش 
محصــولات فرهنگی تاثیرگذار بر جامعه به ویژه 
جوانان، کنترل فضای مجازی و وسایل اینترنتی، 
تقویت رسانه ها، انجام تبلیغات هوشمندانه مطابق 
با ارزش ها و باورهای نظام را از مهم ترین ابزارهای 
مقابلــه با جنگ نرم عنــوان می کند و می گوید: 
»در مقابله با جنگ نرم نباید منفعلانه عمل کرد 
چرا که دشمنان یک لحظه دست از تلاش علیه 
انقلاب و نظام برنمی دارند و باید با اقداماتی سریع، 
هوشمندانه و تاثیرگذار هرگونه فعالیت تبلیغاتی 

را خنثی کرد.«
تمام مراکز صاحب قــدرت متکی به حضور 
رسانه ها هستند، آنها با اتکاء به این رسانه ها افکار 
و عقایــد خود را به مخاطبان تحمیل می کنند تا 
بتواننــد قدرت نرم یک گروه یا کشــور رقیب یا 

دشمن را تضعیف کنند.
کارشناسان سیاســی معتقدند امروز قدرت 
نظامــی، قدرت برتر نیســت بلکه قــدرت برتر، 
قدرتی اســت که بر اذهان و افکار عمومی مسلط 
باشــد و همین مسئله تأثیر و اهمیت قدرت نرم، 
قدرت رسانه ها و قدرت تبلیغات را بیش از پیش 

مشخص می سازد.

به استناد صورتجلسه مجمع 
عمومــی فوق العاده مورخ 
تصمیمــات   1397/8/30
ذیل اتخاذ شد: موارد ذیل 
به موضوع شرکت الحاق و 
ماده مربوطه در اساسنامه 
اصلاح گردید: تهیه و تولید 
و توزیــع و خرید و فروش 
صــادرات و واردات تولید 
غذایی  محصــولات  انواع 
شامل انواع لواشک و آلوچه 
و زالزالک و انواع گوشــت 
قرمز و سفید و ماهی انواع 
محصــولات غذایــی رب 
ماهی  تن  فرنگــی  گوجه 
و شوریجات،  ترشــیجات 
آبلیمــو، آبغوره، ســرکه، 
زیتون، روغن زیتون، انواع 
روغن های خوراکی، روغن 
آفتابگــردان، انواع ســس 
ســرد و گــرم، مرباجات، 
گوشتی  کنسروجات  انواع 
کمپوجات،  غیرگوشتی،  و 
چاشنی ها، خشکبار،  انواع 
ادویه جــات، قند و شــکر 
چــای برنج گنــدم، جو، 
حبوبــات،  انــواع  ذرت، 
زعفران میوه جات خشک و 
منجمد، سبزیجات خشک 
و منجمد، انــواع کیک و 
کلوچه و ویفر و شکلات و 
آبنبات. در صورت ضرورت 
قانونی انجام موضوعات پس 
از اخذ مجوزهای لازم تعداد 
اعضاء هیئت مدیره از 2 نفر 
به 5 نفــر افزایش یافت و 
ماده مربوطه در اساسنامه 

اصلاح شد.

آگهی تغییرات 
شرکت تولیدی 

شیرین ساز قطره 
طلا سهامی خاص 

به شماره ثبت 
 ۱۲۵۴6۳

و شناسه ملی 
۱۰۱۰۱6۸۸۹۸۵

سازمان ثبت اسناد 
و املاک کشور 

اداره ثبت شرکت ها 
و موسسات 

غیرتجاری تهران 

به اســتناد صورتجلســه مجمع عمومی عادی ســالیانه مورخ 
1397/09/17 تصمیمات ذیل اتخاذ شــد: ترازنامه و حســاب 
سود و زیان سال مالی منتهی به 1397/5/31 مورد تصویب قرار 
گرفت. حمید برکت طهرانی به شماره ملی 0040478734 به 
ســمت نایب رئیس هیئت مدیره و مدیرعامل- همایون برکت 
طهرانی به شماره ملی 0040373355 به سمت رئیس هیئت 
مدیره- مریم صادقی قسامی به شماره ملی 2295049121 به 
سمت عضو هیئت مدیره برای مدت دو سال انتخاب گردیدند. 
کلیه اوراق و اســناد، چک ها و ســفته و بروات و قراردادها و 
هرگونه ســند و مدرکی که برای شــرکت ایجاد حق و حقوق 
و یا تعهــدی بنماید با امضــای دو نفر آقایــان حمید برکت 
طهرانی و همایون برکت طهرانی با مهر شــرکت معتبر خواهد 
بود و مکاتبات عادی شــرکت با امضاء هر یک از اعضاء هیئت 
مدیره ممهور به مهر شــرکت معتبر می باشد. حمید عرب زاده 
قهیازی به شماره ملی 0042299713 به سمت بازرس اصلی 
و آقای عباس رسول  پورقهرود به شماره ملی 1262544270 
به ســمت بازرس علی البدل برای مدت یکســال مالی انتخاب 
گردیدند. روزنامه کثیرالانتشــار کیهان جهت درج آگهی های 

شرکت انتخاب گردید. 
سازمان ثبت اسناد و املاک کشور

اداره ثبت شرکت ها و موسسات غیرتجاری تهران

آگهی تغییرات شرکت برادران برکت 
سهامی خاص به شماره ثبت ۵۱7۲ 

و شناسه ملی ۱۰۱۰۰۲666۰۵

به اســتناد صورتجلســه مجمع عمومی عــادی به طور 

فوق العــاده مورخ 1397/06/24 تصمیمــات ذیل اتخاذ 

شد: ترازنامه و حســاب سود و زیان سال مالی 1396 به 

تصویب رســید. موسسه حسابرسی آگاهان و همکاران به 

شناســه ملی 10100190284 به عنوان بازرس اصلی و 

موسسه وانیانیک تدبیر به شناسه ملی 10320721862 

به عنوان بــازرس علی البدل برای مدت یک ســال مالی 

انتخاب گردیدند. روزنامه کثیرالانتشار کیهان جهت درج 

آگهی های شرکت تعیین گردید. 

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور 
 اداره کل ثبت اسناد و املاک استان تهران 
مرجع ثبت شرکت ها و موسسات غیرتجاری دماوند 

آگهی تغییرات شرکت آب  های معدنی دماوند 
)سهامی خاص( به شماره ثبت 6۳۵ 

و شناسه ملی ۱۰۱۰۰6۳۰۰۳۱

حجت اله قلی تبار سرپرســت ثبت شرکت ها 
 و موسســات غیرتجــاری شهرســتان های 

استان تهران

به استناد صورتجلسه مجمع عمومی عادی به طور فوق العاده مورخ 1396/10/10 
تصمیمات ذیل اتخاذ شد:- ترازنامه و حساب سود و زیان سال مالی 95 تصویب 
شــد- موسسه حسابرسی و بهبود سیستم های مدیریت حسابرسین به شماره 
ملی 10100316991 به عنوان بازرس اصلی و موسســه حسابرسی هوشیار 
ممیز به شناســه ملی 10100439645 به سمت بازرس علی البدل برای یک 
سال مالی انتخاب گردیدند. روزنامه کثیرالانتشار کیهان جهت درج آگهی  های 

شرکت  تعیین گردید.
سازمان ثبت اسناد و املاک کشور

اداره ثبت شرکت ها و موسسات غیرتجاری تهران

آگهی تغییرات شرکت مهندسی عمران و تولیدی نیرو 
شرکت سهامی خاص به شماره ثبت ۹۱۴۰۸ 

و شناسه ملی ۱۰۱۰۱۳۵7۴۳۲ 

دادگســتری کل استان تهران در نظر دارد انجام 
مأموریت های نقلیه درون شهری واحدهای قضایی تابعه 
خود را در ســال 1398 به شرح مندرج در اسناد مناقصه 
از طریــق مناقصه عمومی یک مرحله ای به اشــخاص 

حقوقی واجد شرایط واگذار نماید.
از کلیه اشخاص حقوقی که دارای امکانات ارائه خدمات 
موردنظر می باشند دعوت می گردد در صورت تمایل به 
شــرکت در این مناقصه جهت دریافت اسناد مربوطه در 
ســاعات اداری روزهای سه شنبه مورخ 98/3/28 لغایت 
روز دوشــنبه مورخ 98/4/3 بــه اداره دبیرخانه معاونت 
اداری، مالی و پشــتیبانی دادگستری کل استان تهران 
به نشــانی تهران- میدان ارک ساختمان شماره 2 قوه 
قضائیه طبقه چهارم مراجعه و اســناد مربوطه را دریافت 

نمایند.
هزینه تهیه هر نسخه اســناد مناقصه مبلغ پنج میلیون 
ریال اســت. مناقصه گران باید ایــن مبلغ را به صورت 
نقــدی به حســاب شــماره 2171298001009 بانک 
ملی کاخ دادگســتری کد 195 به نــام اعتبارات جاری 
دادگســتری استان تهران واریز و اصل رسید مربوطه را 
)نسخه صاحب حساب( جهت دریافت اسناد مناقصه به 
دبیرخانه معاونت اداری و مالی و پشــتیبانی دادگستری 
کل اســتان تهران ارائــه نمایند. تضمین شــرکت در 
مناقصــه معــادل 4/386/000/000 ریال اســت که 
شــرکت کنندگان باید به صورت نقدی به حساب شماره 
2171299001008 ســپرده دادگستری نزد بانک ملی 
ایران شعبه کاخ دادگستری واریز و اصل رسید مربوطه 
و یــا اصل ضمانت نامه بانکــی )در صورتی که تضمین 
شــرکت در مناقصه به صورت ضمانت نامه بانکی باشد( 
که توسط یکی از بانک های معتبر و طبق نمونه ضمیمه 
اسناد مناقصه در وجه دادگستری کل استان تهران صادر 

شده باشد به ضمیمه پیشنهاد خود ارائه نمایند.

مهلت قبول پیشــنهادات پایان ساعت اداری روز شنبه 
مورخ 98/4/15 است. مناقصه گران باید پیشنهاد خود را 
که طبق مفاد اســناد دریافتی تنظیم شده باشد، تا تاریخ 
مذکور بــه دبیرخانه معاونت اداری، مالی و پشــتیبانی 
دادگستری کل استان تهران به نشانی فوق الذکر تحویل 
و رســید دریافت نمایند. به پیشنهاداتی که بعد از مهلت 

تعیین شده ارائه شده باشد ترتیب اثر داده نخواهد شد.
مناقصه گــران باید دارای تاییدیه صلاحیت جهت انجام 
موضــوع مناقصــه از وزارت کار و رفــاه اجتماعی و یا 
ســازمان مدیریت و نظارت بر تاکســیرانی شهر تهران 
بــوده و دارای شــماره ردیف ثبت نام در ســازمان امور 
مالیاتی کشــور موضوع ماده 18 قانون مالیات بر ارزش 
افزوده، و شماره اقتصادی و شناسه ملی و شماره ثبت نام 
در پایگاه ملی اطلاع رســانی مناقصات کشور و گزارش 
حسابرسی رسمی برای آخرین دوره مالی شرکت و تایید 
صلاحیــت ایمنی پیمانکاری صادره از وزارت کار و رفاه 
اجتماعی مستندات مربوطه را به همراه پیشنهادات خود 

ارائه نمایند.
پیشــنهادات واصله در ســاعت 11 روز یکشنبه مورخ 
98/4/16 در محل دادگســتری کل اســتان تهران به 
با حضور نماینــدگان مناقصه گران  نشــانی فوق الذکر 
حاضر در جلســه مفتوح و قرائت می شــود. مدت اعتبار 
پیشــنهادات حداقل سه ماه از تاریخ تحویل پیشنهادات 
خواهد بود، برنده مناقصه پس از کنترل و تجزیه مبانی 
قیمت های پیشنهادی )در صورت لزوم( و تعیین قیمت 
مناسب اعلام می شود. پیشــنهادات مبهم و مشروط و 
مخدوش و ناخوانا و فاقد سپرده مورد قبول نخواهد بود. 
دادگستری کل استان تهران نسبت به رد یا قبول یک یا 
کلیه پیشنهادات مختار است. هزینه تهیه اسناد مناقصه 

قابل استرداد نیست.

»فراخوان عمومی مناقصه«
انجام مأموریت های نقلیه درون شهری واحدهای قضائی در سال ۱۳۹۸

دادگستری کل استان تهران م الف 966


