
گزارش روز

افقی:
1- نام دیگر بوستان اثر گرانسنگ شیخ اجل سعدی شیرین 
سخن- از میوه های بوستان خرد 2- نخستین فضانوردی که 
توانست برای اولین بار کره زمین را دور بزند- اثری از اسکار 
وایلد 3- وسیله ای برای درو- توپچی های شهر لندن- امام 
علــی)ع( می فرمایند؛ انجام ندادنش آســان تر از ترک آن 
است 4- شهر دیدنی استان کرمان- طویل ترین رود مرزی 
کشورمان- مذهب سردمداران سفاک آل سعود- آنچه طعمش 
بین ترش و شیرین باشد 5- دیدنی شهر بم- محافظ انسان 
در برابر لغزش ها- منادیان توحید و خداپرستی 6- شهری 
در اســتان خوزســتان- مخترع تلگراف- مهمترین رشته  
کوه آمریکای جنوبــی 7- بزرگترین اقیانوس جهان- یکی 
از کوچک تریــن آیــات قرآن کریم که در ســوره الرحمن 
آمده اســت 8- شاعر و نویســنده بزرگ فرانسوی که پس 
از پیروزی انقلاب رئیس حکومت موقت شــد- رود بزرگ 
کشور ســوئیس- همسفر سوزن 9- تکرارش نوعی درخت 
بد بوست- پیامبر قوم عاد- روانشناس معروف آلمانی که با 
دادن آزادی فردی به بیماران در نجات آنان از درمان اجباری 
نقــش مهمی ایفا کرد- حدیث پنج تــن آل عبا 10- خط 
رایج در کلیســاها- نوعی خــروس جنگی- معجزه بزرگ 
رسول گرامی اســلام)ص( 11- چله کمان- نوعی ضبط 
صوت کوچک انفرادی- ماه ششــم از سال میلادی 12- از 
برنج های مرغوب شــمال- سرمربی تیم فوتبال ذوب آهن- 
خرس ســماوی 13- کتاب زرتشت- شهر مرکبات استان 
فارس- یکی از ویژگی های انســان مؤمن 14- در قدیم به 
بارنامه می گفتند- سازی قدیمی- پروازی که امام خمینی 
رحمت الله علیه را از فرانســه به تهران آورد 15- مدافعین 

بدن در برابر هجوم امراض- سیم منفی.

عمودی:
1- یکی از دو شخصیت بزرگ عالم تشیع که موفق 
شــد در غیبت کبری با امام)عج( دیدار داشــته 
باشد- کیف انگلیسی 2- مجلس نمایندگان کشور 
انگلســتان- قله ای که می گویند کشــتی نوح بر 
فراز آن فرود آمــد- طایفه و گروه 3- اثری از اوژن 

یونسکو- پیشوا و رهبر شــیعیان- اولی سبزی 
بدون ساقه اســت و دومی فاصله انگشتان بزرگ 
و کوچک دست را گویند 4- حرف دهن کجی- از 
ماهیان خطرناک در جنوب- شهری در آذربایجان 
شرقی 5- نقاش و صورتگر- از قدیم گفته اند برابر 
اصل است 6- بندری در کشور دانمارک- خطی که 
دور زدن بر روی آن ممنوع اســت- نفس سرکش 
7- حشره مزاحم- یکی از مفاسد اجتماعی که زاده 
بیکاری است- از زبان های رایج در کردستان- نوعی 
ویتنام- جزیره ای در  پایتخت کشور  پیشوند 8- 
خلیج فارس- ســتاره ای در آسمان 9- چراغ آن 
در ســر چهارراه نصب می گردد- وسیله ای برای 
اندازه گیری دقیق در آزمایشــگاه ها 10- در لغت 
به معنی متکبر و خودخواه آمده- از شــهرهای 
عراق که تاکنون میان تروریست ها و ارتش عراق 
چند بار دست به دست شده است- پرچانه و وراج 
11- رئیس اتحادیه اروپا- زمان قدیم و دوران های 
دور را می گویند- از لازمه های محیط کار 12- نوعی 
پسوند اتصاف- صد متر مربع- نیرومند- از مواردی 
که نوجوانان به آن توجه خاصی دارند 13- سیال 
شگفت انگیز- پسوند نگهدارنده- از جزایر معروف 
سرزمین یونان- جواب مسئله 14- شهری که در 
گذشته انبار غله پایتخت بود- چهارمین سوره قرآن 
کریم که در آن احکام ارث آمده است- از نام های 
خداوند 15- کتابی از فرانسواماری آروئه معروف به 

ولتر فیلسوف و نویسنده مبارز فرانسوی.
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شرایط و فرم تقاضای اشتراک نشریات کیهان در خارج از کشور
موسسه کیهان در راستای ارائه خدمات فرهنگی جهت هموطنان به ویژه دانشجویان ایرانی خارج از کشور، نرخ اشتراک نشریات خود را به شرح ذیل اعلام می دارد. در صورت 
تمایل به اشتراک و یا تمدید می توانید براساس این فرم، مبلغ اشتراک را به حساب 0106713595009 )سیبا( بانک ملی شعبه سعدی جنوبی کد 69 به نام حسین شریعتمداری 

)موسسه کیهان(واریز نموده و اصل فیش بانکی را به همراه فرم تکمیل شده با پست سفارشی به صندوق پستی 11365/3631 واحد آبونمان روابط بین الملل ارسال فرمائید.

توضیحات:1- آدرس مشترک را با حروف بزرگ لاتین، بصورت کامل و خوانا مرقوم فرمائید. 2-یک نسخه از کپی فیش بانکی و قبض سفارشی 
را تا پایان مدت اشتراک حتما نزد خود نگهداری فرمائید. 3-مجموعه روزنامه های کیهان فارسی، کیهان انگلیسی و کیهان عربی در طول هفته 
در یک روز ارسال می شود. 4-ارسال از طریق پست عادی قابل پیگیری نیست و موسسه هیچگونه مسئولیتی در تاخیر یا عدم تحویل آن ندارد.

دوره انتشارنشریات
آسیا 

آسیای میانه
اروپا

آمریکا- کانادا- ژاپن
آفریقا- اقیانوسیه

پست سفارشیپست عادیپست سفارشیپست عادیپست سفارشیپست عادی

9/600/00015/825/00011/800/00018/025/00016/800/00022/650/000روزانهکیهان فارسی

11/100/00017/325/00013/300/00019/525/00018/300/00024/150/000روزانهکیهان انگلیسی

11/100/00017/325/00013/300/00019/525/00018/300/00024/150/000روزانهکیهان عربی

5/775/0009/475/0007/100/00010/775/00010/050/00013/500/000هفتگیکیهان ورزشی

5/525/0009/225/0006/850/00010/525/0009/800/00013/250/000هفتگیمجله زن روز

5/275/0008/975/0006/600/00010/275/0009/550/00013/000/000دوهفته نامهکیهان بچه ها

753/0001/197/000912/0001/353/0001/266/0001/680/000دوماهانهکیهان فرهنگی

مشخصات مشترک:
Name:............................................................
Address:...................................................................................................................................
.......................................................................................................................................................................................................................

...................................................................................................................................................................................................................
 مشخصات متقاضی:

ماه               ............. مدت:  به  نشریه....................   ............................. پرداختی:  مبلغ   ........................................... خانوادگی:  نام  و  نام 
 ............................................... همراه:  تلفن   ......................................... ثابت:  تلفن  کدپستی:............................................ 

پست الکترونیکی .......................................................
آدرس پستی: .........................................................................................................................................................................................

بهای اشتراک ریالی نشریات ارسالی به خارج از کشور »دوره یکساله«

واحد آبونمان روابط بین الملل موسسه کیهان
تلفن: 02133913238 نمابر: 02133910922  پست الکترونیکی: int-affairs@ kayhannews.ir سامانه پیام کوتاه: 30001220121284

به اســتناد صورتجلسه مجمع عمومی عادی سالیانه مورخ 1394/4/15 

تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

ترازنامه و حساب سود و زیان سال مالی 1393 تصویب گردید.

آقای مهران عاملی به شــماره ملــی 1090990669 به عنوان بازرس 

اصلی و آقای توکل نظری به شــماره ملــی 5889592300 به عنوان 

بازرس علی البدل برای مدت یک سال مالی انتخاب گردیدند.

روزنامه کثیرالانتشار کیهان جهت نشر آگهی های شرکت تعیین گردید.

با ثبت این مســتند تصمیمات انتخاب روزنامه کثیرالانتشــار، انتخاب 

بــازرس، تصویــب ترازنامه و صورت های مالی انتخاب شــده توســط 

متقاضی در سوابق الکترونیک شخصیت حقوقی مرقوم ثبت و در پایگاه 

آگهی های سازمان ثبت قابل دسترس می باشد.

آگهی تغییرات شرکت  راه و ساختمان مولوی سازه 
سهامی خاص به شماره ثبت 143170 

و شناسه ملی 10101861448

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور
اداره ثبت شرکت ها و موسسات غیرتجاری تهران

به اســتناد صورتجلســه مجمع عمومی عادی به طور فوق العاده مورخ 
1394/7/18 تصمیمات ذیل اتخاذ شد: 

آقای سیدمحســن طاهری کد ملی 4609695588، آقای ســیدجواد 
طاهــری کد ملــی 4609734419، خانــم فاطمه جمالــی کد ملی 
4591067734 به عنــوان اعضای هیئت مدیره برای مدت دو ســال 

انتخاب شدند.
- آقای احسان طاهری کد ملی 0067357962 به سمت بازرس اصلی 
و خانم مریم السادات طاهری کد ملی 0077769181 به سمت بازرس 

علی البدل برای مدت یک سال مالی انتخاب شدند.
با ثبت این مســتند تصمیمات انتخاب مدیران، انتخاب بازرس انتخاب 
شده توسط متقاضی در سوابق الکترونیک شخصیت حقوقی مرقوم ثبت 

و در پایگاه آگهی های سازمان ثبت قابل دسترس می باشد.

آگهی تغییرات شرکت ساختمانی تاسیساتی سنگاچین 
سهامی خاص به شماره ثبت 121504 

و شناسه ملی 10101650226

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور
اداره ثبت شرکت ها و موسسات غیرتجاری تهران

به اســتناد صورتجلســه مجمع عمومی به طــور فوق العاده مورخ 
مــورخ   45016/1/57/479 شــماره  مجــوز  و   1393/10/08
1394/6/8 تصمیمات ذیل اتخاذ شــد: موسســه بنیاد تعاون ناجا 
شناســه ملــی 10100477865 به نمایندگی آقــای حمیدرضا 
اشــراق کد ملی 1817387375 و شــرکت ناجی پاس شناســه 
ملی 10102553397 به نمایندگی آقای رحیم شــاکی باهر کد 
ملــی 1380777021 و موسســه خدمات تامیــن اقلام مصرفی 
کارکنان ناجا شناســه ملی 10100480728 به نمایندگی آقای 
ناصر یزد آبادی ورنوســفادرانی کد ملی 0050874993 و شرکت 
بانک قوامین شناســه ملــی 10100336120 به نمایندگی آقای 
ســعید شــکری پور کد ملی 3874386783 و موسسه صندوق 
تعاون و سرمایه گذاری مســکن شناسه ملی 10100554480 به 
نمایندگی آقای وحید خاوئی کد ملی 0071080252 به ســمت 
اعضای هیئت مدیره برای مدت دو ســال انتخاب گردیدند. با ثبت 
این مســتند تصمیمات انتخاب مدیران، انتخاب و تعیین ســمت 
هیئت مدیره انتخاب شده توســط متقاضی در سوابق الکترونیک 
شــخصیت حقوقی مرقوم ثبت و در پایگاه آگهی های سازمان ثبت 

قابل دسترس می باشد.

آگهی تغییرات شرکت گروه عمران و مسکن 
سازه پایدار قرن سهامی خاص به شماره ثبت 

83950 و شناسه ملی 10101285457

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور
اداره ثبت شرکت ها و موسسات غیرتجاری تهران

به اســناد صورتجلسه هیئت 
مــورخ 1394/06/01  مدیره 

تصمیمات ذیل اتخاذ شد:
خانــم فرشــته نــوری با کد 
بــه   0072418338 ملــی 
ســمت عضو هیئــت مدیره 
با  خانم ســیمین هنر بخش 
کد ملــی 1755156073 به 
مدیره  هیئت  رئیس  ســمت 
آقــای محســن هنربخش با 
 0062810596 ملــی  کــد 
به ســمت مدیرعامل و نایب 
رئیس هیئــت مدیره انتخاب 
اوراق  و  اسناد  گردیدند. کلیه 
بهــادار و تعهد آور شــرکت با 
امضای آقای محسن هنربخش 
یــا خانم ســیمین هنربخش 
همراه با مهر شــرکت معتبر 
می باشــد. محل شــرکت به 
المپیک خیابان  میدان  تهران 
گلبانگ  بلوار  بالا  زیبادشــت 
خیابان گلشــاد یکم مجتمع 
یــاس بلــوک  D واحد 603 
 1494618481 کدپســتی 
تغییر یافت. با ثبت این مستند 
تصمیمات تغییر محل )تغییر 
نشــانی در یک واحد ثبتی(، 
انتخاب و تعیین سمت هیئت 
مدیــره، تعیین دارندگان حق 
امضاء انتخاب شــده توســط 
متقاضی در سوابق الکترونیک 
شخصیت حقوقی مرقوم ثبت 
و در پایگاه آگهی های سازمان 

ثبت قابل دسترس می باشد.

آگهی تغییرات شرکت 
نیرو ساختمان یزدان 
مهر سهامی خاص به 
شماره ثبت 351088 

و شناسه ملی 
10103996935

سازمان ثبت اسناد و 
املاک کشور

اداره ثبت شرکت ها و 
موسسات غیرتجاری 

تهران

به استناد صورتجلسه مجمع عمومی عادی سالیانه مورخ 1394/2/29 

تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

- ترازنامه و حساب سود و زیان سال مالی 1393 به تصویب رسید.

- موسسه حسابرسی مفید راهبر به عنوان بازرس قانونی شرکت برای 

یکسال مالی انتخاب گردید.

- روزنامه کیهان به عنوان روزنامه کثیرالانتشار جهت درج آگهی های 

شرکت انتخاب گردید.

با ثبت این مســتند تصمیمات تعیین و تفویــض اختیارات نماینده 

قانونی، انتخــاب بازرس، تصویب ترازنامه و صورت های مالی، انتخاب 

روزنامه کثیرالانتشــار انتخاب شــده توســط متقاضی در ســوابق 

الکترونیک شــخصیت حقوقــی مرقوم ثبت و در پایــگاه آگهی های 

سازمان ثبت قابل دسترس می باشد.

آگهی تغییرات شرکت عمران گستر بصیرتهران 
سهامی خاص به شماره ثبت462078 

و شناسه ملی14004476790

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور
اداره ثبت شرکت ها و موسسات غیرتجاری تهران

معظم  رهبر  آیت الله خامنــه ای  حضرت 
انقلاب اســلامی با ابلاغ سیاســت های کلی 
»اقتصاد مقاومتی« براساس بند یک اصل 110 
الگوی  از  پیروی  تأکید کردند:  اساسی  قانون 
علمی و بومی برآمــده از فرهنگ انقلابی و 
اسلامی، عامل شکست و عقب نشینی دشمن 
در جنگ تحمیلی اقتصادی علیه ملت ایران 
خواهد شد، همچنین اقتصاد مقاومتی خواهد 
توانست در بحران های رو به افزایش جهانی، 
الگویی الهام بخش از نظام اقتصادی اسلام را 
عینیت بخشد و زمینه و فرصت مناسب را برای 
نقش آفرینی مردم و فعالان اقتصادی در تحقق 

حماسه اقتصادی فراهم کند.
حال با اشاره به این تاکیدات و بطور کلي اقتصاد 
مقاومتي که براساس ساختارهاي اصلي آن تولیدات 
داخلي مي تواند زمینه رهایي از وابستگي باشد، در 
این سلسله از گزارش ها به سراغ یکي از ارکان مهم 
تولیدي که امروزه نقش مهمي در شــکل گیري از 
فرهنگ و الگو برداري کشورهاي غربي دارد رفته ایم.

صنعت پوشاک ما بطور کلي چند سالي است که 
به شدت به سایر کشورها وابسته شده است،یعني هر 
بیننده اي با گشت کوتاهي در برخي پاساژها به خوبي 
متوجه این موضوع مي شود که با وجود قدمت زیادي 
که کشور ما در زمینه تولید و عرضه پوشاک دارد، اما 
با این وجود این بازار همچنان در قبضه کشورهایي 
مثل ترکیه، هند، پاکســتان، اندونزي، چین و حتي 
برخي از کشــورهاي اروپایي مثل ایتالیا و انگلستان 
قرار دارد.البته ناگفته نماند تقاضاي برخی متقاضیان 
هم به گونه اي اســت که عمدتا ترجیح مي دهند 
لباس هایشان متعلق به یک برند دهان پر کن باشد 
تا اینکه یک برند داخلي آن هم با کیفیتي که شاید 

چندان هم مناسب نباشد!
هرچند موضوع بومي سازي و گسترش تولیدات 
لباس هایي متناسب با فرهنگ و شناسه هاي داخلي 
مدت هاست که چه از طریق مسئولان و چه از طریق 
کمیته پیگیري مد و لباس و همین طور کارشناسان 
و دانشگاهیان دنبال مي شود ومورد بحث و گفت و گو 
قرار گرفته است اما با این وجود در عمل آنچنان که 

باید شاهد رشد در این عرصه نبوده ایم.
در این سلســله گزارش ها نگاهي انداختیم به 
بیانات ارزشمند و توصیه های مقام معظم رهبري در 
خصوص برخي از سیاست هاي کلي اقتصاد مقاومتي، 
اهمیت توجه روز افزون به تولید لباس هایي منطبق با 
فرهنگ داخلي خصوصا در آستانه نزدیکي به روزهاي 
پایاني ســال و افزایش خرید پوشاک توسط مردم و 
برخي از پر رونق ترین بورس تولید این پوشاک و ....  

اقتصاد مقاومتی با رویکردی جهادی
در بخش هایي از متن ابلاغیه رهبر معظم انقلاب 
اسلامي به رؤســای قوای سه گانه و رئیس مجمع 
تشخیص مصلحت نظام آمده است که ؛ایران اسلامی 
با استعدادهای سرشار معنوی و مادی و ذخائر و منابع 
غنی و متنوع و زیرساخت های گسترده و مهم تر از 
همه، برخورداری از نیروی انسانی متعهد و کارآمد و 
دارای عزم راسخ برای پیشرفت، اگر از الگوی اقتصادی 
بومی و علمی برآمده از فرهنگ انقلابی و اســلامی 

گروه گزارش

یکي از فروشنده های پوشاک در میدان هفت تیر: این در واقع یک ریسک محسوب مي شود ما بیاییم و به 
یک گروه دانشجوي طراحي لباس پول بدهیم و بخواهیم که براي ما جنس طراحي کنند آن هم با پارچه هایي 
که الان قیمت آنها خیلي گران است. حالا به فرض که همه این کارها را هم کردیم چه تضمیني وجود دارد که 

مشتري از این طرح استقبال کند؟! ... خیلي ها زیر بار این ریسک نمي روند و ترجیح مي دهند یا به سري دوزها 
سفارش دهند و یا حتي به کشورهاي ارزان تر مثل چین و پاکستان سفارش دهند.

راهکارهای بومي سازي و ترویج طراحي و تولید پوشاک داخلي براساس اصل اقتصاد مقاومتي - قسمت نخست

ويترين لباس فروشي 
همچنان در تسخير بيگانه!

که همان اقتصاد مقاومتی است، پیروی کند نه تنها 
بر همه  مشــکلات اقتصادی فائق می آید و دشمن 
را کــه با تحمیل یک جنگ اقتصادی تمام عیار در 
برابر این ملت بزرگ صف آرایی کرده، به شکســت 
و عقب نشــینی وا می دارد، بلکه خواهد توانست در 
جهانی که مخاطرات و بی اطمینانی های ناشــی از 
تحــولات خارج از اختیار، ماننــد بحران های مالی، 
اقتصادی، سیاســی و ... در آن رو به افزایش است، 
با حفظ دســتاوردهای کشور در زمینه های مختلف 
و تداوم پیشــرفت و تحقق آرمان ها و اصول قانون 
اساسی و سند چشم انداز بیست ساله، اقتصاد متکی 
به دانش و فناوری، عدالت بنیان، درون زا و برون گرا، 
پویا و پیشرو را محقق سازد و الگویی الهام بخش از 

نظام اقتصادی اسلام را عینیت بخشد.
اکنون با مداقه لازم و پس از مشورت با مجمع 
تشخیص مصلحت نظام، سیاست های کلی اقتصاد 
مقاومتی که در ادامه و تکمیل سیاست های گذشته، 
خصوصاً سیاست های کلی اصل 44 قانون اساسی و 
با چنین نگاهی تدوین شده و راهبرد حرکت صحیح 
اقتصاد کشور به سوی این اهداف عالی است، ابلاغ 

می گردد.
همچنیــن در بیان سیاســتهای کلی اقتصاد 
مقاومتی نیز به محورهاي متعددي اشاره شده است 
که برخي از آنها به گونه اي اســت که این شــرایط 
را فراهم ســازد، تأمین شــرایط و فعال سازی کلیه 
امکانات و منابع مالی و سرمایه های انسانی و علمی 
کشــور به منظور توســعه کارآفرینی و به حداکثر 
رســاندن مشــارکت آحاد جامعــه در فعالیت های 
اقتصادی با تســهیل و تشویق همکاری های جمعی 
و تأکیــد بر ارتقاء درآمد و نقش طبقات کم درآمد و 
متوسط، پیشتازی اقتصاد دانش بنیان، پیاده سازی 
و اجرای نقشه جامع علمی کشور و ساماندهی نظام 
ملی نوآوری به منظور ارتقاء جایگاه جهانی کشور و 
افزایش سهم تولید و صادرات محصولات و خدمات 
دانش بنیان و دستیابی به رتبه اول اقتصاد دانش بنیان 
در منطقه، محور قراردادن رشد بهره وری در اقتصاد با 

تقویت عوامل تولید، توانمندسازی نیروی کار، تقویتِ 
رقابت پذیری اقتصاد، ایجاد بستر رقابت بین مناطق 
و استانها و به کارگیری ظرفیت و قابلیت های متنوع 

در جغرافیای مزیت های مناطق کشور و...
وقتي بازار خودي ها را پس مي زند

حال و با توجه به تاکید پر رنگ تر در خصوص 
برخــي از محورهاي مهم اقتصاد مقاومتي، مي توان 
به خوبي اهمیت افزایش طراحي و تولید پوشــاکي 
منطبق با فرهنگ ایراني و اســلامي را مورد بحث و 

بررســي قرار دارد.محمدرضا امین اللهی کارشناس 
مســائل اقتصادی در گفت وگو با گزارشگر روزنامه 
کیهان می گوید: »دراین موضــوع تولید داخلی ما 
با خلأ ها و نقاط ضعف بســیاري مواجه اســت . از 
یک سو دانشگاه ها، اساتید و دانشجویان و طراحان 
و هنرمنــدان خبره اي در ایــن زمینه در حال کار 
هســتند و از سوي دیگر متاسفانه مي بینیم که در 
عمل این طراحي ها به تولید عمده نمي رسند، چرا 
که هیچ گونه حمایتی از آنها نمی شــود و در نتیجه 

شانس کمتري براي جا گرفتن در سبد خرید خانوارها 
دارند.خانوارهایي که ترجیح مي دهند هزینه خرید 
پوشاکشان صرف برندهاي معروف جهان شود تا مثلا 
مانتو یا پیراهني که تولید و طراحي داخل کشور است 

و از نوعي اصالت و درجه هنري بهره مند است.«
وی تاکید می کند: »برخي فروشنده ها معتقدند 
کــه یکي از دلایلي که این نوع از پوشــاک داخلی 
شــانس زیادي در قبال رقباي خارجي ندارند عدم 
حمایت و سرمایه گذاري از طراحان آنهاست همان 

طور که باز هم مي بینیم طي این ســالها برندهایي 
که توسط مصرف کنندگان و البته تولید کنندگان 
انبوه حمایت شدند،با استقبال بسیار زیادي به خوبي 

به آحاد جامعه معرفي شدند.«
برندهای خارجی در بازار داخلی

اینجا میدان هفت تیر است.یکي از بورس هاي 
اصلي خرید مانتو و لباس هاي زنانه.جایي که نه تنها 
براي خانم هاي زیادي آشناست که اتفاقا محبوبیت 
زیادي هم در بین خانم ها دارد و همیشه براي خیلي 
از آنها یادآور خاطرات خوش خرید است اما تا چشم 
کار مي کند مانتوها و پالتوهایي در ویترین ها دیده 
مي شود که از برچسب هاي مشخصاتشان به خوبي 
مشخص است که یک کشور با اسم و رسم را یدک 
مي کشند.ترکیه، چین، هند و .... حتي اگر خودشان 
هم تولید این کشــورها نباشند به قول فروشنده ها، 

پارچه هایشان مال آن طرف آب است! 
یکي از فروشنده ها که خودش را رحمتی معرفي 
مي کند درباره دلایل استقبال نکردن فروشنده ها از 
مانتوهاي بومي و بــا طراحي هنرمندان و طراحان 
لباس داخلي و توجه به تولیدات خارجی، به گزارشگر 

روزنامــه کیهان مي گوید: »خــب این در واقع یک 
ریسک محســوب مي شود.ما بیاییم و به یک گروه 
دانشجوي طراحي لباس پول بدهیم و بخواهیم که 
براي ما جنس طراحي کنند آن هم با پارچه هایي که 
الان قیمت آنها خیلي گران است. حالا به فرض که 
همه این کارها را هم کردیم چه تضمیني وجود دارد 
که مشتري از این طرح استقبال کند. تازه اکثر این 
طراحان لباس به دلیل اینکه مدعي هستند کارشان 
خیلي خاص است و در هیچ مزون یا فروشگاه دیگري 
پیدا نمي شــود با قیمت خیلي گران تري آنها را به 
ما مي دهند خلاصه که خیلي ها زیر بار این ریسک 
نمي روند و ترجیح مي دهند یا به سري دوزها سفارش 
دهند و یا حتي به کشــورهاي ارزان تر مثل چین و 

پاکستان سفارش دهند.«
سنتي ها شانسي براي رقابت ندارند  

البته یکي از بحث هایي که همیشه و از گذشته 

وجود داشته بحث و جدل میان طرح هاي سنتي و 
مدرن است و این مهارت که طراح بتواند تلفیقي از 

این دور را طراحي، تولید و عرضه کند. 
ــک  ــام مل ــه ن ــندگان ب ــر از فروش ــي دیگ یک
احمــدی دربــاره ایــن مدل هــا بــه گزارشــگر 
کیهــان مــي گویــد: »بــه نظــر مــن بــراي بیشــتر 
ایــن طراحــان صنعــت مــد و لبــاس اصــل مهــم 
ایــن اســت کــه کارهایــي را طراحــي کننــد کــه در 
ــي  ــد. یعن ــته باش ــود نداش ــر وج ــاي دیگ مزون ه
خیلــي تاکیــد زیــادي دارند بــر نــوآوري و خلاقیت 
ــه  ــي نفس ــوع ف ــن موض ــب ای ــن مدل ها.خ در ای
خــوب اســت امــا بایــد دیــد کــه مــردم عــادي بــا 
یــک در آمــد معمولــي ماهانــه آن هــم در شــرایطي 
ــال  ــاید در س ــتري ها ش ــي از مش ــلا بعض ــه مث ک
فقــط دو بــار بتواننــد یــک مانتــو خریــداري کنند، 
مــي خواهنــد کــه ایــن مــدل هــاي خــاص و کمتر 
دیــده شــده را بــه تــن کننــد؟ یعنــي از یــک طرف 
بایــد هزینه بیشــتري نســبت بــه مانتوهــا و پالتوها 
و مدل هــاي معمولــي کــه در بــازار اســت پرداخــت 
کننــد و از طــرف دیگــر، مدلــي را خریــداري کنند 
کــه شــاید چنــدان فراگیــر و همــه پســند نباشــد 
ــي  ــه یعن ــن قضی ــي ای ــوع کم ــن موض ــه همی ک
کمــک گرفتــن از طراحــان جــوان داخلــي را دور از 

ذهــن مــي کنــد.« 
وی همچنین تاکید مي کند: »گذشته از این چه 
بپذیریــم و چه مقاومت کنیم باید با این واقعیت کنار 
بیاییم که صنعت مد با چنان سرعتي در جهان درحال 
فراگیر شدن است که دیگر کمتر کشوري راهي براي 
شانه خالي کردن از آن دارد.به نظر من اگر قصد شما 
واقعــا از تهیه این مطالــب کمک به حل این موضوع 
اســت نباید به نادیده گرفتن مد جهاني تاکید کنید 
بلکه برعکس باید دنبال راهکاري براي آشــتي دادن 
طراحان داخلي و بومي با مدهاي جهاني باشید.وگرنه 
حتي اگر تولید کننده و فروشــنده هم زیر بار تولید و 
فروش این نوع پوشاک بروند،تا وقتي که مشتري مي 
آید و دنبال خرید آخرین مدل مانتوي فلان برند مطرح 
جهان است نه ما و نه هیچ کس دیگري نمي تواند او را 
متقاعد کند که مثلا قید آن برند را بزند و بیاید از این 
مانتو هاي تولید داخل بخرد.من خودم  بشخصه بعد از 
حدود 17 سال کار در این بازار و بازارهای مختلف مثل 
بازار بزرگ و ... این تجربه را بدســت آوردم که مشکل 
ما اینجاست که یا صفر هستیم یا صد. یعني یا دنبال 
مدل هاي خارجي و با برندهاي مطرح جهاني هستیم 
و یا دنبال طراحي و تولید مدل هاي سنتي.هرچند هر 
کدام از این ها خواهان و مشتري هاي خاص خودشان 
را دارند اما در تمام این سالها چندان به تلفیق این دو 
تاکید زیادي نشده است. شاید اصلا همین موضوع باعث 
بي انگیزگي طراحان داخلي شده باشد چون واقعا در این 
فضاي بي در و پیکر صنعت مد جهاني، طراحان داخلی 
در حال حاضر به دلیل اینکه هیچ گونه حمایتی از آنها 
نمی شود هیچ شانسي هم براي رقابت با این برندها و 
طراحان خارجی ندارند، و این خیلي طبیعي است که 
مشتري طالب نمونه کارهاي یکي از این برندهاي خاص 
باشــد تا اینکه بخواهد از یک طرح داخلي با هنرهاي 

اصیل و بومي خودمان استقبال کند.«

یک فروشــنده لباس و 
پوشــاک :در این فضاي 
صنعت  پیکر  و  در  بــي 
مــد جهانــي، طراحان 
داخلــی در حال حاضر 
هیچ گونه  اینکه  دلیل  به 
نمی شود  آنها  از  حمایتی 
بـراي  شانسي  هیـــچ 
و  بـــرندها  با  رقابــت 
ندارند. خارجی  طراحان 

یــک کارشــناس امــور 
داخلی  تولیــد  اقتصادی: 
با خلأ هــا و نقاط ضعف  ما 
است.از  مواجه  بســیاري 
یک سو دانشگاه ها ،اساتید 
طراحان  و  دانشــجویان  و 
در  خبره اي  هنرمنــدان  و 
ایــن زمینه در حــال کار 
دیگر  ســوي  از  و  هستند 
متاســفانه مــي بینیم که 
در عمل ایــن طراحي ها به 
نمي رســند. عمده  تولید 


