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دلایل گرایش 
به مصرف گرایی 
افراطی چیست؟

 بخش نخست

ما ع�ادت نکرده ایم که برای نیاز زندگی کنیم، 
ع�ادت کرده ایم که ب�رای نیاز نفس خ�ود زندگی 
کنیم، نفس�ی که سیری ناپذیر است. میزان بسیار 
زیاد تنوع طلبی در جامعه ما باعث اس�راف بسیار 

زیادی شده است.
تغییر ماشین، موبایل، خانه، غذا، فرش و لباس... 
باعث ش�ده دچار مصرف گرایی افراطی شویم. در 
حالیک�ه کمد ما پر از لباس اس�ت، دائ�م در حال 
تغییر و خرید لباس های جدید هستیم، لباس های 
بایگانی شده در کمد، تعویض سالانه مبلمان منزل و 
تغییر دکوراسیون در واقع اسراف کردن هزینه های 
مملکت است که بایگانی می شود و به هدر می رود.
عرفا نقطه نظراتی داشتند که البته امروزه خیلی 
خری�دار ندارد. مثلًا می گفتند طع�ام را للقوه باید 
خورد، یعنی باید طوری غذا خورد که قوت بگیری 
نه طوری که غذا خورد که نفس�ت قدرت بگیرد و 
برای نفس س�فره های بسیار رنگینی پهن می شود 
که خورده هم نمی ش�ود از بس که زیاد است و بعد 

هم دور ریخته می شود.
در جهان امروز میزان اس��تفاده از اطعمه و اش��ربه، 
چیزهایی که برای بدن لازم نیس��ت و برای انس��ان ضرر 
دارد مثل انواع و اقس��ام نوشابه ها و تنقلات- بسیار زیاد 
است. با ترک فقط استفاده از این مواد مضر و غیر ضروری 
می توان هزینه لازم برای حل بسیاری از مشکلات مملکت 
را فراه��م کرد. و اگ��ر این موضوع به موارد مصرف گرایی 
دیگر مثل لوازم خانه، مسکن، ماشین و موبایل و... سرایت 
یابد، بی تردید سرمایه هنگفتی جهت توسعه اقتصادی به 

دست خواهد آمد.
متاسفانه ویروس مهلک فرهنگ مصرف گرایی بی رویه 
در کشور ما اپیدمی شده و طی چند سال اخیر به صورت 
حاد و خطرناکی درآمده است که اگر بنا به توصیه اکید 
رهبر معظم انقلاب ریشه کن نشود به طور حتم عوارض 
جبران ناپذی��ری را به بدنه اجتماع و فرهنگ کش��ورمان 

ایجاد می کند.
مصرف گرایی چیست؟

»مصرف گرایی به معنی برابر دانس��تن خوش��بختی 
شخصی با خرید دارایی های مادی و مصرف است. فرهنگ 
غلط مصرف گرایی یعنی استفاده از کالاها به منظور رفع 

نیازها و امیال.«
فاطمه مظهری کارشناس مسائل فرهنگی و مشاوره 
خان��واده در گفت وگو با گزارش��گر کیهان ضمن تعریف 
مصرف گرای��ی ب��ر این باور تاکید می کن��د که این عمل 
یعنی مصرف گرایی نه تنها ش��امل خرید کالاهای مادی، 

بلکه شامل خدمات نیز هست.«
وی ب��ا اش��اره به اینکه فرهنگ غل��ط مصرف گرایی 
به ش��کل بی روی��ه و بیمارگونه یک آس��یب اجتماعی و 
فرهنگی است خاطرنشان می کند: »درمان این فرهنگ 
غلط مستلزم ش��ناخت علمی و سپس درمان اساسی و 
به عبارت دیگر برنامه ریزی اس��ت و به گفته رهبر کبیر 
انقلاب اس��لامی حضرت امام خمینی)ره( ایجاد فرهنگ 
مصرف زدگی، نقشه ای حساب ش��ده و استعماری برای 
غارت و چپاول ثروت های دنیای اس��لام است که به تبع 
آن، جوامع اسلامی از رشد و پیشرفت بی نصیب می مانند.«
این کارشناس مسائل فرهنگی یکی از عوامل ترویج 
مصرف گرای��ی را تبلیغات چه از طریق رادیو و تلویزیون 

تبداغمصرفگرایی
درشلوغیبازارمکاره  صدیقه توانا

* خانم مظهری کارشناس فرهنگی: برخی از افراد کالاها و اجناس خریداری شده خود را 
مصرف نمی کنند، زیرا نیاز واقعی شان نبوده ولی برای آنکه نشان دهند متحول هستند و از 
وجهه بالایی برخوردارند، به هر قیمتی کالاها را در کمد منزل و آشپزخانه ویترین می کنند.

* دکتر قرایی مقدم 
جامعه شناس: اگر با حمایت از 
سرمایه گذاران داخلی و توسعه 

تولیدات راه های رسیدن به 
اقتصاد مقاومتی را سریع تر طی 
کنیم دیگر لازم نیست گلاب و 

سنگ قبر از چین وارد کنیم!

* یک استاد دانشگاه: بچه ها 
در ازای هر پنج ساعت تماشای 

برنامه های تلویزیون های تجاری یک 
ساعت آگهی تجاری تماشا می کنند، 
ما کودکان و نوجوانانمان را به دست 

شرکت های تبلیغاتی سپرده ایم تا آنها 
را متقاعد کنند خسته، گرسنه و... 

هستند و باید برای تغییر دادن به این 
وضع پول خرج کنند.

تبدیل شده اند، چرا که آنها قدرت خرج کردن دارند آنها 
در بزرگسالی در زمره مصرف کنندگان بی رویه درخواهند 
آمد، هزینه هایی که صرف برنامه ریزی ذهن و نگرش آنها 
می شود، بعدها جواب خواهد داد که البته این جواب اصلًا 

خوشایند نیست.«
دکتر رحمان فضایلی اس��تاد دانش��گاه آزاد با بیان 
این نقطه نظر جالب در گفت وگو با کیهان معتقد اس��ت: 
»نوجوانان و جوانان بر تصمیمات والدین خود برای خرید 
کالا تاثی��ر می گذارند، چرا که برای واداش��تن یا ترغیب 
والدینشان به خرید و کالاها و خدماتی خاص، از روش های 

خاصی استفاده می کنند.«
وی ب��ا ارائه آماری خواندن��ی در ادامه صحبت های 
خود می گوید:  »کودکان در ازای هر پنج ساعت تماشای 
برنامه های تلویزیون های تجاری، یک ساعت آگهی تجاری 
تماش��ا می کنند، ما کودکانمان را به دست شرکت های 
تبلیغاتی س��پرده ایم تا آنها را متقاعد کنند که گرس��نه، 
خسته، زشت و نامحبوب هستند و باید برای تغییر دادن 

این وضع پول خرج کنند.«
دکتر فضایلی با اظهار تاسف از اینکه اکثر والدین در 
برابر تقاضاهای فرزندانش��ان برای مصرف کالاها و انواع 
خدمات به زانو درمی آیند و تس��لیم می ش��وند، در مورد 
دلایل این امر خاطرنش��ان می کند: »چرا که آنها تمایل 
دارن��د خانواده ای با حجم کوچک تر و تعداد فرزند کمتر 
و درآمدهای دو برابر داش��ته باشند و به تعویق انداختن 
تولد فرزندان بیش��تر به زمانی درآینده، برای آنها به این 
معناس��ت که تا آن زمان از درآمدهای قابل خرج کردن 

بیشتری بهره مند خواهند بود.«
خان��م مظهری هم در تأیید صحبتهای این اس��تاد 

دانش��گاه بر این باور اس��ت که برخی افراد همه کالاها و 
اجناس خریداری شده خود را مصرف نمی کنند زیرا نیاز 
واقعی شان نبوده ولی براثر تبلیغات زیاد و برای اینکه نشان 
بدهند از وجهه بالایی برخوردارند به هر قیمتی کالاها را 
در منزل و آشپزخانه ویترین می کنند )بعضاً بدون اینکه 
کاربردشان را هم بدانند( تا در نظر دیگران متمول نشان 
داده شوند، از این رو به تدریج مصرف گرایی افراطی جزئی 
از فرهنگ البته غلط می ش��ود که از نظر روان شناس��ی 
مصرف گرایی با عدم امنیت اقتصادی در افراد همراه است.

مصرف گرایی یک آسیب اجتماعی
وقت��ی صحبت از مصرف گرای��ی و این فرهنگ غلط 
می ش��ود، ابتدا باید دنبال یافتن ریش��ه های این آسیب 
اجتماعی باشیم که بدانیم ریشه مصرف گرایی در چیست؟ 
دکتر رحمان فضایلی اس��تاد دانشگاه پاسخ این سؤال را 
نبود الگوی مصرف و فرهنگ نادرست مصرف در جامعه 
بی��ان کرده و می گوید: »یکی از عوامل تاثیرگذار بر روند 
مص��رف، معرفی فرهنگ غلط مصرفی به جامعه اس��ت. 
الگوی��ی ک��ه غرب برای مص��رف به بازاره��ای هدف در 
کش��ورهای مصرف کننده معرفی می کند برپایه رقابت 
و مس��ابقه در مص��رف و تجمل گرایی و تش��ریفات زاید 
اس��توار اس��ت و این در حالی است که الگوی مصرف در 
اسلام مبتنی بر چند اصل اساسی استفاده و بهره وری از 
مواهب الهی، قناعت و پرهیز از اسراف و تبذیر پایه ریزی 

شده است.«
از وی در مورد فواید صرفه جویی می پرسم می گوید: 
»اعت��دال و صرفه جویی در هزینه های زندگی مایه بقا و 
توانایی مالی زندگی و در نتیجه حافظ ارزش و شخصیت 
انسانی آدمی است در حالی که اسراف موجب تنگ دستی، 

سختی زندگی و سست کننده پایه های حیات اقتصادی 
است.«

این اس��تاد دانش��گاه در ادام��ه می گوید: »فقدان 
الگوی مصرف صحیح در جامعه، اختصاص سهم کمی 
از هزین��ه خان��وار در زمینه تأمی��ن مایحتاج ضروری 
ترویج فرهنگ مصرفی غلط به دلیل تبلیغات نادرست 
از عوامل مهمی است که موجب شده سالانه بخشی از 
س��رمایه های ملی کشور با شیوه های گوناگون به هدر 
رود. در این زمینه متأسفانه رسانه های جمعی ناخواسته 
کمک شایانی به ترویج این فرهنگ می کنند و چشم و 
هم چشمی آفت دیگری است که در این زمینه نمک 

بر زخم ها می پاشد.«

امان از این چشم و هم چشمی ها!
ف��ردای روز عقد مون، اولین ب��اری که با هم رفتیم 
پ��ارک، تانشس��تیم روی صندل��ی مهناز خان��وم گفت: 
خداشانس بده! دختره انگشت کوچیکه منم نمی شه ولی 
برو شانسش��و ببین مادر شوهرش سر عقد یک سرویس 
طلا بهش داده 8 میلیون تومان قیمتش��ه! تازه مگه من 
چی ام از دختر زهرا خانم کمتره که اون باید یخچال ساید 
بای ساید سیلور داشته باشه و من نداشته باشم، اون باید 
مایکروفر، و ما یکروویو و مایکروسافت و مایکرو نمی دونم 
چی چی داشته باشه و همه نوع مایکروهاش تکمیل باشه، 
ولی من بیچاره چی؟ اجاق گازم باید طرح فرباش��ه! من 
بدبخت فلک زده اگه ش��بی، نصفه شبی هوس یه کیک 

مصرف گرایی مثبت و منفی
براستی چرا باید برای کسب موقعیت کاذب اجتماعی 
و جلب توجه دیگران خود را اسیر تجملات کنیم و آن قدر 
مصرف زده شویم که اصل انسانی خود را فراموش کنیم 

و اصولاً آیا مصرف گرایی خوب است یا بد؟
»مصرف گرایی از دو دید باید مورد توجه قرار گیرد، 
مصرف گرای��ی مثبت و مصرف گرایی منفی و متأس��فانه 
مصرف گرایی منفی در جامعه ما زیاد به چشم می خورد.«

دکت��ر ام��ان الله قرای��ی مق��دم اس��تاد دانش��گاه و 
جامعه ش��ناس در گفت وگو با گزارش��گر کیهان در مورد 
دلایل این مس��ئله توضیح می دهد و با بیان مقدمه فوق 
می گوید: »چنانچه خود ما تولید کننده محصولات باشیم 
و صحیح استفاده کنیم این کار نه تنها بد نیست که مفید 
فایده هم هست. ولی اگر قرار باشد وارد کننده محصولات 
خارجی بوده و مصرف بی رویه داشته باشیم مصرف گرایی 
منفی را رواج می دهیم. دکتر قرایی مقدم به رهنمودهای 
رهبر معظم انقلاب در مورد اقتصاد مقاومتی اشاره کرده و 
می گوید: »چنانچه خودمان تولید کنیم، خودمان بخوریم 
و خودمان بپوشیم قطعاً به اقتصاد مقاومتی دست خواهیم 
یافت.« وی می گوید: »غرب به دنبال این است که با انواع 
حیل و تبلیغ مردم را جذب خرید کند، ش��عار غرب این 
است که بخر و دور بینداز و فقط بخرید. حال چرا غرب 
بر خرید تاکید دارد، نکته مهم دیگری است که این استاد 
دانش��گاه به آن اش��اره می کند و می گوید: »اگر اجناس 
تولید و ساخته شده غربی به فروش نرسد، کارخانه های 
آنها ورشکسته و کارگرانشان بیکار می شوند و ضمن آنکه 
درآمد سالانه شان هم پایین می آید. از این رو اگر راه های 
رس��یدن به اقتصاد مقاومتی را سریع تر طی کنیم دیگر 

لازم نیست گلاب و سنگ قبر را هم از چین وارد کنیم.!
دکتر قرایی مقدم معتقد اس��ت که اقتصاد فرهنگی، 
رخنه فرهنگی به وجود می آورد و از طریق کالای وارداتی 
فرهنگ غرب وارد می شود. مثلا وقتی انواع تی شرت های 
I love you وارد کشورمان شد شاهد بلوغ زودرس بین 

نوجوانان شدیم.«
وی مص��رف بی روی��ه در آب، برق و گاز را هم نوعی 
مصرف گرای��ی می داند و می گوید: در مورد مصرف گرایی 
باید روی نیازمندی ها مثل گندم، جو، شکر، برنج و مواد 
غذایی استراتژیک کار کنیم. ما نباید گندم را از آرژانتین 
و آمریکا وارد کنیم. ولی متاسفانه مصرف گرایی در ایران 
بیهوده و بی رویه اس��ت و این یکی از ویژگی های جهان 
سومی ها اس��ت. وی می گوید: »متاسفانه برخی سرمایه 
خود را صرف خرید لوس��تر 100 میلیون تومانی پورشه 
یک میلیاردی و بنز چند میلیاردی می کنند و پول خود 
را ب��ه جیب ایتالیا و آلمان ها می ریزند. »ایولوکوس��ت« 

و چه از طریق بنرها و تراکت هایی که در س��طح شهر و 
در کوچ��ه و خیابان پخش می ش��ود می داند ومی گوید: 
»بیشتر کودکان و نوجوانان از طریق تبلیغات تلویزیونی 
جذب مصرف گرایی می شوند و خانواده ها هم صدالبته در 

استفاده از این فرهنگ غلط به آن دامن می زنند.
وی می گوید: »تلویزیون نه برای سرگرم کردن ما که 
برای فروش کالاها به ماست که به وجود آمده است. البته 
منظور این نیس��ت که بگوییم رسانه ملی فواید دیگری 
ندارد ولی تبلیغات آنها چه از طریق پخش س��ریال ها و 
چ��ه آگهی ها به صورت مس��تقیم تاثیر زیادی در ترویج 

مصرف گرایی دارد.«
نگاه تبلیغات چی ها به نوجوانان و جوانان

روزگاری تبلیغات چی ها از هر صنف و گروهی، با هر 
حیله و ترفندی و با هر زبانی اغلب نوجوانان و بچه ها را 
به عنوان یک گروه جمعیتی نادیده می گرفتند اما امروزه 
کودکان و نوجوانان به »بازارزده ترین« نسل در تاریخ بشر 

کردم باید چی کار کنم؟ در گاز طرح فر فقط باید طرح 
کی��ک رو بپزم و بخورم. تمام اس��تعدادم تو پختن ژله و 
مارمالات هدر می ره! راستی تازه اینو بهت نگفتم نمی دونی 
دختر عمه ام چه تلویزیونی خریده؟ تلویزیونشون از اینجا، 
نه از اینجا تا... اینجاست. آخه یکی نیست بهش بگه تو با 
اون عینک ذره بینی ات، چطور می خوای به اون تلویزیون 
نگاه کنی؟ حالا من باید با اون چشمهای قشنگم زل بزنم 

به یک تلویزیون 14 اینچی...
در حالی که بستنی قیفی ها کاملًا آب شده و ریخته 
بود. روی نیمکت پ��ارک نگاهش کردم و گفتم: گریه 
نکن! غصه هم نخور! اگه ش��ده از زیر س��نگ پول در 
آرم هم��ه آرزوها تو ب��رآورده می کنم و این چنین بود 
که حکایت آقای مهران -ن با همسرش مهناز خانم از 
فردای روز عقد آغاز ش��د. خواسته های رنگ و وارنگ 
هم��ان و رفتن در راهروهای دادگاه برای درخواس��ت 

طلاق همان.

جامعه شناس آمریکای جنوبی یکی از ویژگی های جهان 
س��وم را در این می داند، سرمایه داران به جای آنکه پول 
خ��ود را در راه تولید س��رمایه گذاری کنند، در راه خرید 
تزیینات و ل��وازم غیرمصرفی صرف می کنند. و این یک 
آسیب اجتماعی بزرگ است.« قرایی مقدم می گوید: »اگر 
ما کمبود آب و برق داریم باید کاملا در مصرف این منابع 
جانب احتیاط را رعایت کرده و اسراف نکنیم. متاسفانه در 
کشور ما بین برخی افراد چنان مصرف گرایی، غربزدگی 
رسوخ یافته که تا می شنوند فلان جنس تولید داخل است، 
فورا آن را کنار گذاشته و جنس بی کیفیت خارجی را به 
جنس با کیفیت تولید داخل  ترجیح می دهند.« خرید زیاد 
کالاهای وارداتی کشور را فقیر و فقیرتر می کند.  بنابراین 
باید در جهت  حمایت از س��رمایه های داخلی و تولیدات 

ایرانی و اقتصاد مقاومتی قدم های مثبتی برداریم.«
وی می گوی��د: چ��را باید 7 میلی��ارد تومان گندم از 
دیگر کش��ورها بخریم؟ چرا باید ایران رتبه برتر مصرف 
لوازم آرایش در دنیا را به خود اختصاص  دهد؟ چرا باید 
مصرف گاز ما در دنیا بی نظیر باشد؟ چین با یک میلیارد 
و... جمعیت مصرف گازش نس��بت به جمعیت ایران که 
75 میلیون نفر است خیلی کمتر است. دکتر قرایی مقدم 
فرهنگ س��ازی و اجرای قوانین س��خت گیرانه را راه حل 
مب��ارزه با این آس��یب اجتماعی ذکر ک��رده و می گوید: 
مصرف گرایی نتیجه رفتار غلط حکومت س��لطنتی است 
که بین مردم رسوخ کرده است. آن زمان دولت از مردم 
ترس و واهمه داش��ت ولی الان ملت و کشور در آرامش 
هستند و دنیا فهمیده که در ایران امنیت و ثبات وجود 
دارد بنابراین به راحتی باید قوانین برخورد با اسراف کاران 

به مرحله اجرا درآید.

افقی:
1- مطلع و با خبر- کسی که علاوه بر نگاه به 
بازی و ورزش، اوباشگری نیز می کند 2- هدف 
آمریکا از حض��ور نظامی در منطقه ما تامین 
این خواس��ته ممالک صنعتی است 3-تارگاه 
اینترنتی- ضمیر اشاره در تهرون- بخشنده تر از 
کریم- طول زمان 4-قصه و حکایت- اتحادیه 
شرکت های هواپیمایی- بانگ نهیب 5- طراح 
و س��ازنده ساختمان - س��خی- دهان عرب 
6- اکن��ون- دارای��ی فقیر و غن��ی- مددکار 
7- ننر- از تخصص های پزش��کی- تهیدست 
8- بن فعل آمدن- جوانمردی- گلبانگ نماز- 
پیشوند س��ال و روز9- کلمه آرزونما- نیست 
شده- احسان و نیکی 10- خود به خود فسخ 
شدن - دو جزیره کوچک و بزرگ- قرض برای 
چند روز 11- آب روستایی- دوستدار- بخشی 
از شهر تویسرکان 12- صدای نفس مار- آب 
گازی ش��کل- خجسته و مبارک 13- طایفه 
بزرگ- آبش��ار والیبال- کوهی آتشفشانی در 
ایتالی��ا - مادر ع��رب 14- ادامه این وضعیت 
اقتصادی در س��ی س��ال اخیر، ما را در میان 
ممال��ک متورم القیمت! ماندگار کرده اس��ت 
15- دور ش��دن از مت��ن و زندگی در حومه 

شهرها- طایفه ای از ترکمنان.

عمودی: 
1- پ�ژواک- گذرگاه دریایی در مرز مالزی 
و اندونزی- گشاینده 2- اثری تاریخی در 
همدان- عاشق و شیفته 3- علامت جمع- 
ورم- کتابی از ابن س�ینا- جس�د یا غارت 
4- وحشت زده- به دست آمده- جایگزین 

او 5- بان�ی مذهب پروتس�تان- جاذبه ای 
در ش�مال و جن�وب کش�ورمان- مراقب 
باش�ید با روغن پالم مخلوط نشده باشد! 
6-خواهش- کشتی جنگی- اراده کردن، 
قصد داش�تن 7- یکصدم خ�روار- ضربه 
زدن- می تواند تش�تک نوش�ابه هم باشد 
8- ال�ف روی یک روی الف- ش�هری در 
کنار رودهراز- آینده- وزیر خارجه آمریکا 
9- بخش�ی از چش�م- جوینده بود که به 
این مقام رس�ید- ضمیر اول 10- یک مرد 
عرب- گداختن- تادیه کننده 11- سلول 
مولد جنین- سرسبز و پرجمعیت- طنابی 
از لیف خرما 12- رودی در فرانس�ه- واژه 
تحس�ین- هزار سال پیش اهالی تهران و 
ری زبان فارسی رسیده از خراسان بزرگ را 
چنین نامگذاری کردند! 13- لطیف- نوعی 
بمب- ش�هر مق�ر حکومت در روس�یه- 
جامعه بزرگ مجتهدان ش�یعه 14- نوید- 
شکنجه گاه آمریکایی ها در ساحل شمالی 
جزیره کوبا 15- فناوری اطلاعات- خنیاگر 
مشهور دوره ساسانیان- نمازی بدون رکوع 

و سجود.

شماره 10067
بدون نقطه کور

جدول

ب��ه اس��تناد صورتجلس��ه مجمع عموم��ی عادی س��الیانه 

مورخ1393/3/17 تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

ترازنام��ه و حس��اب س��ود و زیان س��ال مال��ی منتهی به 

سال1392 به تصویب رسید.

روزنامه کثیرالانتش��ار کیهان برای درج آگهی های ش��رکت 

انتخاب گردید.

آقای س��یف ا... فراهانی شهریور شماره ملی 1463452020 

افلاطون��ی  سوس��ن  خان��م  و  اصل��ی  ب��ازرس  بس��مت 

شماره ملی0064805425 به سمت بازرس علی البدل برای 

مدت یک سال شمسی انتخاب گردیدند.

آقایان نوروز حمیدی ش��هریور شماره ملی0035130067، 

بهروز حمیدی ش��هریور شماره ملی0046716361 و فیروز 

حمیدی شهریور شماره ملی 0035144300 بسمت اعضاء 

هیئت مدیره برای مدت دو سال شمسی انتخاب گردیدند.

آگهی تغییرات  شرکت فرآورده های گوشتی رسپینا 
شرکت سهامی خاص به شماره ثبت86339 

و شناسه  ملی10101307824

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور
اداره ثبت شرکتها و مؤسسات غیرتجاری تهران

به استناد صورتجلسه هیئت مدیره مورخ 1393/3/24 تصمیمات ذیل اتخاذ شد: اعضاء هیئت مدیره بقرار ذیل: آقای علیرضا 
برادران به ش��ماره ملی 1062582810 به سمت رئیس هیئت مدیره ، آقای حسن برادران به شماره ملی 0052929973 
به س��مت مدیرعامل و عضو هیئت مدیره و خانم س��اناز برادران به شماره ملی 0061858781 به سمت نایب رئیس هیئت 
مدیره انتخاب گردیدند و کلیه اس��ناد و اوراق بهادار، تعهدآور ش��رکت از قبیل چکها، بروات، قراردادها و عقود اس��لامی با 
امضاء دونفر از اعضاء هیئت مدیره همراه با مهر ش��رکت معتبر می باش��د و اوراق عادی و مراس��لات با امضاء مدیرعامل به 

تنهائی همراه با مهر شرکت معتبر است.

آگهی تغییرات شرکت پاریزان صنعت شرکت سهامی خاص 
به شماره ثبت 20501 و شناسه ملی 10100660487

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور
اداره ثبت شرکتها و مؤسسات غیرتجاری تهران

به اس��تناد صورتجلس��ه هیئت مدیره م��ورخ1392/12/26 

تصمیمات ذیل اتخاذ شد: اعضاء هیئت مدیره بقرار ذیل: علی 

دس��تجردی0051683458 به نمایندگی شرکت هلدینگ 

س��یاحتی و مراک��ز تفریح��ی پارس��یان 10104034520 

بعن��وان مدیرعام��ل و نایب رئی��س هیئت مدی��ره ، آق��ای 

سیدحس��ن میریحیایی به نمایندگی شرکت مادر تخصصی 

مالی و س��رمایه گذاری س��ینا 10340058919 به س��مت 

رئی��س هیئت مدی��ره ، خانم الهام الس��ادات میرحس��ینی 

محم��دی به نمایندگی بنیاد مس��تضعفان انقلاب اس��لامی 

10100171920 ب��ه عن��وان عض��و هیئت مدی��ره و آقای 

جمش��ید نیازی به عن��وان منش��ی هیئت مدی��ره انتخاب 

گردیدند و کلیه اوراق و اسناد تعهدآور از جمله چک، سفته، 

ب��رات و قراردادها با امضاء ثاب��ت مدیرعامل و یکی از اعضاء 

هیئت مدیره شرکت همراه با مهر شرکت معتبر می باشد.

آگهی تغییرات شرکت هتلهای بین المللی پارسیان 
شرکت سهامی خاص به شماره ثبت117988 

و شناسه  ملی10101615714

اداره ثبت شرکتها و مؤسسات غیرتجاری 
سازمان ثبت اسناد و املاک کشور

به اس��تناد صورتجلس��ه هیئ��ت مدیره م��ورخ 1393/4/8 

تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

سمت اعضای هیئت مدیره به قرار ذیل تعیین گردید

آقای ابوالفضل آقازاده ایوبی شماره ملی 1377261263 به 

سمت رئیس هیئت مدیره

خانم سهیلا عیارنژاد شماره ملی 1378031784 به سمت 

نایب رئیس هیئت مدیره

آق��ای حمید آقازاده ایوبی ش��ماره ملی 1377068341 به 

سمت مدیرعامل

خانم منصوره آقازاده ایوبی ش��ماره ملی 1372017488 به 

سمت عضو هیئت مدیره

کلیه اس��ناد و اوراق بهادار و تعهدآور شرکت با امضاء آقای 

حمید آقازاده ایوبی )مدیرعامل( همراه با مهر شرکت دارای 

اعتبار می باشد.

 آگهی تغییرات شرکت اروندپل 
سهامی خاص به شماره ثبت 374864 

و شناسه ملی 10860392139

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور
اداره ثبت شرکتها و مؤسسات غیرتجاری تهران

آگهی تغییرات 
شرکت گیلاس 
کامپیوتر شرکت 

سهامی خاص 
به شماره ثبت 
93047 و 
شناسه ملی 

10101371590
اس��تناد صورتجلسه  به 

م��ورخ  هیئت مدی��ره 

1393/3/10  تصمیمات 

ذیل اتخاذ شد:

آقای محمدرضا رضائی نژاد 

شماره ملی4432197463 

رئی��س  س��مت  ب��ه 

علی  آقای   ، هیئت مدی��ره 

یوسفی سهزابی شماره ملی 

سمت  به   1650120311

هیئت مدیره  رئی��س  نایب 

و آق��ای حمی��د بابادی نیا 

شماره ملی1971857459 

به سمت مدیرعامل و عضو 

2سال  بمدت  هیئت مدیره 

تعیین گردیدند.

کلیه اسناد و اوراق بهادار 

و تعهدآور شرکت به امضاء 

مشترک مدیرعامل و یکی 

هیئت مدی��ره  اعض��اء  از 

هم��راه ب��ا مهر ش��رکت 

دارای اعتبار می باشد.

سازمان ثبت اسناد 
و املاک کشور
اداره ثبت شرکت ها 
و مؤسسات 
غیرتجاری تهران

ش�هرداری کرج درنظر دارد از خدمات ش��رکت های مهندسین مش��اور دارای گواهینامه صلاحیت از معاونت برنامه ریزی و نظارت راهبردی ریاست 
جمهوری )س��امانه WWW.PMN.mporg.ir( در رتبه 1 یا 2 رش��ته آب جهت انجام مطالعه و طراحی سیس�تم جمع آوری و هدایت آبهای 
س�طحی و سیلاب ش�هر کرج از محل اعتبارات ش��هرداری کرج و مطابق آیین نامه معاملات شهرداری های مراکز اس��تان ها و کلانشهرها استفاده 
نمای��د، ل��ذا از کلیه ش��رکت های واجد صلاحیت و علاقمند و دارای س��وابق مس��تند و مش��ابه، دعوت بعم��ل می آید جهت دریافت اس��ناد به اداره 
ام��ور پیمان ه��ا و قراردادهای ش��هرداری کرج واقع در میدان توحید- بلوار بلال- س��اختمان مرکزی ش��هرداری کرج- طبقه هفت��م مراجعه نمایند.

ضمنا مهلت دریافت و ارس��ال اس��ناد تکمیل شده )پاکات لاک و مهر شده( از تاریخ نش��ر آگهی روز سه شنبه مورخ 93/5/28 به مدت 10 روز کاری 
)پایان وقت اداری روز سه شنبه 93/6/11( می باشد.

بدیهی است ارسال سوابق و اسناد هیچگونه حقی را در واگذاری موضوع آگهی به همراه نخواهد داشت.
جهت کسب اطلاعات بیشتر با شماره تلفن 32116831-026 تماص حاصل فرمایید.لازم به ذکر است هزینه آگهی فراخوان برعهده برنده خواهد بود.

آگهی فراخوان یک مرحله ای

شهرداری کرج- مدیریت حقوقی، امور پيمان ها و اجرائيات

باطلاع می رساند جلسه فوق در تاریخ93/6/19 رأس ساعت14 الی 15:20 در محل تالار شهرداری کرج
مروارید، پائین تر از کفش ملی، )به سمت شهریار( برگزار می گردد.

دستور جلسه:
1- بررسی فروش و اجاره کارگاه به پلاک ثبتی3/2565

2- بررسی قراردادهای منعقده با شرکت
3- چگونگی صرف سود حاصله از قراردادهای منعقده با شرکت.

هیئت مدیره شرکت

آگهی دعوت مجمع عمومی عادی بطور فوق العاده نوبت اول 
شرکت تعاونی توليدی گستران قالبهای صنعتی

باطلاع می رس��اند جلس��ه فوق در تاریخ93/6/19 رأس س��اعت15:30 الی 17 در محل تالار مروارید، 
پائین تر از کفش ملی، )به سمت شهریار( برگزار می گردد.

دس�تور جلس�ه: 1- اس��تماع گزارش هیئت مدیره و بازرس 2- تائیدیه صورت مالی92، 3- تصویب 
حق��وق و پ��اداش هیئت مدیره 4- انتخاب ب��ازرس اصلی و علی الب��دل )ضمناً می بایس��تی متقاضیان 
کاندیدای بازرسی فوراً از تاریخ آگهی به مدت 5 روز کاری نسبت به دریافت معرفی نامه جهت اخذ سوء  
پیش��ینه به شرکت گس��تران مراجعه نمایند.( ماده 19 آئین نامه نحوه تشکیل مجامع عمومی )راجع به 

وکالتها( در محل شرکت گستران قالبهای صنعتی اجرا می گردد. 

آگهی دعوت مجمع عمومی عادی ساليانه نوبت اول 
شرکت تعاونی توليدی گستران قالبهای صنعتی

هیئت مدیره شرکت


