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یکی از مباحث حساس، ظریف و پردامنه، 
تاثیرگذار و گاه دگرگون ساز در روابط فردی 

و اجتماعی،‌ تبلیغات است.
تبلیغات را باید ش�ناخت، گرچه اشراف 
بر همه زوایا و رمز و رازهایش چندان س�اده 
و آسان نیست، اما نیازهای زندگی انسان‌ها 
طلب می‌‌کند تا هر کس به فراخور امکاناتش 
ای�ن معج�ون وسوس�ه‌انگیز را بیام�وزد و 
بشناسد وگرنه در قبال تشعشعات گوناگون 
و بی‌وقف�ه آن بلادف�اع و منفعل مانده و چه 
بسا که به گمراهی و کج‌فهمی و ضرر و زیان 

کشیده شود.
تبلیغات در کجا یافت می‌شود؟ در کدام 
وج�وه و ابعاد زندگی انس�ان‌ها بروز و نمود 
دارد؟ آی�ا تبلیغ�ات تنه�ا در انحصار مراکز 
اس�م و رس�م‌دار و ب�ا مارک و نش�انه مانند 
رس�انه‌های جمعی، آژانس‌ه�ای تبلیغاتی و 
موسسات تبلیغ دینی و فرهنگی می‌باشد و 
آیا فقط این تشکیلات و بنگاه‌ها هستند که 
به عنوان مبش�ران و مبلغان رسمی، انتشار 
و توزی�ع همه‌گون�ه فعالیت‌ه�ای تبلیغی را 

برعهده دارند؟
پاسخ این است که بخش عمده‌ای از تلاش‌ها 
و کارکردهای تبلیغاتی  جوامع را می‌توان در این 
مراکز مش��اهده نمود اما تبلیغات به‌طور عموم در 
اختیار همگان است و به تعداد افراد و آحاد انسان‌ها 

مبلغ وجود دارد.
مجریان طرح تبلیغ

همه و همه از خرد وکلان، زن و مرد به‌نحوی 
دس��ت‌اندرکار و طراح و مجری تبلیغات هستند 

بدون اینکه از خود خبردار باشند.
»محمدرضا کیوانفر« کارشناس ارشد روابط 
بین‌الملل در این باره می‌گوید، »عملکرد تبلیغات 
در دنیای امروزی س��اخت فرهنگ، نهادس��ازی 
اجتماعی از طریق ایجاد فرهنگ است که به جای 
مشارکت واقعی مردم، عملا از سوی عاملین تبلیغ 

صورت می‌گیرد.«
ب��ه گفت��ه وی تبلیغ��ات براس��اس تحلیل 
روان‌ش��ناختی و جامعه‌ش��ناختی استوار است و  

افکار عمومی را هدف قرار می‌دهد.

* کیوانفر کارشناس ارشد 
روابط بین‌الملل: تبلیغات 

براساس تحلیل روان‌شناختی و 
جامعه‌شناختی استوار است و 

افکار عمومی را هدف
 قرار می‌دهد.

* * *
این کارش��ناس اضافه می‌کند: »عصری که 
در آن ق��رار داریم، عصر ارتباطات و عصر س��لطه 
وس��ایل ارتباط جمعی بر زندگی انس��ان‌ها است 
و متاس��فانه برخ��ی از رس��انه‌های جمعی مانند 
برنامه‌ه��ای رادیوی��ی و تلویزیونی و ش��بکه‌های 
ماهواره‌ای موفق ش��ده‌اند افکار و عقاید انسان‌ها 
را دس��تخوش تغییر سازند.« کیوانفر خاطرنشان 
می‌کن��د: »برنامه‌ریزان و نهاده��ای فرهنگی در 
کشورهای غربی بسیج شده‌اند تا برای هدف قرار 
دادن فرهنگ‌های ملی و ترویج سکولاریسم، انواع 
برنامه‌های مبتذل و بی‌هویت را از طریق شبکه‌های 
تلویزیونی و ماهواره‌ای به مردم القا کنند. در درجه 
اول هدف این برنامه‌ها ترویج مسائل ضد فرهنگی 
است و پس از آن مسائل سیاسی، علمی و ورزشی 

ایفای نقش می‌کنند.«
به گفته این کارش��ناس فرآیند ارتباطات از 
راه دور و اس��تفاده از ماهواره و دیگر رس��انه‌های 
ارتباط جمعی برای پخش امواج در سطح گسترده، 
شمشیری دولبه است که می‌تواند پیامدهای مثبت 
و منفی را به دنبال داشته باشد. وی تاکید می‌کند: 
»برنامه‌های ماهواره‌ای محتوای علمی و آموزنده 
هم می‌توانند داش��ته باش��ند اما متاسفانه هدف 
طراحان برنامه‌های  ماهواره‌ای بالا بردن س��طح 
آگاهی، هوش��یاری و درجه علمی جوانان نیست 
بلک��ه به پخ��ش برنامه‌های مبت��ذل و غیرعلمی 
می‌پردازند که زمینه انحراف و سقوط اخلاقی در 

این برنامه‌ها برای قشر جوان بسیار زیاد است.«
انواع تبلیغات

تبلیغات از جهات مختلف دارای انواع گوناگون 
است، از جمله تبلیغات بازرگانی، دینی، سیاسی، 
فرهنگی، نظامی، اجتماعی و... از لحاظ کیفی هم 

به مستقیم و غیرمستقیم تقسیم می‌شوند.
در تبلیغات مس��تقیم پیام‌دهندگان به طور 
مس��تقیم در مقابل پیام گیرن��دگان قرار دارند و 
شناخته ش��ده هستند. مهم ترین فایده تبلیغات 
مس��تقیم برای گیرندگان پیام آن اس��ت که آنها 
لااقل از تبلیغی بودن پیام باخبرند و از این جهت 
در معرض غافلگیری قرار نمی‌گیرند و در پذیرش 

ذهنی یا رد آن مختارند.
اما تبلیغات غیرمستقیم ظهور علنی و صریح 
ندارند و اهداف تبلیغ پنهان و نامحسوس است اما 
بدان معنی نیست که اهداف تبلیغی کاملا دور از 
فهم و ذهن مخاطب اس��ت چرا که تشخیص آن 

برای عوام و خواص کار چندان مشکلی نیست.
تبلیغ��ات با حامل‌ها و ابزارهای مختلف ارائه 
می‌ش��وند مانن��د تبلیغات رادیوی��ی، تلویزیونی، 
مطبوعاتی، سینمایی، خیابانی، بدنه‌نویسی وسایل 
نقلیه، دیوارنویس��ی، تراکت، بیلبورد، س��ازه‌های 
نمایش��گاهی، طراحی وب‌س��ایت و سی‌دی‌های 

چند رسانه‌ای و...
تبلیغ��ات با کم��ک این ابزاره��ا می‌تواند در 
گشودن باب گفت‌وگو میان فرهنگ‌ها یا بالعکس 
در دام��ن زدن به کینه و نف��رت قومی، نژادی و 

فرهنگی سهم اساسی ایفا نماید.
»مریم طاهریانپور« روانش��ناس با اش��اره به 
نق��ش مهم ابزاره��ای تبلیغات��ی در اثرگذاری بر 
افکار عمومی جامعه می‌گوید، »ابزارهای تبلیغاتی 
همانند رس��انه‌های گروه��ی می‌توانند در نگرش 
اقشار مختلف جامعه تغییرات مثبت ایجاد کنند 
و انگیزه‌های لازم برای سازندگی و اعتلای جامعه 

به وجود آورند.«
به گفته وی در عرصه تبلیغات با بهره‌گیری از 
علوم مختلف از جمله روان‌شناسی، جامعه‌شناسی 
و نیز ش��ناخت فرهنگ و آداب و رسوم مخاطبان 
می‌توانند در عرصه رقابت‌ها، بهترین و کارآمدترین 
ش��یوه‌ها را به کار گیرند و از آنها برای رسیدن به 
اهداف اقتصادی، سیاسی و اجتماعی استفاده کنند.
طاهریانپ��ور همچنین می‌گوی��د: »تا زمانی 
ک��ه فرهنگ ملی و ارزش‌های بنیادین در جامعه 
وجود دارد و تقویت ش��ده است هیچ‌گونه آسیبی 
متوجه این جامعه نخواهد بود و به راحتی می‌تواند 

فرهنگ‌ه��ای وارداتی و حتی تهاجمی را هضم و 
دفع کند.

ولی اگر فرهنگ خ��ودی، پویایی و جذابیت 
خود را از دست دهد و قدرت انطباق با مقتضیات 
زمان را نداش��ته باش��د فرهنگ بیگانه به راحتی 
می‌تواند جایگاه خود را پیدا کند و فرهنگ خودی 

را به انحطاط و فراموشی سپارد.«
به گفته این روان‌ش��ناس با تمام توجهی که 
دنیای پیش��رفته به امر تبلیغات نشان می‌دهد و 
درص��د بالایی از هزینه‌ها را به این کار اختصاص 
می‌دهد در کشور ما متاسفانه تبلیغات ناشناخته 

و مورد توجه قرار نگرفته است.
ویژگی‌های تبلیغات نوین

تبلیغ��ات ب��ر روی زندگ��ی و نگرش همه 

افراد تاثیر بسیار زیادی دارد و باید با هوشیاری 
کامل کاری کرد که تبلیغات، باورها، اعتقادات، 
ارزش‌ها، فرهنگ‌ه��ا، و... ملت‌ها را به انحطاط 
نکشاند و آنها را در مسیر انحرافی و گمراه‌کننده 
نین��دازد، برای ای��ن منظور بای��د ویژگی‌های 
تبلیغات نوین و اهداف طراحان آن را ش��ناخت 
ت��ا هرگونه حیله و نیرن��گ در اهداف تبلیغاتی 

خنثی و بی‌اثر شود.
در تبلیغ��ات نوی��ن، مبلغ��ان اعتق��ادی به 
گفته‌های خود ندارند و از ایدئولوژی و جهان‌بینی 
خاصی پیروی نمی‌کنند فقط می‌خواهند بر روان 
انس��ان‌ها تاثیر بگذارند و اعتق��ادات آنان را بی‌اثر 

کنند.
ویژگی دیگ��ر تبلیغات جدی��د پنهان‌کاری 

تبلیغ‌گران نس��بت به اهداف تبلیغاتی است و به 
طور روش��ن و ش��فاف مردم را در جریان اهداف 

خود قرار نمی‌دهند.
در واقع مبلغان براساس نیت و غرض شخصی 
خ��ود هدایت تبلیغات را برعه��ده گرفته‌اند و به 
ارزش‌ه��ای مخاطبان اهمیت��ی نمی‌دهند. ایجاد 
حکومت نامرئی مشخصه دیگر تبلیغات در عصر 
کنونی است. اهداف پنهان و نامرئی باعث شده که 
ذهن انسان‌ها را شکل دهند و ذائقه آنها را طوری 
تغیی��ر دهند که بدون آنکه متوجه باش��ند تحت 

سلطه طراحان تبلیغات قرار گیرند.
محمدرض��ا کیوانف��ر کارش��ناس می‌گوید: 
»کوره‌های تبلیغات همیشه داغ است و در دهه‌های 
اخیر تبلیغات به صورت یک نیاز در جوامع مطرح 
شده است زیرا امروز در دورانی به سر می‌بریم که 
کشورها ناگزیر از داشتن رابطه با یکدیگر هستند و 
نمی‌توانند منزوی شوند به همین دلیل در شرایطی 
که حلقه رقاب��ت در عرصه تجارت و فعالیت‌های 
اقتصادی روز به روز تنگ‌تر می‌شود باید با درایت 
و تدبیر و به‌کارگیری مناسب‌ترین روش‌ها، گوی 
س��بقت را از رقیبان ربوده و ارزش‌های خود را به 

دیگران عرضه کنیم.
در این میان اگر بخواهیم موفق شویم و جذب 
فرهنگ‌های دیگر نشویم باید به تجهیز و تربیت 
هم��ه عوامل مؤثر در عرصه‌ه��ای تولید و فروش 
فرهنگ‌س��ازی و ایجاد بین��ش و درک صحیح از 

مفهوم تبلیغات بپردازیم.«
به گفته این کارش��ناس، تبلیغات موفق باید 
تماماً براساس راستی و درستی استوار باشد، علاوه 
بر تأمین اعتماد مخاطب، حس��ن نیت فرستنده 
پیام را روشن سازد. شفاف باشد و محتوایی غنی 
و ارزش��مند داشته باشد که انرژی روانی انسان‌ها 

را در جهت ترقی و تعالی جاری سازد.
هجوم تبلیغاتی

یکی از کارکردهای رسانه‌های جمعی به ویژه 
ماهواره مفهوم‌س��ازی و به تبع آن شکل دادن به 
هنجارهای متناسب با آن مفهوم است. براین اساس 
ارائه تصویرهای مستهجن و مبتذل و خلاف عفت 

و بی‌هویت کردن آنان می‌کوشد.
امروزه پیش��رفت دانش، مرزهای بین‌المللی 
را در ه��م شکس��ته و پدید آمدن سیس��تم‌های 
نوین ارتباطی، جوامع پراکنده انس��انی را در یک 
مجموع��ه‌ای به نام دهکده جهان��ی قرار داده که 
انتق��ال ارزش‌ها و تأثیره��ای متقابل فرهنگی با 
وسعت و سرعت باورنکردنی در حال انجام است. 
اما در این میان باید بین دو مقوله تبادل فرهنگی 

و تهاجم فرهنگی تفاوت قائل شد.
یک کارش��ناس فرهنگی به گزارشگر کیهان 
می‌گوید: »تبادل فرهنگی که همان ارتباط منطقی 
و درس��ت فرهنگ‌ها اس��ت می‌تواند در پیشرفت 
ارزش‌های انس��انی و بهسازی زندگی بشر بسیار 
سودمند باشد زیرا مردم جهان از تجربه آگاهی و 
باورهای درست یکدیگر بهره می‌برند و از آزمایش 
روش‌های نادرست آزموده شده بی‌نیاز می‌شوند. از 

این رو از تبادل فرهنگی باید استقبال کرد.
لیکن در تهاجم فرهنگی دش��من می‌کوشد 
دی��ن را از صحنه و متن زندگی خارج کند و آن 
را به حاشیه برده و امری غیر ضروری جلوه دهد. 
زیرا دین حقیقی را مانع چپاولگری و غارت خود 

می‌بیند.
دش��منان برای رس��یدن به این هدف تمام 
امکان��ات خود را بس��یج می‌کنند و ب��ا تبلیغات 
گس��ترده و دامنه‌دار س��عی دارند چه��ره دین را 
نامطل��وب، ناق��ص، عقب افت��اده و در یک کلمه 
غیر ضروری و بی‌اهمیت نش��ان دهند که با تمام 
توان و امکانات باید در مقابل این تهاجم فرهنگی 

مقابله کرد.«
وی تصری��ح می‌کند: »می‌توان از طریق این 
راهکارها با تهاجم فرهنگی مقابله کرد: ش��ناخت 
اهداف دش��من، تقویت بینش دینی و سیاس��ی، 
زدودن فقر اقتصادی، دقت در برنامه‌های آموزش 
و پرورش کودکان، نوجوانان و جوانان، احیای عزت 
نفس، مبارزه با روحیه تجمل‌گرایی، پیش��گیری 
از نفوذ عوامل فرهنگی دش��من، استفاده از همه 
ابزارهای ممکن برای دفاع فرهنگی و گس��ترش 
ام��ر به معروف و نهی از منکر. بی‌تردید اگر مردم 
و مس��ئولین این راهکارها را س��رلوحه اهداف و 
برنامه‌های خود قرار دهند، دشمن روزنه‌ای برای 

نفوذ نخواهد داشت.«

موج ‌سواری روی امواج تبلیغات غربی

* متاسفانه هدف طراحان تبلیغاتی همیشه بالا بردن سطح 
آگاهی، هوشیاری و درجه علمی جوانان نیست بلکه گاهی با پخش 

برنامه‌های مبتذل و غیرعلمی زمینه انحراف و سقوط اخلاقی 
جوانان را فراهم می‌سازند.

* * *

* رسانه‌های ارتباط جمعی 
شمشیر دولبه‌ای هستند که 

می‌توانند پیامدهای 
مثبت و منفی را

 به دنبال داشته باشند.

عمومی از طریق ماه��واره و نمایش آنها، یکی از 
عوامل گسترش بی‌بند و باری و به فحشا کشاندن 

جوانان است.
دشمن که همواره اشاعه فرهنگ دینی و اعتقاد 
به خداوند و معنویات را مانع اصلی هدف‌های خود 
می‌بیند برای کمرنگ کردن این اعتقادات با ایجاد 
خلل در اعتقادات قشر جوان در به انحراف کشاندن 

ش�رکت مخابرات اس�تان مرک�زی  در نظ��ر دارد عملیات 
خری�د، نص�ب و راه‌ان�دازی دوربین مداربس�ته در مرکز 
ش�هید رضایی اراک بشرح لیست مندرج در اسناد مناقصه را 
از طریق مناقصه عمومی به پیمانکار واجد ش��رایط واگذار کند. 
لذا از فروش��ندگان و کلیه فعالان در این زمینه دعوت می‌ش��ود 
جهت دریافت اسناد مناقصه به سایت شرکت مخابرات استان به 
نشانی WWW.TCIARAK.IR مراجعه و پس از تکمیل اسناد 
مذکور پاکت‌های پیشنهادی خود را حداکثر تا ساعت 14 مورخ 

93/12/13 به واحد خرید تحویل نمایند.
نوع تضمین ش�رکت در مناقصه: ضمانت‌نامه بانکی قابل تمدید 
دارای حداقل سه ماه اعتبار در وجه شرکت مخابرات استان مرکزی 

یا چک تضمینی بانکی.
مبلغ سپرده شرکت در مناقصه: 40/000/000 ریال

تاریخ بازگشایی پاکات قیمت: پس از ارزیابی فنی و مالی
م�کان دریافت اس�ناد مناقصه و ارائه پیش�نهادات )پاکت‌های 
مناقص�ه(: اراک خیابان دانش��گاه س��ه راه خانه‌س��ازی قنات انتهای 
خیابان شقایق ساختمان شماره 1 مخابرات طبقه همکف واحد خرید.

به پیشنهادهای فاقد امضاء، مخدوش، مشروط و پیشنهادهایی که 
بع��د از انقضاء م��دت مقرر در آگهی واصل ش��ود مطلقا ترتیب اثر 

داده نخواهد شد.
سایر اطلاعات و جزئیات مربوطه در اسناد مناقصه مندرج است.

تلفن تماس: 08633255100

شرکت مخابرات استان مرکزی

آگهی مناقصه عمومی 
دو مرحله‌ای 44/م/93

)نوبت دوم(

شرکت مخابرات استان مرکزی

به اس��تناد صورتجلس��ه مجمع عمومی فوق‌العاده مورخ 1393/10/20 

تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

محل ش��رکت به آدرس تهران خیابان سنائی - کوچه هجدهم - پلاک 

24 - طبقه زیر همکف کد پس��تی 1585885191 تغییر یافت و ماده 

مربوطه در اساسنامه اصلاح گردید.

آگهی تغییرات شرکت پارس نیکا سهامی خاص
 به شماره ثبت 230668

 و شناسه ملی 10102717283

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور
اداره ثبت شرکت‌ها و موسسات غیرتجاری تهران

صورتجلس��ه  اس��تناد  ب��ه 

بطور  ع��ادی  مجمع ‌عمومی 

فوق‌العاده مورخ 1393/7/20 

تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

اعضاء هیئت مدی��ره به قرار 

ذی��ل ب��رای مدت دو س��ال 

انتخاب گردیدند:

آقای محم��ود فرهادی‌پور به 

عنوان رئیس هیئت مدیره به 

شماره ملی 0037211791

آقای رامین ع��رب به عنوان 

ملی  به ش��ماره  مدیرعام��ل 

0070732930

حس��ین‌پوری  محمد  آق��ای 

رئی��س  نای��ب  عن��وان  ب��ه 

هیئت مدیره به ش��ماره ملی 

0073063568

کلی��ه اس��ناد و اوراق بهادار 

و تعه��دآور از قبی��ل چ��ک، 

اسلامی  عقود  برات،  س��فته، 

و قراردادها ب��ه امضاء دو نفر 

اعض��ا هیئ��ت مدی��ره متفقا 

همراه با مهر ش��رکت دارای 

اعتبار می‌باشد و اوراق عادی 

و اداری ب��ه امضاء یک نفر از 

اعضای هیئ��ت مدیره همراه 

با مهر ش��رکت دارای اعتبار 

می‌باشد.

آگهی تغییرات شرکت 
مهندسی مهتاب‌سازه ایرانیان 

شرکت سهامی خاص
 به شماره ثبت 253743 

و شناسه ملی 
10102941567

سازمان ثبت اسناد
 و املاک کشور

اداره ثبت شرکت‌ها 
و موسسات 

غیرتجاری تهران

مهلت ارسال مدارکموضوعشمارهنوع فراخوانردیف

1393/11/28واگذاری تهیه، طبخ و توزیع بخشی از غذای موردنیاز کارکنان شرکت فولاد مبارکه48392041مناقصه1

1393/11/28خرید تایر و تیوب و نوارهای موردنیاز48389081مناقصه2

انجام کلیه امور خدمات مربوط به اخذ مجوزات ورود، تشریفات گمرکی و ترخیص *****فراخوان3
1393/12/1کالاهای وارداتی شرکت فولاد مبارکه در سراسر کشور

48378371مناقصه4
48378368

خرید و نصب، تست، راه‌اندازی و تعویض رله‌ها و تجهیزات جهت بهینه‌سازی 
1393/12/14سیستم حفاظت پست‌های توزیع برق ناحیه فولادسازی

انجام عملیات سیویل، خرید و نصب تجهیزات لاگونهای اضطراری پروژه احیای 48384791مناقصه5
1393/12/15مستقیم شهید خرازی شرکت فولاد مبارکه

آگهی فراخوان
شرکت فولاد مبارکه اصفهان

روابط عمومی شرکت فولاد مبارکه اصفهان
)کد آگهی: ر-93157(

 www.msc.ariatender.com یا   www.msc.ir‌ نشانی به  بیشتر  اطلاعات  اسناد و کسب  جهت دریافت 
مراجعه فرمایید.

آگهی مزایده
ش�رکت مهندس�ی پناه‌س�از ایران در نظر دارد نسبت به 
فروش یکدس�تگاه کامیون یخچالدار ایس�وزو مدل 88 
قرمز رنگ مس�تقر در بندرعباس از طریق مزایده عمومی 
اق��دام نماید. ل��ذا از علاقه‌مندان به ش��رکت در مزایده دعوت 
می‌شود از تاریخ چاپ آگهی بمدت 3 روز جهت دریافت اسناد 
مزایده و ارائه پیش��نهاد قیمت پ��س از واریز مبلغ 100/000 
ریال به حس��اب 170801733 نزد بانک تجارت بنام ش��رکت 
مهندسی پناه‌ساز ایران و ارائه اصل فیش به آدرس تهران - خ 
کریم‌خان‌زند - خ ش��هید عضدی شمالی ـ نبش خ دهم پلاک 
)93( طبقه اول - دبیرخانه کمیسیون معاملات مراجعه نمایند. 

شماره تماس 88801179 )داخلی 1072(


