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نگاهی به اهداف پیدا و پنهان تبلیغات کالای غیرایرانی

بمباران تبلیغاتی، با چه هدفی؟!

شرایط و فرم اشتراک نشریات کیهان در شهرستانها
متقاضیان محترم می توانند با توجه به جدول زیر نسبت به انتخاب هر یک از نشریات مورد علاقه و واریز مبلغ اشتراک به حساب 0106713595009 )سیبا( 
بانک ملی شعبه سعدی جنوبی کد 69 به نام حسین شریعتمداری )موسسه کیهان( و ارسال اصل فیش بانکی همراه با فرم تکمیل شده ذیل به صندوق پستی 

11365/3631 با پست سفارشی نسبت به برقراری اشتراک خود اقدام نمایند.

1-کپی فیش بانکی و قبض سفارشی را تا پایان مدت اشتراک حتما نزد خود نگهداری نمائید.
2-در صورت تغییر قیمت نشریات و یا هزینه پستی، معادل مبلغ پرداخت شده، نشریه مورد تقاضا ارسال می گردد.

3-مجموعه روزنامه های کیهان فارسی، کیهان انگلیسی و کیهان عربی در طول هفته در یک روز ارسال می شود.
4-ارسال از طریق پست عادی قابل پیگیری نیست و موسسه هیچگونه مسئولیتی در تاخیر یا عدم تحویل آن ندارد.

5-در صورت تمایل به اشتراک چند نشریه، برای هر کدام فیش بانکی جداگانه تهیه فرمائید.
6-همچنین برای اشتراک نشریات کیهان می توانید به دفاتر کیهان در سراسر کشور مراجعه فرمائید.
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آگهی مناقصه عمومی
یک مرحله ای

 اداره بندر شهید باهنر

اداره بندر و دریانوردی ش�هید باهنر در نظ��ر دارد انجام عملیات پروژه تعمیرات 
اساسی س�اختمان ثبت شناوران بندر شهید باهنر را با برگزاری مناقصه عمومی 

یک مرحله ای، به پیمانکار واجد شرایط واگذار نماید.
1- موضوع مناقصه: تعمیرات اساسی ساختمان ثبت شناوران بندر شهید باهنر

2- مدت اجرای کار: مدت اجرای کار 6 ماه شمس��ی و محل اجرای پروژه بندر شهید 
باهن��ر می باش��د. 3- حجم کار: 340 مت��ر مربع 4- محل، مهل�ت و نحوه دریافت 
اسناد: از تاریخ درج آخرین نوبت آگهی تا پایان وقت اداری روز شنبه مورخ 93/12/2 
با مراجعه به آدرس ذیل و ارائه معرفی نامه و اصل فیش واریز وجه به مبلغ 1/000/000 
ریال به حس��اب ش��ماره 2196455428005 نزد بانک صادرات ایران دریافت اسناد و 
پاکات )الف، ب و ج(، امکان پذیر اس��ت، وجه مذکور به هیچ وجه قابل اس��ترداد نخواهد 
بود. ضمنا امکان مشاهده اسناد از سایت »http://iets.mporg.ir« فراهم می باشد، 
لک��ن دریافت اس��ناد الزاما به صورت حضوری می باش��د. 5- محل و مهلت تس�لیم 
پ�اکات مناقصه: مناقصه گران باید پاکت س��وابق و مس��تندات خود را ت��ا پایان وقت 
اداری روز چهارش��نبه م��ورخ 93/12/13 به دبیرخانه واحد فنی و مهندس��ی دس��تگاه 
مناقصه گ��زار به آدرس ذیل تس��یلم و رس��ید دریاف��ت نمایند. 6- آدرس دس�تگاه 
مناقصه گزار: بندرعباس - بلوار پاسداران - جنب میدان قائم - اداره بندر و دریانوردی 
ش��هید باهنر - واحد فنی و مهندس��ی - آدرس س��ایت: تلفاکس 076-33513229 
 »http://bahonarport.pmo.ir« 7- میزان سپرده شرکت در مناقصه: مبلغ 
60/986/000 ریال به صورت ضمانتنامه بانکی معتبر و یا واریز وجه مذکور به حس��اب 
سپرده بندر تحت شماره 2196455430004 نزد بانک صادرات شعبه 103 بندرعباس. 

8- شرایط اختصاصی: الف- دارا بودن رتبه 3 تاسیسات و تجهیزات.
توضیحات:

ب: هزینه درج آگهی فراخوان برعهده برنده مناقصه خواهد بود.
ج: سایر شرایط بر اساس معیارهای مندرج در اسناد مناقصه می باشد.

سازمان بنادر و دریانوردی 
اداره کل بنادر و دریانوردی استان هرمزگان

بندر شهید باهنر

P.M.O

نوبت دوم

صورتجلس��ه  اس��تناد  ب��ه 

بطور  ع��ادی  مجمع  عمومی 

فوق العاده مورخ 1393/7/20 

تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

اعضاء هیئت مدی��ره به قرار 

ذی��ل ب��رای مدت دو س��ال 

انتخاب گردیدند:

آقای محم��ود فرهادی پور به 

عنوان رئیس هیئت مدیره به 

شماره ملی 0037211791

آقای رامین ع��رب به عنوان 

ملی  به ش��ماره  مدیرعام��ل 

0070732930

حس��ین پوری  محمد  آق��ای 

رئی��س  نای��ب  عن��وان  ب��ه 

هیئت مدیره به ش��ماره ملی 

0073063568

کلی��ه اس��ناد و اوراق بهادار 

و تعه��دآور از قبی��ل چ��ک، 

اسلامی  عقود  برات،  س��فته، 

و قراردادها ب��ه امضاء دو نفر 

اعض��ا هیئ��ت مدی��ره متفقا 

همراه با مهر ش��رکت دارای 

اعتبار می باشد و اوراق عادی 

و اداری ب��ه امضاء یک نفر از 

اعضای هیئ��ت مدیره همراه 

با مهر ش��رکت دارای اعتبار 

می باشد.

آگهی تغییرات شرکت 
مهندسی مهتاب سازه ایرانیان 

شرکت سهامی خاص به 
شماره ثبت 253743 

و شناسه ملی 
10102941567

سازمان ثبت اسناد
 و املاک کشور

اداره ثبت شرکت ها 
و موسسات 

غیرتجاری تهران

آگهی 
مناقصه عمومی

سازمان بهشت زهرا )سلام الله علیها( در نظر دارد 4 پروژه زیر را از 
طریق مناقصه عمومی واگذار نماید. بدینوسیله از اشخاص واجد شرایط 

جهت شرکت در مناقصه دعوت به عمل می آید.

الف( شرایط متقاضی: ردیف 1 و 2 )دارای گواهینامه صلاحیت پیمانکاری 
تایید شده از معاونت برنامه ریزی و نظارت راهبردی ریاست جمهوری( ردیف 
3 و 4 )کلی��ه اش��خاص حقیقی و حقوقی دارای نامه نمایندگی رس��می از 
ش��رکت تولیدکننده لوله- پروانه تولید لوله پلی اتیلن- مجوز آب و خاک و 

سازمان استاندارد برای لوله های پلی اتیلن(
ب( محل دریافت اس�ناد و تسلیم پیش�نهادات: کلیه داوطلبین 
می توانند جهت خرید اس��ناد مناقصه با در دست داشتن فیش واریزی 
مبلغ 500/000 ریال )به ازاء شرکت در هر مناقصه( به شماره حساب 
1006 نزد بانک ش��هر ش��عبه بهش��ت زهرا )س��لام الله علیها( به جاده 
قدیم تهران- قم س��اختمان اداری شماره یک سازمان- اداره حقوقی و 

قراردادها مراجعه نمایند.
ج( میزان سپرده نقدی به شرح جدول فوق بایستی به شماره حساب 
1007 نزد بانک ش��هر شعبه بهشت زهرا )سلام الله علیها( واریز و اصل 
فی��ش واریزی به همراه اس��ناد و مدارک دیگر در پاک��ت الف و برگه 
پیشنهاد قیمت در پاکت ب در بسته و لاک و مهر شده تحویل گردد.

د( مهلت ارائه اس�ناد و تحوی�ل پاکت ها: از تاریخ انتش��ار آگهی 
به مدت 10 روز جهت دریافت اس��ناد و تحویل پیش��نهادات به محل 
مندرج در بند )ب( مراجعه نمایند. بدیهی اس��ت شرکت در مناقصه و 
ارائه پیش��نهاد به منزله قبول شروط و تکالیف مقرر در اسناد مناقصه 

بوده و سازمان در رد یا قبول یک یا کلیه پیشنهادات مختار است.
ضمنا مشروح شرایط مناقصه در اسناد درج می باشد که شرکت کنندگان 
بای��د م��دارک را پس از اخذ امضاء نم��وده و در پاکت های لاک و مهر 
شده »الف« و »ب« تحویل نمایند. امضاء اسناد مناقصه به منزله قبول 

روابط عمومی شرایط مندرج در آن می باشد.
سازمان بهشت زهرا )سلام الله علیها(

www.behshtezahra.ir  

شهرداری تهران
سازمان بهشت زهرا)س(

ت اول
نوب

اره 93/35-36-37-38
شم

مبلغ سپرده شرکت موضوع مناقصهردیف
در مناقصه به ریال

مدت
برآورد اولیه به محل اجرا قرارداد

ریال

اجرای شبکه انتقال 1
ضلع غربی فاز یک 10 ماه200/000/000آب خام

4/511/981/916بهشت زهرا)س(

اجرای شبکه جمع آوری 2
حرم مطهر8 ماه150/000/000و توزیع آب خام

3/766/613/321 امام )ره(

---حرم مطهر امام)ره(3 ماه200/000/000خرید لوله و اتصالات3
---بهشت زهرا )س(3 ماه200/000/000خرید لوله و اتصالات4

پوشاک »ماکس�یم«، ساعت »سی تی زن«، 
»ال ج�ی«،  »دلونگ�ی«،  خانگ�ی  محص�ولات 

»سامسونگ«، »سونی« و...
این ها نمونه های کوچکی از هزاران آگهی و 
اعلانات تبلیغاتی است که در میادین، بزرگراه ها 
و خیابان های شهر به چشم می خورد و این تصور 
را در ذهن به وجود می آورد که در یک کش�ور 

خارجی زندگی می کنیم.
چرا تبلیغات در زندگی ما این همه رس�وخ 
کرده اس�ت و افکار عموم�ی را تحت تاثیر قرار 

داده است؟
در مقاب�ل این همه تبلیغات خارجی که در 
بیلبوردها، تراکت ها، تابلوها و در و دیوار ش�هر 
به چشم می خورد ما برای تبلیغ کالاهای ایرانی 

چکار کرده ایم و تا چه اندازه موفق بوده ایم؟!
برای مقابله با تبلیغات بیگانه، فرهنگ های 
وارداتی و تهاجم فرهنگی غرب چه تمهیداتی 

اندیشیده ایم و چه برنامه  ریزی هایی کرده ایم.
 در ش��رایطی ک��ه ه��ر ف��رد در جامعه تحت 
تاثیر تبلیغات مختلف سیاس��ی، اقتصادی، فرهنگی 
قرار گرفته و خود تبدیل به یک مبلغ ش��ده اس��ت، 
طراحان و برنامه ریزان فرهنگی و اجتماعی کش��ور 
چه مدت زمانی را صرف مطالعه، بررس��ی و تحقیق 
درباره راه های مقابله با فرهنگی های وارداتی و عموما 

تهاجمی کرده اند؟
سالیانه میلیاردها دلار در سراسر جهان به طور 
رس��می و علنی صرف تبلیغات می شود و انسان ها از 
لحظه بیداری تا هنگام خواب در هر کجا که باش��ند 
و به هر ش��یوه ای که زندگی کنند و به هر زبانی که 
سخن گویند از کودک و جوان گرفته تا پیر و سالمند، 
همه و همه در معرض بمباران دائمی فکری و محاصره 

انواع تبلیغات قرار گرفته اند.
به قول معروف تبلیغات از در بیرون روند از پنجره 
داخل می شوند و هیچ کس نمی تواند ادعا کند که از 

گستره تبلیغات خارج است و تاثیر نمی پذیرد.
نقش تبلیغات در فعالیت های اجتماعی، سیاسی، 
اقتصادی و تمام شئونات زندگی بشر کاملا محسوس و 
مشهود است اما از تبلیغاتی که هم آگاه می کند و هم 
گمراه، هم سازندگی ایجاد می کند و هم نقش تخریبی 
دارد ما تا چه اندازه در جهت ترقی، تعالی و پیشرفت 
استفاده کرده ایم؟ بدیهی است که به رغم جنبه های 
اطلاع رسانی و آگاهی بخشی تبلیغات، این فعالیت ها 
می تواند عوارض سوئی در ابعاد مختلف زندگی انسان ها 
به جا گذارد که مهمترین آن فش��ارهای روانی و قرار 
گرفت��ن در معرض انواع تهاج��م فرهنگی و تبلیغات 

فریبکارانه است.
برای شناخت مبحث بسیار مهم تبلیغات و برای 
ای��ن که به راحتی در مع��رض هجمه ها و خطرهای 
ناش��ی از تبلیغات موذیانه و عوام فریبانه قرار نگیریم 
بای��د تبلیغات را بشناس��یم. تعریف صحیح و دقیقی 
از آن داش��ته باش��یم، ویژگی های تبلیغات سازنده و 
مثبت را بشناسیم و آن را از تبلیغات مخرب و هجومی 

تشخیص دهیم.
تبلیغات چیست!

تبلیغات از واژه »پروپاگاندا« گرفته شده است که 

* طاهریانپور یک روانشناس: معمولا اهداف تبلیغاتی در درون 
مرزها محدود نمی شود و به دنبال تاثیرگذاری بر افکار ملت ها در 

خارج از مرزها هستند.
* * *

* یک خانم خانه دار: خوشبختانه امروزه بسیاری از اجناس و کالاهای ساخت 
داخل به ویژه در بخش پوشاک و مواد خوراکی از لحاظ مرغوبیت و کیفیت با 

کالاهای مشابه خارجی برابری و رقابت می کند.

تلاش می کنند مس��یر افکار عمومی را به آن سمتی 
ک��ه می خواهند هدایت کنند و ن��وع دیگر تبلیغات 
سازنده و مثبت است که نقشی تاثیرگذار، تشویقی و 
ترغیبی دارند و افکار جامعه را در جهت رشد و تعالی 

راهنمایی می کنند.«
وی می افزاید: »معمولا اهداف تبلیغاتی در درون 
مرزها محدود نمی شود و مطبوعات، روزنامه ها، رادیو، 
تلویزیون، کامپیوتر و... که ابزارهای تبلیغات هستند 
به دنبال تاثیرگذاری بر افکار مردم در خارج از مرزها 
هس��تند. این نوع تبلیغات عموما به سلطه فرهنگی، 

سلطه ارتباطی و تهاجم فرهنگی منجر می شوند.«

رقابت کالای ایرانی با خارجی
وقتی در مغازه های مختلف دنبال کالا یا جنس 
مورد احتیاج خود می گردیم به طور نامرئي و ناخودآگاه 
نام هایی در ذهن ما تداعی می شود و به یاد تبلیغاتی 
می افتیم که قبلا آنها را در بیلبوردها، مجلات، رادیو، 
تلویزیون و آگهی های تبلیغاتی دیده و ش��نیده ایم و 
احتمالا از کیفیت این نوع کالاها هم چندان اطلاعی 
نداری��م و حتی نمی دانیم که چرا به جای خرید برنج 
خارج��ی به فک��ر خرید برنج ایرانی نیس��تیم. یا چرا 
ناخودآگاه در س��بد خرید خود به جای چای ایرانی، 

بسته چای صددرصد خارجی را قرار داده ایم؟!«
زمین��ه  ای��ن  در  خان��ه دار  خان��م  ی��ک 

به طور ناخودآگاه ترغیب می شود که حتی برای یک 
بار که شده از کالای تبلیغ شده استفاده کند و کیفیت 

آن را آزمایش نماید.
در هر صورت گستره تبلیغات از پستوی اتاق خانه 
گرفته تا پیشخوان دکان نانوایی، از کارگاه های تولیدی 
تا کلاس درس دبیرستان و دانشگاه، از سالن کنفرانس 
تا مرکز تحقیق��ات الکترونیک و بالاخره در هر جای 
کره زمین که آدمی حضور دارد و نفس می کشد وجود 
دارد و ابعاد مختلف زندگی انسان را در برمی گیرد.«

ارتباط��ات  عل��وم  کارش��ناس  ی��ک  ام��ا 
می گوید: »تبلیغات در مسیر گذران زندگی همگان 
وجود دارد البته با درجات متفاوت و اشکال مختلف، 

اما آنچه که اهمیت دارد این است که تبلیغات نباید 
آنچنان در بنیادهای ارزشی و فرهنگی جامعه تاثیر 
بگ��ذارد و اذه��ان و افکار عمومی را به بازی بگیرد 
که پیام های خاص خود را القا کند و فرهنگ یک 
جامعه را به س��مت و س��ویی که خود می خواهد 

هدایت کند.«
وی می گوید:  »جنبه تخریبی تبلیغات در حوزه 
مس��ائل اقتصادی و تجاری بسیار کمتر از حوزه های 
روانی، فرهنگی و اخلاقی جامعه است  چرا که مصرف 
یک پوشاک خارجی یا چای بیگانه در افراد نمی تواند 
آنچنان تاثیری داشته باشد که تبلیغات روانی و تهاجم 

فرهنگی دارد.
تبلیغات سوء بیگانگان بیشتر حوزه های روانی، 
اجتماعی و فرهنگی جامعه را نشانه می گیرد و افرادی 
که از آگاهی و تحلیل صحیحی برخوردار نیس��تند با 
کمتری��ن تبلیغات، مج��ذوب فرهنگ های وارداتی و 

غربی می شوند.
ای��ن اف��راد تصور می کنن��د که اگر خ��ود را با 
فرهنگ های بیگانه تطبیق دهند می توانند به منزلت 
و پیشرفت برس��ند در حالی که به صورت مقلدینی 

درمی آیند که از خود اراده و اختیاری ندارند.«
فرهنگ سازی برای مصرف کالای ایرانی

امام راحل )ره( در وصیت نامه سیاسی - الهی خود 
تاکید می کند: »امروز جهان روی تبلیغات می چرخد و 
اکنون که ما دست ابرقدرت ها را از کشور خود کوتاه 
کردیم مورد تهاجم تبلیغاتی تمام رسانه های گروهی 

وابسته به قدرت های بزرگ قرار گرفته ایم.«
خانم طاهریانپور، معتقد است: »فرهنگ سازی در 
جامعه باید به گونه ای باش��د که فرهنگ های وارداتی 
نتوانند ریشه های اساسی و بنیادهای ارزشی و فرهنگی 

یک ملت را زیر سوال ببرند و با آنها مقابله کنند.«
به گفته این روانش��ناس: »ه��ر جامعه ای که از 
غن��ای فرهنگی برخوردار باش��د و بتواند هویت ملی 
خود را حفظ کند از تاثیرات مخرب و غیرسازنده در 
امان خواهد بود و در مقابل فرهنگ بیگانه منفعل و 
تسلیم نخواهد بود. اما در مقابل جوامعی که نتوانند 
فرهن��گ ملی خود را حفظ کنند دچار خودباختگی 
فرهنگ��ی خواهند ش��د. به همین دلیل در ش��رایط 
حاضر که قدرت های س��لطه گر ت��لاش دارند با نفوذ 
در فرهنگ های دیگر به اهداف و مقاصد سیاس��ی و 
اقتصادی خود برسند حفظ ارزش های ملی و فرهنگی 

مسئله بسیار مهمی است.«
به گفته طاهریانپور در اسلام عنصر مهم »امر به 
معروف و نهی از منکر« یکی از مصادیق بارزی است 
که نقش مهمی در ترویج ارزش های اسلامی و مقابله 
با فرهنگ های تهاجمی وارداتی دارد و به همین دلیل 
در دین اسلام به  اجرای آن تاکید فراوانی شده است.
وی تاکید می کند: »در افراد ضعیفی که سریعا 
جذب فرهنگ بیگانه می شوند قاعده امر به معروف و 
نهی از منکر می تواند به صورت یک موتور نیروبخش 
عمل کرده و آنان را از وادادگی و دلباختگی به فرهنگ 
غرب دور کند.« این روانش��ناس اضافه می کند: »از 
زمانی که غربی ها قدرت وحدت بخش مکتب اس��لام 
را شناختند موقعیت خود را در خطر دیدند و به فکر 

مقابله با آن افتادند.«
دین زدایی در دستور کار استکبار

دین زدایی امروزه در دستور کار استکبار جهانی 
است و تمام تبلیغات خود را صرف آن می کنند. پخش 
فیلم ه��ا و عکس های مبتذل از ش��بکه های مختلف 
ماهواره ای ایجاد روحیه تجمل گرایی و رفاه طلبی در 

جامعه از جمله برنامه هایی  است که غرب برای مبارزه 
با فرهنگ اصیل اسلامی به اجرا در می آورد.

برای جلوگیری از سلطه فرهنگی باید حساسیت 
دوجانبه ای به وجود آید از یک طرف حس��اس بودن 
به فرهنگ خودی و از طرف دیگر حساس��یت شدید 

به فرهنگ مهاجم غرب.
در این میان نقش مس��ئولین و دست اندرکاران 
نهادهای فرهنگی بس��یار مهم و خطیر است چرا که 
در ص��ورت غفلت ضررهای جبران ناپذیری به جامعه 

وارد می شود.
مراقبت از ارزشهای جامعه

 در برابر هجوم تبلیغات
در هر صورت مقول��ه تبلیغ فرهنگی در جوامع 
مختلف یکسان نیس��ت و دولت ها با آن برخوردهای 
متفاوت دارند اما آن چه که مهم است اهمیت تبلیغات 
فرهنگی است که بر هیچ کس پوشیده نیست و اگر این 
گونه تبلیغات توسط کارشناسان مجرب و متخصص 
صورت نگیرد بس��یاری از ارزش ه��ای جامعه نادیده 

گرفته شده و اثربخشی لازم را نخواهد داشت.
از سوی دیگر برای مقابله با فرهنگ های وارداتی 
و تهاج��م فرهنگی نیز بای��د متخصصان کارآزموده و 
ماهری تربیت شوند که با ابزارها و مکانیسم های دقیق 
و هوشیارانه به مقابله با تاثیرات تخریبی تبلیغات سوء 

و وارداتی بپردازند.
با توجه به اینکه نقش رسانه های ارتباط جمعی، 
افزایش دانش و آگاهی مردم در زمینه هایی است که 
امکان دسترس��ی کم تری به آن دارند، با بهره گیری 
مناس��ب از رس��انه ها می توان،  ارزش ه��ای فرهنگی 
ی��ک جامعه را حفظ و حتی آن را ارتقاء داد. در ارائه 
پیام های تبلیغاتی، رعایت ارزش های فرهنگی عامل 
بسیار مهمی است و هر فرهنگی را باید در چارچوب 
نظام ارزش��ی آن فرهنگ مورد بررسی قرار داد نه در 

نظام ارزشی جوامع دیگر.
ش��ناخت ارزش ه��ای فرهنگ��ی ه��ر جامعه و 
اطلاع رس��انی از ارزش های فرهنگی موجب تسهیل 
در ارتباطات، رفع نیازهای اجتماعی و ارتقاء س��طح 
فرهنگی جامعه می شود و جامعه ای که به درجه بالای 
ارتقا و تعالی فرهنگی برسد تحت تاثیر فرهنگ های 

وارداتی قرار نمی گیرد و مجذوب نمی شود.

عقیده را می رس��اند، به عبارتی دیگر می توان گفت، 
تبلیغات به معنای آگاهی دادن، تاثیرگذاری بر افکار 
عمومی از طریق وسایل و ابزارهایی مانند زبان، خط، 
تصویر و نمایش اس��ت. این آگاهی بخشی، اعمال نظر 
و جهت دهی می تواند درس��ت، دقیق و ش��فاف باشد 
و ب��ا افزودن اطلاع��ات، تنویر افکار و تلطیف عواطف 
ب��ه اعتلای فکری و فرهنگی انس��ان ها کمک کند یا 
نادرست و مبهم و دروغین و غرض آلود باشد و نقشی 

ویرانگر ایفا نماید.
»مری��م طاهریانپور« روان ش��ناس درباره نقش 
تبلیغ��ات در جهت ده��ی اف��کار عموم��ی می گوید: 

می گوید: »خوش��بختانه امروزه بس��یاری از اجناس و 
کالاهای س��اخت داخل به ویژه در بخش پوش��اک و 
مواد خوراکی از لحاظ کیفیت و مرغوبیت با کالاهای 
خارجی برابری یا حتی رقابت هم می کند و ما ترجیح 
می دهیم که از این کالاها اس��تفاده کنیم، اما برخی 
از کالاها از جمله وس��ایل خانگ��ی و برقی داخلی از 
کیفی��ت بالایی برخوردار نیس��تند و همین مس��ئله 
موجب می شود که از کالای خارجی استقبال شود.«

این خانم خانه دار اضافه می کند: »نقش تبلیغات 
در عرضه محصولات نیز عامل بسیار مهمی است و هر 
مصرف کننده ای وقتی در مسیر تبلیغات قرار می گیرد 

* سالیانه میلیاردها 
دلار در سراسر جهان 
به طور رسمی و علنی 

صرف تبلیغات می شود 
تا انسان ها را در معرض 
بمباران دائمی فکری 

قرار دهند.
* * *

* افرادی که مجذوب 
فرهنگ های وارداتی 

می شوند تصور می کنند 
به منزلت و پیشرفت 

رسیده اند در حالی که به 
صورت مقلدینی درآمده اند 

که از خود اراده 
و اختیاری ندارند.

از نظر لغوی به معنای پخش کردن، منتشر کردن و 
چیزی را شناسانیدن است.

ام��روزه این واژه معنایی دقیق تر یافته و تاثیر بر 

»تبلیغات از نظر اقناع فکری و تاثیرگذاری بر اذهان 
عموم��ی دو نوع هس��تند، تبلیغات مخرب و س��وء و 
منف��ی که اذهان یک مل��ت را هدف قرار می دهند و 

هیئت مدیره
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