
بسته های بیسکوییت ها کوچک و کوچکتر 
و شکلات ها  آبنبات ها  پلاســتیک  می شود. 
نصفش هواست. شــامپو های خانواده هر روز 
قد و قواره شان آب می رود و خودشان کم کم 
تبدیل می شوند به شامپو مجرد! خلاصه گویی 
همه کارخانه ها دست به کار شده اند که بخشی 
از هزینه های تولید خود را در کوچک تر کردن 

بسته های محصولاتشان جبران کنند. 
کریمی  تفرشــی ریاســت هیئت  مدیره تعاونی 
تولیدکنندگان محصولات غذایی با بیان این  که در 
صورتی که وزن محصولی کمتر شــود، تولید کننده 
موظف اســت وزن جدید را روی محصول قید کند، 
می گویــد: »در صــورت درج وزن واقعی محصول، 
کاهش وزن هیچ منع قانونی نداشته و تخلف نیست 
و در راستای هماهنگی با قدرت خرید مردم صورت 
گرفته است، اما اگر غیر این اتفاق افتد، تخلف بوده 
و سازمان حمایت، سازمان تعزیرات و انجمن صنایع 
غذایــی موظف به رســیدگی و برخورد با متخلفان 

هستند«.
اما واضح اســت که علی رغم کوچک تر شــدن 
بســته های مواد غذایی، قیمت ها نه تنها ثابت نگه 
داشته نشــده، بلکه هر روز افزایش یافته است و از 
طرفی کیفیت برخی اقلام خوراکی به شــدت افُت 
داشــته اســت. بنابراین این ادعا که کوچک شدن 
بسته های محصولات غذایی و بهداشتی ترفندی در 
جهت ثابت نگه داشتن قیمت هاست، لااقل از سوی 

مردم پذیرفتنی نیست. 

گزارش روز
صفحه ۵

 یک شنبه ۳۰ دی ۱۳۹۷ 
۱۳ جمادی الاول۱۴۴۰ -شماره ۲۲۱۰۵

افقی:
1- مامور پلیس نود سال پیش - فیلسوف بزرگی از 
سبزوار 2- در این زمینه دونالد ترامپ مهارت زیادی 
نشان داده است 3- مهره ای در شطرنج - تکرارش 
صدای گریستن می شــود - خانه مجهز به وسایل 
زندگــی - دارایی غیرمنقول 4- عنوانی برای چند 
کارمند سفارت خانه - شهری بزرگ در هلند - پسوند 
خوراک 5- وسیله ای برای آرایش مو - بی اساس - 
اســم مصدر از روییدن 6- محل - واحد سنجش 
فشــار هوا - ترکیبی از عنصر ید با اکسیژن و یک 
فلز 7- دشمن اقشار آسیب پذیر جامعه - شهر مدفن 
مولانا - قاره سبز  8- بت عرب قبل از اسلام - تنقل 
و آجیل در کلام کودکان - جوش پوســتی - ساز 
شــکوه گر 9- زحمتکش - شهر رومئو و ژولیت در 
ایتالیــا - وقت و هنــگام 10- مکث - پیش درآمد 
واج - بوســتان شــهری 11- درس هر چه شنوی 
همان را بنویس - داستان ادبی - مامور ابلاغ اوامر 
الهی 13- قدم یکپا - ســهم و بخش - به دســت 
آوردن 13- قدر و منزلت - گســتردگی - ســوره 
ابرقدرت باســتانی - ردیف - 14- از دستاوردهای 
علمی اســتخبارات عربستان سعودی 15- اثری از 
شیخ بهایی - سلاحی که وسیله ورزش شده است.

عمودی:
1- فوق، بالا - رهاوردی از روســیه - خانه 
محقــر 2- در جایی اقامــت کردن و خوش 
گذراندن - مکانی در مکه معظمه 3- سطح 
زبر ســوهان - رکنی در موسیقی ایرانی - 

شماره 11322 جدو    ل

پیکار - نوعی ردا 4- محافظ - سرحال و آماده 
مبارزه - شبکه اینترنتی 5- پدر عمار شهید 
جنگ صفین - پدر ویس هم داستان رامین 
- خرید و فروش 6- آزادگی - وسیله ای در 
خودروها - قشلاق 7- بانگ ندا - هاورکرافت 
نیروی دریایی - شــگفت زده 8- از ظروف 
 - پاســخ مثبت - آزاد - عــدد نه در عربی
 9- زباله دان - پایتخت کوبا - ماه سرد 10- آواز 
خواب آور برای نوزادان - گوشه - عنصر زغال 
و الماس 11- بت - عالم - دستور شرعی فقیه 
بلندمرتبه 12- دستیار فراری هیتلر - شهر 
مقر حکومت در زیمبابوه - سوال در کنکور 
13- عمومی تر - امتیاز پنج کشــور شورای 
امنیت - همیشه دیوارش بلند بوده است - نتی 
در موسیقی 14- محله کشاورزی نابود شده 
در تهران - رهاوردی از آذربایجان شــرقی 
15- نوعی کشتی - نزدیک تر از آنکه - بندر 

مادربزرگ در حجاز

ثبــت و امضا ذیل دفاتــر تکمیل گردیده که خلاصه آن به شــرح زیر جهت 
اطــلاع عموم آگهی می گردد. موضوع فعالیت موسســه: تاســیس مدارس و 
مراکز آموزشــی و پرورشی غیردولتی از پیش دبستانی تا پایان دبیرستان. )به 
استناد مجوز شماره 1281/17156/109 مورخ 1397/08/15 اداره آموزش و 
پرورش شهرستان دماوند( )ثبت موضوع فعالیت به منزله اخذ و صدور پروانه 
فعالیت نمی باشد.( مدت فعالیت موسسه: از تاریخ ثبت به مدت نامحدود مرکز 
اصلی موسســه: دماوند - بخش مرکزی - شهر دماوند - محله گیلاوند - بلوار 
شــهید بهشــتی - کوچه زنبق2 - پلاک 152 - طبقه زیرزمین - کد پستی 
3971948375 سرمایه موسســه: مبلغ 20/000/000 ریال می باشد. اولین 
مدیران موسسه: 1. خانم سیده محدثه میربابا به شماره ملی 0439970083 
دارنده 6000/000 ریال سهم الشــرکه به سمت رئیس هیئت مدیره. 2. آقای 
محمدمهدی امانی به شماره ملی 0073236251 دارنده 10/000/000 ریال 
سهم الشرکه به سمت مدیرعامل و عضو هیئت مدیره. 3. آقای محمدعلی امانی 
به شماره ملی 0076211010 دارنده 4000000 ریال سهم الشرکه به سمت 
قائم مقام مدیرعامل و عضو هیئت مدیره برای مدت پنج سال انتخاب گردیدند. 
دارنــدگان حق امضا: کلیه اوراق و اســناد بهادار و تعهدآور موسســه ازقبیل 
چک، سفته، بروات، قراردادها و عقود اسلامی با دو امضا از سه امضای اعضای 
هیئت مدیره همراه با مهر موسســه معتبر می باشد. اختیارات مدیرعامل: طبق 

اساسنامه.
حجت اله قلی تبار سرپرست ثبت شرکت ها
و موسسات غیرتجاری شهرستان های استان تهران 

تاسیس موسسه غیرتجاری حریم آفتاب موعود 
در تاریخ۱۸/۰۹/۱۳۹۷ به شماره ثبت ۳۰۹ 

به شناسه ملی ۱۴۰۰۷۹۹۲۲۵۹ 

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور 
اداره کل ثبت اسناد و املاک استان تهران

مرجع ثبت شرکت ها و موسسات غیرتجاری دماوند

به استناد صورتجلسه هیئت 
مدیره مــورخ 1397/2/15 
شد:  اتخاذ  ذیل  تصمیمات 
آقای هادی شــیرزاد به کد 
به   0381295044 ملــی 
سمت رئیس هیئت مدیره 
دولــت خواه  عزیز  آقــای 
دولت ســرا به شماره ملی 
0048866911 به ســمت 
نائب رئیــس هیئت مدیره 
و مدیرعامــل آقای حمید 
شناســه  به  باروق  فرمانی 
به   1461826551 ملــی 
ســمت عضو هیئت مدیره 
آقای علی پورقاسم به شماره 
به   5010277050 ملــی 
ســمت عضو هیئت مدیره 
آقای محســن نادی به کد 
به   0040719855 ملــی 
ســمت عضو هیئت مدیره 
کلیه اوراق بهادار و چکها و 
سفته ها و بروات و قراردادها و 
سایر اسناد تعهدآور شرکت، 
امضاء متفــق مدیرعامل و 
یکی از اعضاء هیئت مدیره، 
همراه با مهر شرکت معتبر 
خواهد بود، دارندگان امضاء 
مجاز شــرکت، می توانند با 
تصویب و تشخیص هیئت 
مدیره، حق امضاء خود را به 
شخص یا اشخاص دیگری، 
از کارکنان شرکت تفویض 
نمایند هیئت مدیره حدود 
اختیارات خود را در بندهای 
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18، 19 ماده 51 اساسنامه 
و در چارچــوب مصوبات و 
آیین نامه هــای بنیاد تعاون 
)آقای  بــه مدیرعامل  ناجا 
عزیز دولت خواه دولت سرا( 

تفویض نمود.

آگهی تغییرات 
شرکت گروه 

اقتصادی مهرگان 
شرکت سهامی 
خاص به شماره 
ثبت ۲۳6۰۳6 
و شناسه ملی 
۱۰۱۰۲۷6۹۵۹۴

سازمان ثبت اسناد 
و املاک کشور 

اداره ثبت شرکت ها 
و موسسات 

غیرتجاری تهران 

کوچک شدن بسته ها
 و بی کیفیت شدن آنها 

روی بســته بندی کیک شکلاتی، قسمت مواد 
تشکیل دهنده نوشته پودر پسته و مغزو...، اما وقتی 
بســته را باز می کنی، فقط یک تکه کیک کوچک 

عایدت می شود.
بســته پنیر را که باز می کنــی نیمی از آن آب 

پنیر است.
کف ظرف پلاستیکی ماست های دبه ای با انحنای 

بسیار نشان از کلکی برای کم فروشی دارد.
همه این موارد و ده ها مورد دیگر که روزانه با آنها 
مواجه می شویم، مصادیق بارز کم فروشی هستند. 

طبق ماده 58 قانون نظام صنفی، کم فروشی 
جرم اســت، اما برخی تولیدکنندگان ترفندهای 
پیچیده تری برای کم فروشی ابداع کرده اند. البته 
برای ســازمان استاندارد مهم وزنی است که روی 
بسته نوشته می شود. در این میان تولیدکنندگان 
هم می گویند ناچار به این کارهســتند، چون نه 
می توانند قیمت را بالا ببرند و مشتری ها را بپرانند، 
نه با مــاده اولیه گران و هزینه های سرســام آور 
می تواننــد کیفیت و کمیت گذشــته را تحویل 

مشتری بدهند.
صفورا آشتیانی می گوید: » سه چهارم بسته های 
چیپس و پفک هواست. حالا می گوییم این ها اقلام 
مضری هســتند، بی خیال. اما تقلب در بسته بندی 
لبنیات نیز بسیار مشهود است. بسته های پنیر بیشتر 
با آب پرُ می شود. برخی برندهای شیر را که می نوشی 

کاملا حس می کنی فقط آب می خوری نه شیر.«
وی ادامه می دهد: »بعــد از خرید برخی اقلام 
خوراکی متوجه شده ام که فقط روی آن کیفیتش 

مناسب و زیرش نامرغوب است.« 
یکی از تولیدکنندگان شیرینی و شکلات درباره 
کوچک شدن بسته های شکلات توضیح می دهد: »اگر 
قرار باشد کالا را به همان اندازه که قیمت تمام شده 
آن بالارفته گران کنیم، بسیاری از مشتریان خود را 
از دســت خواهیم داد. گرانی های اخیر موجب شده 
شکلاتی که پیش از این برای ما 25  هزار تومان تمام 
می شــد، حالا 50  هزار تومان آب بخورد. این کالا را 
حــالا باید 60  هزار تومان بفروشــیم. چند درصد از 
مــردم حاضرند برای یک بســته کاکائو حداقل 60  
هزار تومان هزینه کنند. به خاطر همین ناچار شدیم 
وزن محصول را نصف کنیم و به جای اینکه 40  هزار 
تومان گران تر بفروشیم، تنها 15  هزار تومان به قیمت 

کالا بیفزاییم.«
مردم به گران فروشان اعتماد کنند!

روی قیمــت شــامپو با ماژیک مشــکی خط 
کشــیده اند و بعد قیمت خود را با خودکار روی یک 
برچسب کاغذی نوشته و به بدنه شامپو چسبانده اند! 
به مغازه دار می گویم: »شما قیمت زمان خرید از 
کارخانه را خط زده و قیمت دلخواه خود را نوشته اید. 
مگر نه اینکه باید اقلام را با همان قیمتی بفروشید 

که در کارخانه برچسب خورده است؟«
اخم هایش را در هم می کند و می گوید: »قیمت 

آب رفتن بسته های اقلام 
و خواب رفتن نظارت! 

گالیا توانگر       نگاهی به پدیده کم فروشی اقلام خوراکی و بهداشتی توسط کارخانه ها حین بسته بندی- بخش پایانی

کارخانه برای زمان اصحاب کهف است. نمی خواهی 
نخر!«

می گویم:»چرا باید از اصحاب تقلب خرید کنم؟«
مشــاهدات در بــازار نشــان می دهــد برخی 
سوپرمارکت ها برچســب جدید قیمت روی کالاها 
درج می کنند که پیش تر رئیس اتحادیه سوپرمارکت 
داران تهــران، در این باره گفته بود که طبق قانون، 
درج قیمت جدید روی محصولات تخلف محسوب 

می شود و در دادگاه قابل پیگیری است.
اما موضوع به ســوپرمارکت ها ختم نشد. برخی 
خریداران از فروشــگاه های زنجیــره ای بزرگ هم 
گزارش دادند که در مواردی نه تنها تخفیف های وعده 
داده شده در فروش کالاها برای آنها در نظر گرفته 
نشده است، بلکه برخی کالاها گران تر از قیمتی که 

روی آن درج شده به فروش  رسیده است.
این درحالی اســت که طبق قانــون تعزیرات 
حکومتی، گران فروشی یعنی عرضه کالا یا خدمات 
به بهای بیش از نرخ های تعیین شده توسط مراجع 
رسمی به طور علی الحساب یا قطعی و عدم اجرای 
مقــررات و ضوابط قیمت گــذاری و انجام هر نوع 
اقدامــات دیگر که منجر به افزایــش بهای کالا یا 
خدمات برای خریدار شــود که جریمه آن بر اساس 

میزان گران فروشی توسط دادگاه تعیین می شود.

در ایــن باره محمود هاشــمی نایب رئیس اتاق 
اصناف ایــران، با تاکید بر اینکه از نظر اتاق اصناف 
درج قیمت جدید روی کالاها تخلف نیست، می گوید:  
»برخی کارخانه ها جنسی را که هنوز روی خط تولید 
دارنــد، گران تر از قیمت درج شــده به مغازه داران 
می فروشــند؛ بنابراین مغازه داران نیز مجبورند آنها 
را به قیمت روز بفروشند و این کار تخلف محسوب 
نمی شــود. اینکه بگوییم کالاها حتما باید به قیمت 

قدیم فروخته شوند،  جوسازی است!«
وی با بیان اینکه مردم باید به هم اعتماد کنند، 
تصریح می کند: »وقتی مغازه  دار فاکتور کارخانه را 
به مردم نشان می دهد، بهتر است خریدار نیز آن را 
بپذیرد، چراکه مردم باید به هم اعتماد کنند. اینکه 
بگوییم کالاها حتما باید به قیمت قدیم فروخته شوند، 
 جوسازی است. باید علم اقتصاد را باور کنیم، چراکه 

دنیا این حرف ها را نمی پذیرد.«
معضل حجم سیر کنندگی مواد غذایی 

و کاهش مواد مغذی
افزایــش 40 تا 60 درصدی قیمت مواد غذایی، 
کوچک تر شــدن بســته های محصولات دو ترفند 
مشهود اکثر تولید کنندگان برای کاهش هزینه های 
تولیدی شــان بوده اســت. اما آیا به موازات کاهش 
کمیت تولید در راستای جذب اعتماد مشتری، لااقل 

بر کیفیت محصولات افزوده شده است؟  
در این رابطه یک فعال صنعت غذایی معتقد است 
مشتری هم پول دو چندانی می پردازد، هم محصول 
کمتری عایدش می شــود و هم کیفیت محصول به 

نحو قابل محسوسی افُت پیدا کرده است. 
وی می گوید: » ســلامت مواد غذایی، پدیده ای 
است که در حال حاضر از موضوعات مهم برای کشور 
ماست. باید در نظر داشت که منبع تولید مواد غذایی 
کشورما کشاورزی بوده است. از سویی در سال های 
گذشته با ادامه خشکسالی وضعیت کشاورزی کشور 
مطلوب نبوده است. با این حال حرف من این است در 
وضعیتی که بر اساس گزارش های مختلف و به دلایلی 
چون خشکسالی و تحریم و... بسیاری از استان های 
ما در معرض عدم امنیت غذایی است، دولت باید از 
طریق نظارت و ســازوکارهای نظارتی تلاش کند تا 
مانع از افول کیفیت مواد غذایی شــود، چرا که اگر 
سلامتی یک جامعه به خطر بیفتد، باید هزینه های 

گزافی برای جبرانش بپردازیم.«
وی ادامه می دهد: »در حال حاضر ایران از نظر 
بالقوه شــرایط مناســبی را در حوزه صنایع غذایی 
دارد، امــا باید در نظر داشــت که بــه علت وجود 
نهادهایی با ساختارهای کهنه رسالت ارتقا و کنترل 
کیفیت مواد غذایی آنچنان که باید مورد توجه قرار 

نمی گیــرد و به نظرم این اصل که افُول کیفیت غذا 
همیشه برای طبقات فرودست است امری پذیرفته 
شده است! یعنی طبقه فرودست در سال های اخیر 
هم امنیت غذایی اش به خطر افتاده و هم غذایی که 

مصرف می کند بی کیفیت شده است.«
این متخصــص حوزه تغذیه در تکمیل صحبت 
هایــش ادامه می دهد: »در حــال حاضر با افزایش 
قیمت ها 50 درصد ســهم هزینه خــوراک از کل 
بودجه خانوار در دهک های پایین درآمدی افزایش 
یافته است. در چنین وضعیتی حجم سیر کنندگی 
غذا از مغذی بودن آن اولویت بیشتری پیدا می کند 

و این به زعم من آغاز یک فاجعه است.«
صنعت بسته بندی

 معجزه ای در فروش بیشتر
یکی از راهکارهای فروش بیشــتر توجه تولید 
کنندگان به صنعت بسته بندی است. اما در کشورمان 
متاســفانه به این مهم توجه چندانی نشده و بعضا 
هزینه بسته بندی را یک هزینه مازاد تحمیل شده 
به تولید کننده می بینند. ارزش صنعت بسته بندی 
در ایران در مقایســه با کشورهای دیگر از وضعیت 

چندان مطلوبی برخوردار نیست. 
بررسی آمارهای موجود در صنعت بسته بندی 
و مقایسه آن با کشورهای دیگر نشان می دهد که 
ســهم ایران در صنعت جهانی بسته بندی بسیار 
ناچیز اســت. پایین بودن جایگاه ایران در صنعت 
بسته بندی و نبود چشم انداز روشنی از رشد این 
صنعت می تواند تبعات منفی برای اقتصاد کشور 
به دنبال داشته باشد. صنعت بسته بندی به عنوان 
توانمندســاز بخش های اقتصادی عمل می کند. 
ضعف در این صنعت می تواند آسیب های جدی به 
سایر بخش های اقتصادی وارد سازد. این ضعف در 
نهایت باعث ضعف شرکت های ایرانی در بازارهای 
صادراتی و بازارهای داخلی شــده و مزیت رقابتی 

چندانی نخواهند داشت.
مرتضی بیگ زاده عضو هیئت مدیره یک شرکت 
پکَ های بسته بندی برایمان توضیح می دهد: »برای 
پاسخ به نیازهای روز افزون کشور در بخش بسته 
بندی لازم است که برنامه ای جامع در این خصوص 
طراحی و اجرا شود که پیشنهاد های زیر می تواند در 
این مسیر کمک شایانی به توسعه این صنعت کند.
مطالعه همه جانبه وضعیت بسته بندی در کشور و 
تحلیل نقاط قوت و ضعف آن و ترسیم نقشه راهی 
بلندمدت برای حمایت از صنعت بســته بندی در 
کشور با توجه به اینکه در آینده بسیاری از مصرف 
کنندگان به تبعات زیســت محیطی صنعت بسته 
بندی حساسیت بیشــتری از خود نشان خواهند 
داد، از این رو، جهت پاســخ به این نیازها و ایجاد 
توازن بین الزامات توســعه ای این صنعت و تبعات 
زیست محیطی آن، تمرکز به بسته بندی سازگار 
با محیط زیست از اهمیت زیادی برخوردار است. 
بررســی برنامه های کشورهای دیگر نیز مؤید این 

نکته مهم است.«
وی برنامه هایی را که در شرکت بسته بندی شان 

با جدیت پیگیری می شوند، این گونه بر می شمرد:  
-آگاهی های عمومی درخصوص صنعت بسته بندی 
از طریق برگزاری نمایشــگاه های سالانه ، دوره های 

آموزشی و غیره.
-مبادلــه تجارب فنــی با کشــورهای دیگر و 

سازمان های بین المللی.
-همکاری با سازمان های خارجی از جمله سازمان 
جهانی بسته بندی، فدراسیون آسیایی بسته بندی، 
فدراسیون اروپایی بســته بندی و فدراسیون بسته 

بندی آمریکای لاتین.
-انجام بازدید از کشــورهای خارجی با ارســال 

گروه های بازدید از کشورهای موفق.
-افزایش توجه به تعالی شــرکت های فعال در 
این صنعت از طریق اعطای جوایز ویژه بسته بندی.

-تمرکز بر محصولات فناوری که در سطح جهانی 
توان رقابت داشــته باشند و بتوانند به عنوان عامل 

نوآوری در این صنعت عمل کنند.
-تمرکز بر روش هــا و فناوری های تأثیرگذار بر 
این صنعت بویژه روش هــا و فناوری های مرتبط با 

بهداشت و سلامت.
-توجه به تولید مواد اولیه بســته بندی سازگار 

با محیط زیست.
-تمرکز بر فناوری ها و محصولاتی که به کاهش 

مصرف انرژی کمک می کنند.
-تمرکز بر ماشین آلات و تجهیزات بسته بندی 
که کارایی بالایی دارنــد ، مصرف انرژی آنها کمتر 

است و دارای دقت بالایی هستند.

یک مشتری: سه چهارم 
بسته های چیپس و پفک 

هواست. حالا می گوییم این ها 
اقلام مضری هستند، بی خیال. اما 
تقلب در بسته بندی لبنیات نیز 

بسیار مشهود است. بسته های 
پنیر بیشتر با آب پرُ می شود. 

برخی برندهای شیر را که 
می نوشی کاملا حس می کنی 

فقط آب می خوری نه شیر.
یک فعال صنعت غذایی: 50 
درصد سهم هزینه خوراک از 

کل بودجه خانوار در دهک های 
پایین درآمدی افزایش یافته 

است. در چنین وضعیتی حجم 
سیر کنندگی غذا ازمغذی بودن 
آن اولویت بیشتری پیدا می کند 

و این به زعم من آغاز یک 
فاجعه است.

به اســتناد صورتجلســه مجمع عمومــی فوق العــاده مورخ 

1397/06/03 تصمیمات ذیل اتخاذ شــد: محل قانونی شرکت به 

آدرس: اســتان تهران - شهرســتان تهران - بخش مرکزی - شهر 

تهران - جهان کودک - خیابان کیش - خیابان دیدار شمالی - پلاک 

5 - طبقه دوم - واحد 7 با کدپستی: 1518843136 تغییر یافت. 

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور
اداره ثبت شرکت ها و موسسات غیرتجاری تهران

آگهی تغییرات شرکت گیلاس کامپیوتر 
سهامی خاص به شماره ثبت ۹۳۰۴۷ 

و شناسه ملی ۱۰۱۰۱۳۷۱۵۹۰ 

وزارت جهاد کشــاورزی در نظر دارد مناقصه عمومی دومرحله ای 
همراه با ارزیابی کیفی )فشرده( به شرح ذیل را از طریق سامانه تدارکات 
الکترونیکی دولت )ســتاد( بــه آدرس  www.setadiran.ir  برگزار 

نماید.
الف- موضوع مناقصه: 

- تهیه، تامین، جابجایی و نصب تجهیزات ایســتگاه های فیلتراســیون 
شــبکه فرعی آبیاری و زهکشی پیرانشهر 1 و 2 )مبلغ تضمین شرکت در 

مناقصه 3/760/000/000 ریال(
ب- تاریخ، مهلت و محل دریافت اسناد:

اسناد ارزیابی کیفی و مناقصه از ساعت 8 مورخ 97/10/29 لغایت ساعت 
15 مورخ 97/11/3 از طریق ســامانه تدارکات الکترونیکی دولت )ستاد( 

توزیع می گردد.
ج- تاریخ، مهلت  و محل تحویل اسناد:

آخرین مهلت تحویل و تسلیم اسناد ارزیابی کیفی، اوراق شرایط مناقصه 

و پیشنهاد قیمت توســط تامین کنندگان ســاعت 15 مورخ 97/11/27 
می باشد و تامین کنندگان متقاضی می بایست فایل اسناد ارزیابی و اوراق 
شــرایط مناقصه را در مهلت مقرر ابتدا در ســامانه تدارکات الکترونیکی 
دولت منعکس و همزمان فیزیک اسناد ارزیابی را به آدرس تهران، خیابان 
طالقانی، نرســیده به پل حافظ، وزارت جهاد کشاورزی، )ساختمان هشت 
طبقه(، طبقه اول، اتــاق 108 )دبیرخانه کمیســیون معاملات(، تحویل 

نمایند. شماره تماس 43544566.
د- تاریخ بازگشایی پیشنهادات: 

پاکت های پیشــنهاد قیمت ساعت 9 مورخ 97/11/30 در محل دبیرخانه 
کمیسیون معاملات بازگشایی می گردد و صرفا نماینده شرکت هایی که از 

آن ها دعوت به عمل خواهد آمد در جلسه حضور خواهند داشت.
هـ- تذکر مهم:  قیمت ها متناســب با کالای ســاخت داخل با لحاظ 

کیفیت ارائه گردد.
هزینه چاپ آگهی فوق به عهده برنده مناقصه خواهد بود.

فراخوان برگزاری مناقصه عمومی دومرحله ای
)نوبت دوم(

دبیرخانه کمیسیون معاملات وزارت جهاد کشاورزی م الف 3877

وزارت جهاد کشاورزی
معاونت توسعه مدیریت و منابع انسانی

* صنایع شهید مسلمی در نظر دارد خرید موارد ذیل 
را از طریــق برگزاری مناقصه عمومی به طور جداگانه به پیمانکاران 
واجد شــرایط واگذار نماید. لازم به ذکر اســت جهت دریافت اسناد 
مناقصه داشــتن رزومه شــرکت، معرفی نامه الزامی است و تنها در 
صورتی اســناد مناقصه به نماینده شــرکت ارائه می گردد که رزومه 
مورد تایید صنایع واقع گردد. از کلیه متقاضیان واجد شرایط، دعوت 
می شــود از تاریخ درج آگهی جهت دریافت اسناد مناقصه و پیوست 
فنی به نشــانی تهران کیلومتر 35 جاده خاوران بعد از شهر پاکدشت 
میدان پارچین جاده اختصاصی پارچین صنایع شهید مسلمی معاونت 
بازرگانی)جهت دریافت اســناد مناقصه با شماره تلفن های ذکر شده 
حتما هماهنــگ شــود: 36076253 و 36076248-021( مراجعه 

نمایند.
مهلــت دریافت اســناد مناقصــه از تاریــخ 1397/10/30 لغایت 
1397/11/10 از ســاعت 8 صبح الی 11:30 و از ســاعت 13:15 
لغایــت 15:30 خواهد بود و اســناد مناقصه را می بایســت تا پایان 
وقت اداری روز پنجشــنبه مورخــه 1397/11/11 به آدرس مذکور 
تحویل نمایند. استعلام های واصله واجد شرایط در روز شنبه مورخه 
1397/11/13 راس ساعت 9 صبح بازگشایی و بررسی خواهد شد. 
به پیشنهادهای فاقد امضاء، مهر یا سپرده معتبر، مخدوش و مشروط 

و پیشنهادات واصله بعد از مهلت مقرر ترتیب اثر داده نخواهد شد.
* پرداخت هزینــه آگهی مناقصه به عهــده برندگان 

مناقصه می باشد.
* هر شــرکت کننده جهت حضور در یک یا چند موضوع 

مناقصه مختار می باشد.
1( فلوفورم قطعه با کد 00150-01 به تعداد 50/000 عدد

2( ماشینکاری قطعه با کد 00240-01 به تعداد 100/000 عدد
3( تولید مجموعه قطعه با کد 015013010 به تعداد 50/000 عدد

4( تولید جعبه به همراه پالــت با کد 015002010 و 0670-01 به 
تعداد 16/000 عدد

5( تولید قطعه با کد 010-14-239 به تعداد 40/000 عدد
6( ماشینکاری قطعه با کد 260-14-239 به تعداد 60/000 عدد

7( پرسکاری قطعه با کد 00370-01-154 به تعداد 240/000 عدد
8( ماشــینکاری و پرسکاری قطعه با کد 00360-01-154 به تعداد 

70/000 عدد
9( ماشینکاری قطعه با کد 00340-01-154 به تعداد 60/000 عدد
10( ماشینکاری قطعه با کد 00290-01-154 به تعداد 60/000 عدد

11( ماشینکاری و پرسکاری قطعه با کد 00420-01-154 به تعداد 
60/000 عدد

12( تولید قطعه با کد 00090-01-154 به مقدار 40/000 عدد
13( تولید قطعه با کد 00110-01-154 به مقدار 70/000 عدد

14( ماشینکاری قطعه با کد 0150-14-239 به تعداد 40/000 عدد
15( مونتاژ مجموعه قطعه با کد 3070-01-154 به تعداد 60/000 

عدد
16( تولید قطعه با کد 0010090 به مقدار 8/000 عدد

17( خرید ساچمه قطر 6/35 به مقدار 150/000 کیلوگرم
18( خرید لوله فولادی 108*113/9 به مقدار 50/000 کیلوگرم
19( خرید میلگرد آلومینیومی قطر 50 به مقدار 15/000 کیلوگرم

20( خرید میلگرد فولادی قطر 34 به مقدار 25/000 کیلوگرم
21( تولید فورج با کد 0010010 به تعداد 100/000 عدد

22( خرید البسه برای کارکنان
م الف3890

آگهی مناقصه عمومی شماره ۹۷-۱۴

بدون نقطه کور


