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نگاهی به پدیده 
شایعه سازی خبری 

در شبکه های 
اجتماعی

شرایط و فرم اشتراک نشریات کیهان در تهران
متقاضیان محترم می توانند با توجه به جدول زیر نسبت به انتخاب هر یک از نشریات مورد عاقه و واریز مبلغ اشتراک به حساب 0106713595009 
)سیبا( بانک ملی شعبه سعدی جنوبی کد 69 به نام حسین شریعتمداری )موسسه کیهان( و ارسال اصل فیش بانکی همراه با فرم تکمیل شده 

ذیل به صندوق پستی 11365/3631 با پست سفارشی نسبت به برقراری اشتراک خود اقدام نمایند.

توجه:
1- اشتراک عزیزانی که فرم درخواست آنها تا دهم هر ماه به امور مشترکین برسد از اول ماه بعد برقرار می شود.

2- یک نسخه از کپی فیش بانکی و قبض سفارشی را تا پایان مدت اشتراک حتما نزد خود نگهداری نمائید.
3- در صورت تغییر قیمت نشریات و یا هزینه پستی، معادل مبلغ پرداخت شده، نشریه مورد تقاضا ارسال میگردد.

4- در صورت تمایل به اشتراک چند نشریه، برای هر کدام فیش بانکی جداگانه تهیه فرمائید.
فرم تقاضا

                                                                                                                         
 امور مشترکین موسسه کیهان         
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                                                                                                                                                 امضاء

n گالیا توانگر

به اســتناد صورتجلسه مجمع عمومی عادی بطور فوق العاده مورخ 
1393/10/1 تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

روزنامه کثیرالانتشــار کیهان جهت درج آگهی های شرکت تعیین 
شد.

اعضا هیأت مدیره به قرار ذیل برای مدت 2 سال انتخاب گردید:
خانــم اکرم خدائی اصفهانــی ش م 0039276090 ، آقای محمد 
حسن واحدیان جواهری ش م 0079399738 و آقای محمد جواد 

واحدیان جواهری ش م 0079553338 
سمت اعضا هیأت مدیره به قرار ذیل تعیین گردید:

آقای ســید محمدرضا مرتضوی ش م 0055127363 به ســمت 
مدیر عامل )خارج سهامداران و اعضاء هیئت مدیره(

خانم اکرم خدائی اصفهانی ش م 0039276090 به ســمت رئیس 
و عضو هیئت مدیره

آقای محمد حســن واحدیان جواهــری ش م 0079399738 به 
سمت نائب رئیس و عضو هیئت مدیره

آقــای محمد جــواد واحدیان جواهــری ش م 0079553338 به 
سمت عضو هیئت مدیره

امضاء کلیه اوراق و اســناد بهادار و تعهدآور شرکت از قبیل چک، 
ســفته، بروات با امضای مدیرعامل یــا رئیس هیئت مدیره منفردا 
همراه با مهر شــرکت و اوراق عادی و اداری با امضای مدیرعامل یا 

رئیس هیئت مدیره منفرداً همراه با مهر شرکت معتبر می باشد.
آقای محمود رمضانی ش م 0080946658 به سمت بازرس اصلی 
و آقای ســید محمودرضا سجادی ش م 0081849168 به سمت 

بازرس علی البدل برای مدت یک سال انتخاب گردیدند.

آگهی تغییرات شرکت شیر و گوشت و خامه سهامی خاص
 به شماره ثبت 26244 و شناسه ملی 10100717092

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور
اداره ثبت شرکت ها و موسسات غیرتجاری تهران

آگهی مناقصه یک مرحله ای
شماره 5۲۳۳۴۴6۰

شــرکت فولاد خوزســتان در نظــر دارد عملیات تهیــه و نصب و 
راه اندازی دکل های روشــنایی ســایت برش خرســک خــود را به 
مــدت 4 ماه به شــرح ذیــل از طریق مناقصــه به یکی از شــرکت هایی که 
دارای امکانــات کافی، منابع انســانی مناســب، ســوابق و تجــارب اجرایی 
مرتبــط، کد اقتصــادی و گواهی صاحیت معتبر می باشــند واگــذار نماید.

از کلیه داوطلبان شــرکت در مناقصه دعوت می شــود با رعایت موارد ذیل در 
ســاعات اداری جهت اقدام مقتضی به آدرس اهواز- کیلومتر 10 جاده اهواز- 
بندر امام خمینی شــرکت فولاد خوزستان- واحد خرید خدمات- قراردادهای 
خدمــات فنی )تلفــن 32136418- 061 و دورنــگار 32908144-061 یا 
Email:f.contract@ksc.ir جهت اعام آمادگی( یا پایگاه اطاع رســانی 

)WWW.KSC.IR( با ارائه معرفی نامه معتبر مراجعه فرمایند.
1( ضمن کسب اطاعات لازم و اعام آمادگی، پرسشنامه ارزیابی پیمانکاران را 
از منوی پورتال تامین کنندگان - شناسایی تامین  کنندگان پایگاه اطاع رسانی 

فوق دریافت، تکمیل و تا تاریخ 94/2/13 ارائه گردد.
2( دریافت اسناد مناقصه )پس از تائید واحد ارزیابی فنی پیمانکاران( از تاریخ 
94/2/16به مدت یک روز در قبال ارائه اصل رسید واریز مبلغ 300/000 ریال 

)غیرقابل استرداد( در وجه شرکت فولاد خوزستان
3( تحویل پیشنهادات تا تاریخ: 94/2/28

4( تاریخ گشایش پاکات پیشنهاد قیمت مورخ: 94/2/29
5( مبلغ تضمین شرکت در مناقصه: 50/000/000 ریال 

6( نوع تضمین: 1( ضمانتنامه معتبر بانکی 2( چک تضمینی و یا واریز مبلغ 
در وجه شرکت فولاد خوزستان.

* شماره حساب های واریز وجه*
الف( حساب ســپهر 0100304453001 بانک صادرات شعبه مجتمع فولاد اهواز کد 

3882
ب( حساب سیبا 0102513186002 بانک ملی شعبه مجتمع فولاد اهواز کد 6532

روابط عمومی شرکت فولاد خوزستان

نوبت دوم
شرکت فولاد خوزستان

مجمع  صورتجلسه  اســتناد  به 

عمومی عــادی بطور فوق العاده 

مــورخ 1393/9/25 تصمیمات 

ذیل اتخاذ شد:

وردییــان  روبن الــه  آقــای 

قره داغــی با کد ملی بشــماره 

0038632179

آقای فری ناز میزانی با کد ملی 

بشماره 0049311409

آقای جهان پناه جهاندیده با کد 

ملی بشماره 0039094006 

برای مدت دو ســال به سمت 

انتخاب  مدیــره  هیئت  اعضای 

گردیدند.

آقــای حســین صفــری با کد 

 1219822590 بشــماره  ملی 

به ســمت بازرس اصلی و آقای 

غامرضــا قربانــی وجین با کد 

 0053767977 بشــماره  ملی 

علی البدل  بــازرس  به ســمت 

برای مدت یکسال مالی انتخاب 

شدند.

ترازنامه و حســاب سود و زیان 

ســال منتهی به 1392/12/29 

مورد تصویب قرار گرفت.

آگهی تغییرات 
شرکت محرک موتور

 سهامی خاص 
به شماره ثبت 

 107646
و شناسه ملی 

10101515055

سازمان ثبت اسناد 
و املاک کشور

اداره ثبت شرکت ها
 و موسسات غیرتجاری تهران

-میدان هفت تیر اسید پاشی شد...امروز صبح به 
صورت چند دختر در میدان توحید اسید پاشی شد.

-نیروهای داعش به پشت دروازه های بغداد رسید!
- عقاب باید به نوک کوهی که در آنجا آشــیانه 
دارد پرواز کند. در آنجا عقــاب نوکش را آن قدر به 
سنگ می کوبد تا نوکش از جا کنده شود. پس از کنده 
شدن نوکش، عقاب باید صبر کند تا نوک تازه ای در 
جای نوک کهنه رشد کند، سپس باید چنگال هایش 
را از جای برکند. زمانی که به جای چنگال های کنده 
شده، چنگال های تازه ای درآیند، آن وقت عقاب شروع 
به کندن همه پرهای قدیمی اش می کند.سرانجام، پس از 
پنج ماه عقاب پروازی را که تولد دوباره نام دارد، آغاز 
کرده … و 30 ســال دیگر زندگی می کند!)این خبر 
ظاهرا علمی از یک فیس بوک شــخصی کپی شده و 
بعد میلیون ها بار در فضای مجازی کپی شــده است. 
هیچ کاربری هم نپرسیده که منبع این خبر به ظاهر 
علمی کدام مرکز تحقیقاتی و یا کدام متخصص اهل 

فن است؟!(
-پزشکان می گویند مصرف قند باعث از کار افتادن 

ریه ها خواهد شد. 
ژاپنــی می گوید:»برای  پزشــک  -بزرگترین 
پیشــگیری از ابتلا به سرطان معده باید هر روز برگ 

چنار بجوشانید. «
-رئیس مرکز »قلب« ژاپن گفته است:»سیگنال 

موبایل برای »مغز« مضر است!«
آنچه در بالا خواندید نمونه هایی از شایعه سازی ها 
در فضای مجازی هستند که این روزها به سرعت کپی 
شده،گوشی به گوشــی و رایانه به رایانه می چرخند و 
پخش می شــوند. اگر در گذشته حرف های خاله زنکی 
دهان به دهان می گشــت و افراد شایعه ســاز از یک 
باهم نشستن ساده در میانه کوچه و محله شایعات را به راه 
می انداختند،اما امروزه شایعه سازها پشت فضای مجازی 
کمین کرده و قادرند از هر نقطه دنیا با شایعات بدون منبع 

موثق خود جریاناتی از حرف و حدیث به راه بیندازند.
پشــت خیلی از این شایعات هم اهداف پیدا و پنهانی 
وجــود دارد. برای مثال در شــایعه نظیری همه محصولات 
آرایشی و بهداشتی شرکت های فان و بهمان غیراستاندارد 
اعام شده الا محصولات شرکت ...!مشخص است که در پی 
این شایعه،هدف جلب مشتری پنهان شده است و با تیترهای 
زرد جنجالی همراه با عکسی فتوشاپی نظیر یافت شدن مار در 
جمجمه کودکی هدفی جز جلب بازدید کنندگان آن سایت 
و یا صفحه شخصی فیس بوک، اینستاگرام، توئیتر، لاین و...

نداشته اند. شایعه ســازی ها همه گونه اخبار کذبی را شامل 
می شوند؛ ازاخبار کذب در باب پیروزی های داعش گرفته تا 

خبر فوت فان ستاره سینما.
از صبح تا حالا سر کار بودید!

سوال اصلی کاربران اینترنتی این بوده که آیا راهی وجود 
دارد که بتوانیم ســره را از ناسره تشخیص داده و خبرهای 

حقیقی را از اطاعات دروغین تمیز دهیم؟
روح الله مومن نسب معاون فن آوری اطاعات و رسانه های 
نوین مرکز فضای مجازی بسیج کشور در گفت و گو با گزارشگر 
کیهان می گوید:»شبکه های اجتماعی فضای مجازی عما ابزار 
دست دشمن هســتند. آنها از این ابزار علیه محتوای مفید 
استفاده می کنند؛ شایعات را پخش کرده و حقیقت را کتمان.

همیشه باید به یاد داشت که این قبیل شبکه ها تنها کد دهنده 
خبرند، نه تولید کننده آن.لذا باید هموراه در باب صحت اخباری 
که از این طریق به  گوش و چشممان می رسند،در تردید باشیم 

* روح الله مومن نسب معاون فن آوری اطلاعات و 
رسانه های نوین مرکز فضای مجازی بسیج کشور: 

آنقدر اخبار کذب مکرر در شبکه های مجازی منتشر 
می شوند که کم کم فراوانی انتشار یک خبر مثلا در 
وایبر یا واتساپ و... منبع مخاطب می شود و به آن 
استناد می کند. این شبکه ها مطمئنا منبع نیستند، 
ولی شأنیت منبع پیدا می کنند. شایعه پراکنان از 

حربه تکرار یک خبر استفاده کرده و مترصد دریافت 
عکس العمل ها در همان لحظه اول انتشار خبرند.

و هر چیزی را چشم بسته نپذیریم.«
این کارشناس اهل فن به به کارگیری هوش مصنوعی در 
علم  »دیتا ماینینگ« برای پردازش اطاعات و راستی آزمایی 
اشــاره کرده و توضیح می دهد: »الان این علم در دنیا مطرح 
شــده و حتی در خیلی جاها کاربرد هم پیدا کرده است.دیتا 
ماینینگ فرایندی است برای مرتب سازی از میان داده های 
بسیار ناهمگون.همچنین علم استخراج اطاعات مفید از میان 

مجموعه های بزرگ داده ها معنی می شود.«
علم دیتا ماینینگ تا کنون توسط سازمان های تجاری 
زیرک و تحلیلگران مالی مورد اســتفاده قرار گرفته اســت. 
اما این علم در مورد راســتی آزمایی اخبار منتشره در فضای 
مجازی می تواند چه کمکی داشــته باشــد؟ در اخبار آمده 
محققان دانشگاه شفیلد انگلیس مدعی اند سیستم آشکارسازی 
ساخته اند که می تواند شایعات آناین در شبکه های اجتماعی 
را فورا شناســایی و صحت آنها را بررســی کند. بدون شک 
اســاس کار آنها همین علم دیتا ماینینگ بوده است. هدف 
از ســاخت این دستگاه، کمک به سازمان ها مانند دولت ها و 
خدمات اورژانس برای واکنش موثرتر به رویدادها یا شرایط 
گزارش شــده در شــبکه های اجتماعی آناین عنوان شده 
است.سیستم پیشنهادی به بررسی داده هایی شامل نوشته ها 
در سایت توئیتر، نظرات ارسالی در انجمن های مراقبت های 
پزشــکی، نظرات عمومی در ســایت فیس بوک یا ســایر 
فعالیت های آناین پرداخته تا چهار نوع شایعه آناین شامل 
گمانه زنی ها، جنجال ها، اطاعات غلط )شایعاتی که ناخواسته 

فضای مجازی بر ذهن مخاطب می گوید: »خیلی از مخاطبین 
به تجربه دریافته اند که نباید به اخبار منتشره در فضای مجازی 
اعتماد صد در صدی داشــت. با این حال و علی رغم اینکه 
می دانند این گونه اخبار منبع موثقی نداشــته و قابل اعتماد 
نیستند، اما با مواجهه با یک خبر و یک تیتر به دفعات مکرر 
در شبکه های اجتماعی مختلف اندک اندک باورشان می شود 
که »تا نباشد چیزکی ،مردم نگویند چیزها!« بنابراین شایعه 

شــبکه های مجازی منتشر می شوند که کم کم فراوانی انتشار 
یک خبر مثا در وایبر یا واتســاپ منبع مخاطب می شود و به 
آن استناد می کند. وایبر مطمئنا منبع نیست، ولی شأنیت منبع 
پیدا می کند.شایعه پراکنان از حربه تکرار یک خبر استفاده کرده 
و مترصد دریافت عکس العمل ها در همان لحظه اول انتشــار 
خبرند. گاه آنقدر خبر زیرکانه تنظیم می شود که خیل عظیمی از 
مخاطبین در همان لحظات اولیه در ذیل خبر به بحث و مباحثه 
در باب آن نیز می پردازند،اما در واقع اگر لحظه ای از خود بپرسند 
که پس منبع اصلی خبر کجاست؟ و یا به منبع اصلی یاد شده 
در متن خبر مراجعه کرده و ببینند آیا اساسا چنین خبری در 
متن اخبار منبع اصلی آورده شده یا خیر؟ سریعا می توانند درک 

کنند که فان خبر صحت دارد و یا خیر؟
برای مثال یکی از سایت های خبری همین امروز خبری 
را از قــول یکی از خبرگزاری های معتبر نقل کرده بود. 400 
کاربر بی آنکه حتی یکبار به منبع اصلی خبر مراجعه کنند و 
ببینند آیا اساسا چنین خبری توسط آن خبرگزاری منتشرشده 
و یا خیر؟ در باب آن خبر بحث و جدل داشتند. من به سایت آن 
خبرگــزاری )منبع اصلی( مراجعه کردم و دیدم اصا چنین 
چیزی توسط آن منبع مخابره نشده است. در زیر 400 کامنت 
ارسالی نوشتم: حتی یک بار هم به منبع اصلی مراجعه نکردید. 

همگی شما از صبح تا به حال سرکار بوده اید!«
تربیت شهروندان راستی آزما با آموزش سواد 

رسانه ای
علی جعفری پژوهشــگر مطالعات فرهنگ و ارتباطات 
معتقد اســت با به کارگیری آموزش سواد رسانه ای در متون 
درسی آموزش و پرورش می توان مخاطبین باهوشی تربیت 

کرد که دیگر خیلی ساده به دام شایعات در نیفتند. 
وی در گفــت و گــو بــا گزارشــگر کیهــان توضیح 
می دهد:»اولین کتاب در حوزه آموزش سواد رسانه ای توسط 
دانشگاه امام صادق)ع( تحت عنوان »سواد رسانه ای و فرهنگ 
معاصر« نوشته دیوید بایکینگهام و ترجمه حسین سرافراز چند 
سال پیش منتشر شد.بعد از آن در ویژه نامه های مرکز رسانه  
در باب آن مقالاتی به چاپ رسید. در سمینار انجمن روابط 

عمومی ایران بــه آن پرداختند و این گونه بود که ادبیاتش 
ورد زبان ها گشت.الان هم در سیاست های آموزش و پرورش 
آموزش سواد رسانه ای مد نظر قرار گرفته است.آموزش سواد 
رسانه ای به این معناست همان طور که یک شهروند ایرانی باید 
سواد خواندن و نوشتن داشته باشد، باید بتواند بقیه رسانه ها 
را هم مثل کتاب قرائت کند. بنابراین معنای ســواد آموزی از 
یادگیری صرف خواندن و نوشتن فراتر رفته است. دانش آموز 

خبری و دروازه بانی را به یک روزنامه، رسانه و یا یک سازمان 
مشخص سپرد. در سواد رسانه ای کنترل احساسات، چگونگی 
تفکر پیرامون یک خبر و پی بردن به صحت و سقم آن آموزش 
داده می شود. این طور نیست که شهروندان در پی اعتماد تام 
به یک منبع ســال ها آسیب بخورند و بعد به یکباره متوجه 

بشوند که گول خورده اند.«
همان طور که در مهارت های زندگی اصل نه گفتن مهم 

عمومــی برای نیل به اهداف خاصی هســتند. لذا در چنین 
شرایطی اعتماد کامل معنایی ندارد.وی برای راستی آزمایی  

خبری در فضای مجازی پیشنهاداتی دارد.
مدیریت پارسی باگ به گزارشگر کیهان می گوید: 
»باید شناخت پیدا کرد که استخراج کننده،انتشار دهنده و 
گوینده خبر در پی چه اهدافی بوده است؟ این مهم میسر 
نخواهد شد مگر اینکه با پیشینه، سوابق و افکار سیاسی 
و اجتماعی منبع خبر آشــنا باشید.از سوی دیگر برخی 
کارشناســان تکرار خبر به ویژه در منابع معتبر خبری را 
ماک صحت یک خبر قرار می دهند و معرفی می کنند. 
البته این مــورد اخیر نمی تواند یک معیار صد در صدی 
برای راستی آزمایی خبری باشد؛ چرا که ما به تجربه دیده 
ایــم که چطور در باب موضوعی که به نفع ســردمداران 
سلطه گر دنیاست، امپراطوری های خبری دست به یکی 
کرده و جریانی از خبر های کذب را به خورد مخاطبینشان 
می دهند. همیشه به یاد داشته باشید که میزان صحت یک 
خبر 50 درصد است.50 درصد دیگر را باید با سواد رسانه ای 

خود تحقیق و کشف کنید.«
این کارشناس اهل فن در باب اینکه آیا فیلترینگ خبری 
باید اجرا شود یا خیر؟ می گوید: »فیلترینگ خبری در همه 
جای دنیا اعمال می شود و قابل دفاع است. اما محل بحث و 
اختاف بر سر کمیت و کیفیت فیلترینگ است. باید قانون 
و قواعد شــفاف داشته باشد. هم دقیق اجرا شود و هم نهاد 
نظارتی داشته باشد. متاسفانه در کشور ما هنوز نهاد نظارت 

مشخصی برای آن معرفی نشده است.« 
کشتن فرزند برای گرفتن لایک!

شایعه سازی و جذب لایک در صفحات شخصی می رود 
که به یــک پدیده نوظهور روانی در بین کاربران اینترنتی و 
نرم افزارهای گوشی تلفن همراه تبدیل شود. بیماری ای که در 
پی انتشــار خبر قتل یک پسر بچه آمریکایی توسط مادرش 
برای جلب لایک بیشتر در فضای مجازی به جنجالی مبدل 
شده و گروه های پژوهشگری دنیا را بر آن داشته درباره این 
بیماری خطرناک نوظهور هر چه سریع تر تحقیقاتی داشته 
باشند و نتایج تاثیر شبکه های مجازی بر روح و روان و جوامع 

بشری را برررسی کنند. 
همین اواخر در اخبار آمده بود که یک مادر آمریکایی 
برای گرفتن لایک بیشتر در محیط مجازی تنها فرزند خود 
را دائما مســموم و مریض می کرده اســت. مادری که اهل 
حومه نیویورک بوده و یک وباگ مادرانه را می نوشت،پس از 
قتل فرزند خردسالش به وسیله تزریق بیش از حد نمک،به 
قتل درجه دوم محکوم شده و مجازات بیست سال زندان را 
دریافت کرد.این زن قصد داشت با چنین عملی، توجهات را 
در شبکه های اجتماعی به بیماری مرموز پسرش جلب کند.
لسی اسپیرز 27 ساله مدتی بود که وقایع مربوط به بیماری 
پسر 5 ساله اش را در یک وباگ و شبکه های اجتماعی منتشر 
می کرد.وی در آخرین پست اش نوشته بود: »گارنت، فرشته 
شیرینم بیست و سومین بار است که به بیمارستان می رود. 
کاش زودتر بتوانیم به خانه بر گردیم.« گارنت کودک نرمال 
و سالمی بوده و بیماری های او نظیر اختالات گوارشی اش 
توســط مادرش ایجاد می شد. وکیل دادگستری این پرونده  
توضیح می دهد: »این مادر در نهایت به وسیله قرار دادن مقدار 
کشنده ای نمک در محفظه تزریق بیمارستانی باعث مرگ 
فرزندش شد. وی از تمام این مراحل عکس گرفته و در فیس 
بوک منتشر می کرد. این زن همواره تاش داشت پسرش را 
مریض جلوه داده و نیاز خود به توجه را از این طریق جبران 
کند. سرم بیمارستان در نهایت تبدیل به ساحی برای او شد 

تا فرزندش را بکشد!«

* علی جعفری پژوهشگر مطالعات فرهنگ و ارتباطات: با شکل گیری پدیده هایی 
چون شهروند خبرنگار دیگر نمی توان این پالایش خبری و دروازه بانی را به 

یک روزنامه، رسانه و یا یک سازمان مشخص سپرد. در سواد رسانه ای کنترل 
احساسات،چگونگی تفکر پیرامون یک خبر و پی بردن به صحت و سقم آن 

آموزش داده می شود.اینطور نیست که شهروندان در پی اعتماد تام به یک منبع 
سال ها آسیب بخورند و بعد به یکباره متوجه بشوند که گول خورده اند.

بگیریم. بنابراین سرعت و دامنه این پیشرفت به ما می فهماند 
که ســواد رسانه ای تا چه حد پیچیده شده و هر روز دامنه و 

مفاهیمش در تغییر و گسترش است.«
جعفری تاکید دارد: »در کشورهای پیشرفته هم اکنون 
برای آموختن سواد رسانه ای واحد درسی زیادی دارند. اما در 
ایران علی رغم استقبال زیاد از ابزار رسانه ای نوظهور در پی 
آموزش رسانه ای نبوده ایم. رسانه ها در حال حاظر وارد متن 
زندگی روزمره ما شده اند. چنانچه سواد رسانه ای از مدرسه در 
فرد نهادینه شود،هم می تواند به عنوان یک شهروند باهوش در 
آینده به بهترین نحو از رسانه استفاده کرده، هم از آسیب ها 
مصون بماند و هم فضای زندگی اش را دچار تشویش نکند.
بخشی از ادبیات رسانه ای مربوط به پالایش افکار است. مثا 
به فان روزنامه اعتماد داری وآن برایت خبرها را ادیت می کند 
.اما درفضای مجازی هر کس می تواند تولید خبر داشته باشد. 
با شکل گیری شهروند خبرنگار دیگر نمی توان این پالایش  چوپان دروغگو 

در لباس امپراطوران شایعه ساز!

* سید محمد رضا فخری مدیریت پارسی بلاگ: 
برخی کارشناسان تکرار خبر بویژه در منابع معتبر 

خبری را ملاک صحت یک خبر قرار می دهند و 
معرفی می کنند.البته این مورد اخیر نمی تواند 

یک معیار صد در صدی برای راستی آزمایی خبری 
باشد؛ چرا که ما به تجربه دیده ایم چطور در باب 

موضوعی که به نفع سردمداران سلطه گر دنیاست، 
امپراطوری های خبری دست به یکی کرده و جریانی 
از خبرهای کذب را به خورد مخاطبین شان می دهند.

بر لایه سطحی ذهن مخاطب تاثیر عمیقی می گذارد و به او 
اجازه تجزیه و تحلیل و جســتجوگری نمی دهد. همان چند 
ثانیه اول تاثیرگذاری بر لایه سطحی ذهن مخاطب کافی است  
تا او را وادار به کپی کردن آن مطلب و انتشــارش در شبکه 
دیگری را بدهد. بنابراین در روبرو شــدن با یک شایعه ذهن 
مخاطب  همواره طوری هدایت می شود که هم بپذیرد و هم 
نپذیرد. برای دروغ پراکنان بزرگ خبری و شایعه سازان بویژه 
در ژانر اخبار سیاسی همین چند ثانیه تاثیر گذاری بر لایه های 
سطحی ذهن مخاطب اهمیت دارد. تا بخواهند اخبار حقیقی 
شایعه را رد کنند، اندکی طول کشیده و اگرچه دروغ شایعه 
بعد از مدتی آشکار گردد، اما به دلیل تکرار شدن خبر کذب 
در گوشــه ذهن مخاطب جا گرفته و به این آسانی ها بطور 

کامل پاک نخواهد شد.«
وی در ادامــه می گوید: »آن قدر اخبــار کذب مکرر در 

منتشر می شوند( و اطاعات گمراه کننده )اخبار غلطی که با 
سوءقصد گسترش می یابند( را شناسایی کند.به گفته محققان، 
این سیســتم، منابع اطاعات را براساس ارزیابی اعتبار آنها 
طبقه بنــدی کرده و تاریخچه اطاعــات اینترنتی آناین یا 
ســابقه آن را برای تعیین امکان ایجاد آن به منظور شــایعه 
پراکنی بررسی می کند.این طبقه بندی شامل خبرگزاری ها، 
روزنامه نگاران، کارشناســان، شاهدان و دیگر اعضای جامعه 
است که به طور خودکار نوشته هایی در رسانه های اجتماعی 
ارسال می کنند.نتایج بدست آمده از جستجوهای این سیستم 
بر روی یک »داشبورد تصویری« به نمایش درآمده تا کاربران 
بتوانند از صحت شــایعات باخبر شوند. در پایان این پروژه، 
محققان امیدوارند بتوانند آن را به عنوان یک ابزار خاص در 

اختیار روزنامه نگاران قرار دهند.
روح الله مومن نسب در باب چگونگی عملکرد شایعه در 

باید بتواند وقتی یک فیلم را در تلویزیون و یا سینما  می بیند،آن 
را مثل کتابی خوانده، پاریزه اش کرده و درکش کند.«

این پژوهشــگر در ادامه می گویــد: »مطبوعات اولیه 
خیلی ســاده بودند؛ مثل یک کتاب. در سه، چهار دهه اخیر 
خیلی پیشرفت داشته اند. بخش عظیمی از این پیشرفت ها را 
مدیون پیشــرفت تکنولوژی چاپ نظیر ظهور فتوژورنالیسم 
هســتیم. از سوی دیگر فضاهای مجازی متولد شدند و رشد 
قابل ماحظه ای داشتند.شبکه های  اجتماعی متن های متاخر 
فضاهای مجازیند.ابتدا تنها متن خبری داشتیم. بعد وباگ 
نویسی رواج یافت و سایت ها ایجاد شدند. سپس نرم افزارهای 
فضــای مجازی نظیر وایبرو واتس آپ و غیره آمدند. در حال 
حاضر دیگر متن اندک اندک به حاشیه می رود و برای مثال 
در اینستاگرام فقط با تصویر ارتباط برقرار کرده و اخباری را رد 
و بدل می کنیم. بعید نیست در آینده با فیلم کوتاه با هم ارتباط 

اســت در مهارت ارتباطات نیز باید مهارت دفع ارتباطات را 
آموخت. این کارشــناس اهل فن برایمان توضیح  می دهد: 
»اینجا مهارت دفع ارتباط هم لازم است تا در بین اشباع خبری 
تنها ارتباطات با منبع و اخبار صحیح حفظ شود. باید قدرت 
تشخیص در مخاطب با علم آموزش سواد رسانه ای تقویت گردد 
تا وی قادر باشد با قدرت اراده خویش ارتباط رسانه ای به درد 
بخور را کشف کند و ادامه دهد. متاسفانه مخاطب ما هنوز در 
پی ارتباط حداکثری و احتمالا موثر اســت. اما باید برویم به 
سمت قطع موثر ارتباطات.بسیاری از مشکات در پی اعتماد 
بی حد و حصر به شبکه های اجتماعی و نیز قضاوت عجولانه 
شبکه های اجتماعی در اخبار منتشره شان شکل می گیرند.«

تکرار یک خبر دلیل صحت آن نیست
ســید محمد رضا فخری مدیریت پارسی باگ معتقد 
اســت که رســانه های مجازی اغلب در پی استفاده از افکار 


