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محافظت از ذائقه 
مخاطب

دكتر عل��ي اكب��ر رضايي، 
عضو هيئت علمي دانشگاه آزاد 
اس��امي و دارن��ده عنوان مقاله 
برتر در كنفرانس جهانی مديريت 
بحران )داووس سويس 2012( 
در گف��ت وگو با كيه��ان اظهار 
داش��ت: با توس��عه و گسترش 
تکنولوژی ه��ای تصويری انتقال 
اطاعات، كار تلويزيون نس��بت 
به گذشته بسيار سخت و پيچيده 
شده اس��ت. به همين دليل هم 
تأثيرگذاری تلويزيون بايد بطور 

مدام ارزيابی شود. 
وی تصريح كرد: نياز اس��ت 
در حوزه تلويزيون يک برنامه به 
مفهوم واقعی كلمه اس��تراتژيک 
داشته باشيم. يعنی »سيما« بايد 
اين آمادگی را داشه باشد كه در 
تحولات آتی در حوزه رسانه مدام 
خودش را با موقعيت های جديد 
تطبي��ق دهد و در عرصه جنگ 

رسانه ای، پيروز ميدان باشد.
نويسنده كتاب »آشنايی با 
اصول برنامه ريزی و برنامه ريزی 
فرهنگی« اف��زود: نکته ديگر بر 
می گردد به برنامه های عملياتی. 
اي��ن برنامه ه��ا ك��ه رس��انه به 
خصوص تلويزي��ون برای آينده 
بايد  خودش تصوي��ب می كند، 
حالت شناور داشته باشد. يعنی 
عاوه بر برنامه مدون س��اليانه، 
بايد برنامه ای هم تدوين ش��ود 
كه س��يما را نسبت به تحولات 
و اتفاقات پيش رو تطبيق دهد. 
رضايی گفت: از طرف ديگر 
ما در مواجهه و مقابله با توسعه 
روزافزون رسانه های فارسی زبان 
معاند هس��تيم كه اين شبکه ها 
روی تغيير ذائقه مخاطب متمركز 
هستند. اين مسئله ای است كه 
تلويزيون بايد به شدت نسبت به 
آن مراقبت داش��ته باشد. يعنی 
»سيما« در عين حركت بر مدار 
ارزش ه��ا و آرمان های انقاب و 

»ش�یار 143« تجل�ی حکمت 
معنوی س�ینما در اندیش�ه شهید 

آوینی است. 
اين فيلم می توان��د احياگر نوعی 
ازس��ينما باش��د كه در ده��ه 60 با دو 
فيلم »ديده بان« و »مهاجر« )هر دو به 
كارگردان��ی ابراهيم حاتمی كيا( تکوين 
يافت اما در دهه های بعد، كمرنگ شد.

ساختار و نوع روايت اين اثر بسيار 
نزديک به نئورئاليسم است. البته بنا بر 
گفته آستروک »ديگر چيزی كه بتوان 
برچسب سينمايی بر آن زد وجود ندارد 

نگاهی به فیلم »شیار 143« 

تجلی انتظار در سینمای دفاع مقدس
مسعود قدیمی

فقط فيلم ها وجود دارند و هر فيلم بايد خود س��بک خويش را بيابد.« پس نمی توان 
نقد مسعود فراستی بر اين فيلم را منصفانه دانست، زيرا عناصر روايتی فيلم در نسبت 
با خود قرار دارند و نمی توان بدون مبنا قرار دادن نظريه ای اين فيلم را دارای ايده ای 

دو خطی دانست. 
در خصوص مس��ئله انتظار در فيلم بايد اين نکته را در نظر گرفت كه  »ش��يار 
143« فيلم »پس زمينه« است و بر خاف بسياری از آثار دفاع مقدس سينمای ايران، 
اين فيلم كنش های دراماتيکی مشخصی را پيروی نمی كند و در مقابل عالمی را در 
پس زمينه ظاهر می كند كه دارای عناصر مش��خصی است. مفهوم و مسئله انتظار بر 
كل اين عالم تجلی يافته و حاكم است و نمی توان با يک كنش مشخص يا يک نمای 
مشخص آن را بارز و برجسته تر نمود و اگر اين اتفاق می افتاد، فيلم از اثری عميق به 
فيلمی تبليغاتی با معيارهای رسانه ای مبدل می گشت. اين فيلم تجلی معنای انتظار 
است و نه تصوير تبليغاتی از آن. نمی توان حقيقت معنای انتظار را در سينما به طور 
كامل درک كرد زيرا س��ينما هنری سوبژكتيو است. اما »شيار 143« توانست از اين 
ذات تک لايه سينما عبور كند و دستاورد مهم اين فيلم نيز همين ويژگی است. اين 
فيلم در عين روايت زندگی روزمره شخصيت الفت، مفهوم عميقی را می آفريند. در اين 
فيلم معنا در تصوير منجمد نگشته و از نسبتی ساخت گرايانه عبور نموده است. نسبت 
فيلم با مفهومی كه قصد بازنمايی آن را دارد رابطه ای دال و مدلولی صرف نيست، در 
واقع قرار اس��ت كه فيلم تجلی مفهوم »انتظار« و »صبر« باش��د، در هيچ كجای فيلم 
سخنی از اين دو مفهوم به ميان نمی آيد و فيلم همچنان با روايت روزمرگی شخصيت 
اصلی پيش می رود، اما پيوند سمبليک با مفاهيم مورد نظر بر قرار می كند و به نوعی 
مخاطب را ارجاع می دهد به آن؛ نسبتی ميان مخاطب و فيلم برقرار است كه بازنمايی 
مفهوم��ی را در پ��ی دارد، اما فيلم هيچ گاه اين مفهوم را تبليغ و نمايان نمی كند بلکه 
آن را همچون تصويری عينی از معنايی نامحدود ارائه می دهد. »شيار 143 « تجلی 
معنای صبر اس��ت بی آنکه بخواهد آن را مانند ش��عاری تبليغ كند و يا حتی از آن و 
ويژگی هايش سخن بگويد. در اين فيلم نسبت تکنيکی سينما خرق می شود تا معنا 
تجلی يابد. اگر قرار بود فيلم به طور مشخص سکانس هايی درباره انتظار طراحی كند، 
اين عمل منجر به تنزل معنای انتظار در قاب تصوير می شد و لذا از مقام حقيقی آن 
كاهش می يافت. به تعبير شهيد آوينی:» كلمه تا آنگاه كه بی چهره است و تصور و تجسم 
پيدا نکرده می تواند همچنان وسعت بی كران خود را در معنا حفظ كند اما به محض 
آنکه تصور و تجسم پيدا كرد در همان كالبد و صورت محدود و منجمد می گردد .« لذا 
اين نسبت پديدارشناسانه شهيد آوينی با سينما مسير خروج از سوبژكتيويسم است.

خواب های ش��خصيت مادر و شخصيت 
س��رباز نمود پديدارشناسانه حقيقت در 
س��ينمای دينی اند.اين خواب ها مبنای 
فرويدی س��ينما را نقض می كنند. زيرا 
برآم��ده از عال��م حقيقت اند و نه از انبار 
ضمير پنهان فرويديسم.بنابراين عنصر 
خيال در س��ينما كه مبنای روانکاوانه و 
فرويدی دارد يعنی محصول عقده های 
سركوب شده فرد است مبدل به شهود 
و ارتب��اط با عالم ماوراء می ش��ود و اين 
ارتب��اط تجلی حقيقت ب��ر ضمير پاک 
شخصيت مادر در فيلم است. اين تجلی 
تمامی نسبت های حصولی و آزمايشگاهی مدرنيته را نقض می كند و از عالمی لاهوتی 

سخن می گويد و رابطه آن را با عالم ماده رقم می زند.
»شيار 143« مفهوم دفاع مقدس را با مفهوم جنگ يکی نمی داند؛ اگر سينمای 
نئورئاليس��ت ايتاليا پس از پايان جن��گ دوم جهانی تصويری كه از جامعه خود ارائه 
می دهد سرتاسر مملو از انحطاط اخاقی، فقر و نااميدی است، سينما دفاع مقدس و 
به خصوص »شيار 143« كه می تواند صورت مثالی اين نوع سينما باشد سخن از صبر 
و مقاومت می گويد و قصد عبور از نهيليسم را با اتکا به مفهوم شيعی انتظار دارد. اين 
فيلم از تمام نسبت های تئوريک سينما گذار نموده است و اصا قصد سينمای برگزيده 

انقاب اسامی در انديشه شهيد آوينی نيز همين گذار معنوی ست.
 س��ينمای جهان در مواجهه با وقايع جنگ بس��يار رس��انه زده و سياسی عمل 
كرد. فيلمی مثل»the were expendable « كه جان فورد آن را در سال 1943 
كارگردانی كرد مقدمه ای برای آماده سازی اذهان عمومی برای حمله اتمی به ژاپن و 
وقايع جنگ س��رد بود. اين فيلم يک فيلم تبليغاتی جنگ است. اما وقتی اسپيلبرگ 
فيلم معروف »نجات سرباز رايان« را می سازد، پيام بی معنی دموكراسی خواهی از نوع 
نئوليبرال را تبليغ می كند. در اين تصوير سربازان آمريکايی قتل و عام می شوند، در 
حالی كه اين وقايع يکطرفه نمايش داده می شود. اما وقتی اليور استون فيلم »متولد 
چهارم ژوئيه« را می س��ازد قصد به چالش كش��يدن جنگ طلبی آمريکا را دارد و لذا 
نسبت ها در مواجهه با مفهوم جنگ متفاوت است. اما در خصوص دفاع مقدس، ما با 
مفهوم جنگ روبه رو نيستيم. همچنان كه شهيد آوينی می گفتند :»اگر جنگ ما نيز 
از زمره جنگ هايی بود كه در اين قرون اخير در كره زمين رخ داده اس��ت بنده خود 
از نخستين كسانی بودم كه از نظر گاهی مخالف با جنگ فيلم می ساختم« به همين 
دليل، فيلم های بارز سينمای دفاع مقدس بر مبنای فرهنگ مقاومت بنا شده اند و »شيار 
143« در اين مبحث می تواند نمونه و الگو باشد. براين اساس سينمای دفاع مقدس 
در اصل پس از جنگ ظهور می كند. زيرا نسبتی تاريخی و حِکمی به اين پديده دارد. 
س��ينمای حقيقی دفاع مقدس هيچ گاه قصد تبليغ و به رخ كش��يدن توان نظامی را 
ندارد، هيچ گاه قصد تهييج و تصوير سازی های قهرمان مسلکانه دروغين را ندارد و بر 
عکس با نمايان نمودن رنج های رزمندگان، تصوير دردناكی از ميدان های جنگ ارائه 
می دهد، اما شخصيت هايش توان عبور از اين مشيت و همدل شدن با حکمت نهفته 
در درون آن را دارند.  ش��هود حکمت تاريخی واقعه ای، در رابطه با نس��بت حضوری 
و معن��وی ف��رد با حکمت الهی پديد می آيد. پس زبان س��ينما در ارائه حقيقت صبر 
الکن است و تنها بايد بر تصويری شايسته از شخصيتی در حالت انتظار بسنده نمود.

توصیه های دو مدرس دانشگاه به معاون جدید سیما

اولویت های استراتژی هوشمند در تلویزیون
بدون تردید، معاونت سیما مهم ترین مسئولیت رسانه ای نظام جمهوری اسلامی پس از ریاست صداوسیما محسوب می شود. چراکه مسئولیت پخش 
برنامه های شبکه های تلویزیونی داخلی برعهده این معاونت است. مسئولیتی که در دور جدید مدیریت رسانه ملی به اصغر پورمحمدی واگذار شده است. حالا 
همه منتظر ارتقای روزافزون برنامه های تلویزیونی هستند. به همین مناسبت نظرات دو نفر از اساتید دانشگاه و فعالان رسانه ای درباره چگونگی این ارتقا را 
می خوانید:                                                                                                                                                                                                                      تصویرروز

نظام مقدس جمهوری اسامی 
بايد از نب��ض جذابيت مخاطب 

نيز محافظت كند.
وی در پاسخ به اين پرسش 
كه س��يما، چگون��ه می تواند در 
عين ايجاد جذابيت، از ابتذال در 
امان بماند، توضيح داد: ما با يک 
مثلث مواجهيم كه سه ضلع آن 
عبارت است از: تکنولوژی،  هنر 
و دانش. اين س��ه ضلع است كه 
چگونگی انتقال يک پيام توسط 

رسانه را تعيين می كند. 
نويسنده كتاب »ارتباطات، 
اف��کار عموم��ی و جنگ روانی« 
افزود: همچني��ن در اين زمينه 
با سه نظريه روبرو هستيم. يک 
نظريه كه معتقد است رسانه بايد 
ب��ه نياز مخاط��ب خود معطوف 
باشد. رس��انه های غربی عمدتا 
با اين نظري��ه فعاليت می كنند. 
نظريه ديگر، ش��أن و مأموريت 
رس��انه را فراتر از ذائقه مخاطب 
می داند و معتقد است، يک رسانه 
بدون توجه به ذائقه مخاطب، بايد 
آنچه درست است را انجام دهد. 
يک نظريه بينابين هم وجود دارد 
كه مبتنی بر هر دو نظريه است. 
دارنده عنوان مقاله برتر در 
اولين كنفرانس ملی مهندس��ی 
فرهنگی همچني��ن گفت: هنر 
اصلی مديريت سيما، همسانی و 
همپوشانی هر دو رويکرد است. 
چرا كه اگر به نياز مخاطب توجه 
نکن��د، او را از دس��ت می دهد. 
از آن ط��رف، اگ��ر صرفا متوجه 
جذب مخاطب باشد، از كاركرد 
اصلی صداوسيما در فرهنگسازی 
مطاب��ق ارزش ه��ای انقاب��ی و 

اسامی دور می شود. آنچه سيما 
به آن نياز دارد، استفاده از دانش 
و هنر است كه هم فرايند جذب 
مخاطب را پيش ببرد و هم قدرت 
انتق��ال پيام های ارزش��ی را در 

رسانه ملی حفظ می كند. 
م��ا چنين  افزود:  رضاي��ی 
تجربه ای را در س��ينمای بعد از 
انقاب اسامی داش��ته ايم كه 
بدون جذابي��ت كاذب، توجه و 
استقبال مخاطب انبوه را در پی 
داشته است. دليل آن هم استفاده 

از دانش و هنر بود. 

وی ادامه داد: كار رسانه های 
فارسی زبان اين است كه نيازهای 
غيرواقعی را تبديل به نياز واقعی 
باي��د  كار صداوس��يما  كنن��د. 
برعک��س اي��ن باش��د. مديريت 
رس��انه با تدوين استراتژی های 
هوشمند بايد بتواند نياز مخاطب 

را همراه خود كند. 
نیاز سیما به پالایش

علوی  دكتر سيد حس��ين 
م��درس دانش��گاه بين الملل��ی 
المصطفی و  قائم مقام خبرگزاری 
بسيج نيز در گفت وگو با كيهان، 
ضمن تأكيد بر برخورداری سيما 

از نقاط قوت فراوان اظهار داشت: 
ب��رای موفقيت مدي��ران جديد 
رس��انه ملی و برای اينکه نقاط 
قوت صداوس��يما بهتر به چشم 
بياي��د، به نظرم باي��د برای رفع 
برخی از ضعف هااقدام اساس��ی 

شود. 
وی اولويت اول برای ارتقای 
س��يما را پالاي��ش ش��بکه های 
درح��ال پخش معرف��ی كرد و 
توضيح داد: مديريت سيما بيش 
از اينک��ه اولويت كمی داش��ته 
باش��د اولويت كيفی دارد. سيما 

متأسفانه ظرفيت هايی را درست 
كرده كه توانايی پر كردن محتوای 
متناسب با اين ظرفيت ها را ندارد. 
هم به لح��اظ مادی و اقتصادی 
اي��ن كار به صرفه نبوده و هم به 
لحاظ معنوی منجر به خس��ران 
نمونه چنين وضعيتی  می شود. 
را در برخی از شبکه ها می بينيم. 
مثل شبکه نسيم. به همين دليل 
هم برنامه های نامتناسب زيادی 
در آن پخش می ش��ود. افزايش 
شبکه ها، درصورت برخورداری از 
زيرساخت محتوايی لازم، اتفاق 
خوبی اس��ت، ام��ا وقتی چنين 

زيرساختی فراهم نباشد، آفاتی 
را ب��رای فرهنگ عمومی در پی 

خواهد داشت.
از  بس��ياری  اف��زود:  وی 
س��ريال هايی ك��ه در تلويزيون 
تولي��د می ش��وند يا فاق��د ناظر 
كيفی با ش��ناخت مبانی دينی 
است و يا اگر وجود دارد از سواد 
لازم برخوردار نيست و يا تقوای 
لازم را ندارد يا خطاهای زيادی 
دارد. توليد س��ريال با محتوايی 
فمنيستی، ساخت فيلم ضدايرانی 
»ي��ک خانواده محترم« در يکی 
از مراكز س��يما و سپردن توليد 
سريال مناس��بتی به افرادی كه 
سابقه حمايت از فتنه داشته اند، 
نش��انه هايی از ضعف نظارت در 

سيما هستند. 
عل��وی درب��اره بخش های 
خبری س��يما نيز گفت: ضمن 
تأكيد بر اينکه مجموعه معاونت 
سياس��ی و خبری صداوس��يما 
يکی از س��الم ترين بخش های 
رسانه ملی است اما بايد گفت كه 
بسياری از اخباری كه رسانه های 
ديگ��ر مانور زي��ادی روی آنها 
صداوس��يما  در  می دهن��د، 
مس��کوت واقع می ش��وند. اين 
درحالی است كه سکوت رسانه 
ملی درباره برخی از اتفاقات،در 
جامعه س��وءظن ايجاد می كند 
و موجب می ش��ود، رسانه های 
ضدانقاب وارد ش��ده و مطابق 
مي��ل خودش��ان آن اتفاقات را 

بازتاب دهند. 
وی ادامه داد: امسال به نام 
س��ال فرهنگ نامگذاری ش��ده 
اس��ت. بايد صداوسيما در حوزه 

معضات فرهنگی به طور جدی 
تری وارد ش��ود. معنای سکوت 
درباره برخی مس��ائل، تعامل با 
دولت نيس��ت. صداوس��يما بايد 
از دول��ت در چارچ��وب منافع 
اس��ام و انقاب پشتيبانی كند.
نتيجه سکوت رسانه ملی درباره 
برخی مس��ائل، بی خبری مردم 
درب��اره خيلی از اتفاقات اس��ت. 
به عنوان مثال بسياری از مردم 
نمی دانند به چه دليلی مجلس 
چهار بار وزاری پيشنهادی وزارت 
عل��وم را رد ك��رده اس��ت. چرا 
باي��د فيل��م مربوط ب��ه يکی از 
اين اف��راد در مجلس به نمايش 
در بياي��د اما م��ردم ما اين فيلم 
را از صداوس��يما نبينن��د؟ بايد 
صداوسيما روشنگری كند.علوی 
تأكيد كرد: مش��خص نيست كه 
به چ��ه دليلی منتق��دان توافق 
ژنو اج��ازه طرح نظرات خود در 

صداوسيما را نداشتند؟ 
اين مدرس دانشگاه درباره 
فيلم ه��ای خارجی در  پخ��ش 
سيما نيز گفت: من حرف اخير 
نادر طالب زاده را تکرار می كنم 
ك��ه می گفت كه ش��بکه المنار 
لبنان حتی يک فيلم يا انيميشن 
هالي��وودی پخش نمی كند. اين 
يعنی برخورداری يک رس��انه از 
اس��تراتژی. ما ش��عار »مرگ بر 
آمري��کا« می دهيم اما همزمان، 
فرهن��گ آمريکاي��ی را به خورد 

مردم كشورمان می دهيم. 
وی همچني��ن ب��ا انتقاد از 
تبليغات تجاری  پخش پرحجم 
در س��يما اظه��ار داش��ت: يکی 
از معض��ات گس��ترش كم��ی 
شبکه های صداوسيما، اين شده 
كه برای اينکه هزينه اين شبکه ها 
تأمين شود به شركت های تجاری 
اتکا می ش��ود و تبليغاتی پخش 
می شود كه با روح و روان مردم 
ب��ازی می كنن��د و ب��ه فرهنگ 
مصرفی و سودگرايی در جامعه 

دامن می زنند. 
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