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روزهای گذش�ته خبر رسیدن پوتین های 
داع�ش به خاک بغداد در رس�انه های خبری و 
ش�بکه های مجازی آنچنان سریع و با تبلیغات 
ق�وی پخش ش�د که ب�رای همگان ب�اور پذیر 
می نمود.حال آنکه در همان زمان داعشی ها با 
فاصله 14 مایلی در شهر هیت استان الانبار به 

سر می بردند.
م�وج خب�ر پراکنی ه�ا بیش�تر از ام�واج 
هرس�احی به نفع داعشی ها عمل کرد. دراین 
جنگ رس�انه اي هیاري کلینتون، چاک هگل 
و بسیاري دیگر از مقامات آمریکایي مشارکت 
داشتند از جمله اوباما که همین اواخر از نبردي 
طولان�ي مدت با داعش س�خن گف�ت، اما اوج 
داستان زماني رخ داد که ژنرال دمپسي رئیس 
ستاد مشترک ارتش آمریکا ادعا کرد بالگردهاي 
جنگي این کشور یك حمله در حوالي فرودگاه 
بغداد را دفع کرده اند و هم اکنون نبرد در اطراف 
ف�رودگاه بین المللي بغداد جریان دارد! ش�اید 
بتوان گفت خبر س�اندي تلگ�راف انگلیس، به 
نقل از یك منبع امنیتي عراقي، تاثیر سنگیني 
بر فضا داش�ت، به طوري که خبر داد، داعش به 

دروازه هاي بغداد رسیده است.
هر چند هم اکنون مشخص شده که این اخبار 
شایعه ای بیش نبوده تا هم آمریکایی ها بتوانند با جلب 
نظر مجامع بین المللی مجوز دخالت و ورود به سوریه 
و بغداد را بدس��ت آورند وهم از داعش چهره ای قدر 
س��اخته و ایجاد رعب و وحشت کنند؛اما شایعات در 
دقایق اول انتشارشان تاثیرات روانی مورد انتظار خود 

را بر اذهان عمومی برجا خواهند گذاشت.
برای کشیدن خط بطلان بر هر شایعه ای باید 
چش��مان بینا و احساس تعهد رس��انه ای را به کار 
گرفت. برای مثال اگر در همان دقایق اولیه انتشار 
ش��ایعه رس��یدن داعش به بغداد عده ای خبرنگار 
متعهد در صحنه حاضر می ش��دند و با تهیه اخبار 
مس��تند و تصویری و نیز انتشار به موقع آن شایعه 
را تکذی��ب می کردند،ش��اید داع��ش و هوادارانش 
نمی توانستند دس��ت کم یک هفته شایعه پراکنی 
ش��بکه ای و رس��انه ای را دنبال کرده و تا این حد 
ماهی بگیرند!برای کش��یدن خط بطلان بر شایعه 
باید به همان نسبت سرعت شایعه پراکنی ها سریع 
عمل کرد و جهادگرایانه حقیقت خبر را اس��تخراج 
و انتشار داد.گفته می شود داعشی ها به دلیل کمبود 
نیرو)15 هزار نفر( چاره ای جز به راه انداختن جنگ 
روانی از طریق شایعه پراکنی)بویژه شایعه پراکنی 
ش��بکه ای در فض��ای مجازی(و نی��ز ایجاد رعب و 
وحشت برای خالی از سکنه شدن شهرهای بزرگ 
و فراهم آمدن زمینه قتل و غارت در شهرهای خالی 

از سکنه شده ندارند.  
حضور در منطقه خبر ساز

و مخابره سریع مستندات ضد شایعه
کارش��ناس  ی��ک  زارع��ی،  دکترس��عدالله 
مس��ائل سیاس��ی  و رس��انه در توضیح تاثیر شایعه 
پراکنی های خبری در گفت و گو با گزارشگر کیهان 
می گوید:»امروزه در عرصه رس��انه،خبر و شایعه به 

* محمد ذوقی  فعال رسانه ای: 
کارشناسان در فضای حرفه ای 

خبری از شبه خبر تعبیر به خبر زرد 
و مطالب زرد می کنند.مطالبی که 

ریشه اش در قوای رذیله انسان است 
به جز اینکه حس کنجکاوی مقطعی 
مخاطب را تامین کند هیچ نفعی به 
حال او نخواهد داشت.برای مثال 
اینکه فان بازیگر با فان هنرمند 

یا فان فوتبالیست ازدواج کرده چه 
سودی به سطح درک مخاطب 

خواهد رساند؟

تعبیری خبر و ش��به خبر آنق��در در هم آمیخته و 
در هم تنیده اند که به س��ختی می ش��ود بین خبر و 
شبه خبر تفاوت قائل شد.معمولا شبه خبر در جایی 
منتشر می شود که اصلا چنان اخباری وجود ندارد. 
ش��به خبر ساخته می ش��ود تا درآن منطقه پاره ای 
ازاهداف سازندگان شایعه تامین شود. برای مثال در 
منطقه خاورمیانه 90 درصد دید مردم)مس��لمانان(

نس��بت به آمریکا و حضورش منفی اس��ت. آمریکا 
همواره کوشیده تا بدیل هایی را به صحنه در آورد و 
ب��ا تمرکز روی بدیل ها حقایق اصلی را مخفی کرده 
و تحت پوشش قرار دهد.برای مثال آمریکا دراخبار 
مربوط به جهان اس��لام بر روی عملکرد قش��ری از 
خش��ونت طلبان مس��لمان زوم کرده است.اولا این 
گروه ها مدعی اسلام حقیقی نیستند و ثانیاً در حال 
حاضر و دردنیای امروز کدام مذهب را می توان یافت 
که در دل خود قش��رهای نفوذی تند رو و خشونت 
طلب را نداشته باش��د؟بنابراین آمریکایی ها همواره 
س��عی کرده اند از طریق شایعه پراکنی شبکه ای در 
فضای مجازی و یا شایعه پراکنی رسانه ای اخبار غلو 
شده خود را بویژه در مورد مسلمانان و جهان اسلام 

پیش روی مخاطبین جهانی قرار دهند.«
این کارشناس مسائل سیاسی و رسانه ای در ادامه 
می کوشد شاخصه هایی برای تشخیص سره از  ناسره 
خبری ارائه دهد.وی می گوید:»معمولا شبه خبرها در 
جایی پراکنده می ش��وند که در دنیای واقعی در آن 
منطقه چنین اخباری وجود ندارد.چنانچه این امکان 
وجود داش��ته باشد که افرادی نزدیک به محل خبر 
س��از شده )ادعا می شود در آن محل فلان واقعه رخ 
داده(حضور یابند و اقدام به تهیه مس��تندات خبری 
و انتش��ار آنها کنند،دیگر شایعه ای پا نمی گیرد.برای 

مثال در ش��ایعه رسیدن داعش به بغداد اگر افرادی 
در محل حاضر می شدند و فاصله چند مایلی نیروهای 
داعش تا بغداد را با مستندات )عکس و فیلم (گزارش 
می دادند،دیگر شایعات تا یک هفته در رسانه ها دوام 
نمی یافت.ه��دف آمریکایی ه��ا در همراهی با داعش 
در ش��ایعه پراکنی خبری این اس��ت که نظر مجامع 
بین المللی را جل��ب کرده و مجوز دخالت و ورود به 
خاک س��وریه و عراق را به دس��ت آورد.پس یکی از 
راه های کشف حقیقت داشتن چشم بینا و مخابره و 
انتشار س��ریع حقایق ضد شایعه از طریق حضور در 

منطقه هدف سازندگان شایعه است.«
راه دوم تشخیص اخبار دروغین که توسط این 
کارش��ناس مطرح می گردد این است که »اگر چند 
روز متوالی و پشت سر هم خبری در رسانه ها مکررا 
پخش می شود اما هیچگونه تصویر مستندی از آن ارائه 
نمی گردد،اینجاست که باید در حقیقت چنین اخباری 
شک کرد.چرا که هر خبر حقیقی بالطبع مستنداتی 
دارد. بویژه امروزه که هر فردی با گوشی تلفن همراه 

دوربین دارش می تواند یک خبرنگار باشد.«
واما دکتر زارعی در باب راه سوم تشخیص سره 
از ناسره خبری برایمان می گوید:»باید در مواجهه با 
هر خبری ببینیم این خبر منافع چه کسانی را تامین 
می کند. آیا مضمون اخبار مطابق منافع  دست هایی 
که پش��ت بنگاه های خبری قرار دارند،نیس��ت؟اگر 
چنین اس��ت و مطابقتی وجود دارد باید در حقیقت 

خبر شک کرد.«

اتفاق نامبارک تغییر ذائقه مخاطب
 به سمت شایعات

محمد ذوقی، یک فعال رس��انه ای و دانش��جوی 
دکترای علوم رس��انه ای در پاس��خ به این س��وال که 
چه عواملی به بسط شایعات خبری دامن می زنند؟به 
گزارش��گر کیهان می گوید:»متاسفانه یک موضوعی 
رایج شده که ش��اید ناخودآگاه مخاطبین خبری هم 
در فض��ای رس��انه ای به آن س��مت می روند،جذابیت 
حرف های یواشکی اس��ت. بعضا دیده می شود که در 
تحلیل های خبری نیز از این حرف های جذاب و در عین 
حال غیرمستند در گوشی-تحلیل گران و کارشناسان 
خبری- استفاده می کنند.به تعبیری هم مخاطبین و 
هم خبرنگاران به این قبیل حرف های در گوشی خیلی 
علاقمند شده اند. و این می تواند تغییر ذائقه نامبارکی 
باشد.کم کم این تصور غلط ایجاد می شود که خبرنگار 
باید خبرهای داغ منتش��ر نش��ده  و عجیب را منتشر 
کند. خبرهایی که درست بودنشان زیاد مهم نیست.«

وی ادام��ه می دهد:»درفض��ای حرفه ای خبری 
از اینگون��ه اخب��ار تعبیر به خب��ر زرد و مطالب زرد 
می شود.مطالبی که ریشه اش در قوای رذیله انسان 
است.به جز اینکه حس کنجکاوی مقطعی مخاطب 
را تامین کند هیچ نفعی به حال او نخواهد داش��ت.
برای مثال اینکه فلان بازیگر با فلان هنرمند یا فلان 
فوتبالیس��ت ازدواج کرده چه سودی به سطح درک 

مخاطب خواهد رساند؟«
این فعال رسانه ای در پاسخ به سوال دیگری مبنی 

بر اینکه در جایگاه مخاطب چطور سره از ناسره خبری 
را تش��خیص دهیم، می گوید:»مخاطبین در شرایط 
فعلی رسانه ای و در مواجهه اولیه  به هیچ یک از اخبار 
صددرصد اطمینان نکنند.یکی از شیوه هایی که کمک 
می کند س��ره را از ناسره تشخیص دهیم در کنار هم 
قرار دادن اخبار و شنیده هاست هر چند منتسب به 
جریانات سیاسی و فکری مختلف در کشور باشد. باید 
توجه داشت که هر رسانه ای خط فکری و سیاسی اش 
به کجا وابسته اس��ت؟طبیعتا با این روش می توانید 
تشخیص دهید که چه کسانی چه کارهایی می کنند؟«
ذوقی معتقد اس��ت که در دین مبین اسلام نیز 
گزاره هایی برای تشخیص سره از ناسره اخبار، آموزش 
و پیشنهاد داده شده است.برای مثال از طریق همین 
گزاره ها می توان اخبار و احادیث حقیقی را از دروغین 

تشخیص داد.
 وی توضی��ح می ده��د:»در فضای رس��انه ای ما 
خ��أ وجود دارد مبنی بر اینکه آن دس��ته از فقهایی 
که س��واد رس��انه ای نیز دارند،هیچ وقت به این تلاش 
در نیفتاده اند که گزاره های این چنینی پیش��نهاد دین 
مبین را استخراج کرده و برای تشخیص سره از ناسره 
پیش روی مطبوعاتی ها، اهل رسانه و مخاطبین خبری 

قرار دهند.«
پیشنهاد این فعال رسانه ای به مخاطبین خبری 
این است که »هر خبر شبهه ناکی  را نپذیرفته و از 
اهالی رسانه اخبار مستند را طلب کنند. این گونه در 
صورت بی توجهی به شبهات، کم کم تلاش خبرنگاران 

و روزنامه نگاران معطوف به این می شود که  خبرهای 
مستند و متکی به حقیقت ناب را نشر دهند نه اینکه 
بالا و پایین کردن سلیقه ای خبر و نیز انتشار اخبار 

عجیب وبدون منبع را هنر تلقی کنند.«
مخاطبین منابع خبری مختلف را رصد کنند

محمد اس��ماعیل کوثری، نماینده مردم تهران 
در مجلس شورای اس��لامی شیوه های شایعه سازی 
را به سه دسته تقسیم بندی کرده و در گفت وگو با 
گزارشگر کیهان توضیح می دهد:»گاه یک فرد،جمعی 
چن��د نفره ویا گروهی می کوش��ند با شایعه س��ازی 
وعملیات جنگ روانی به اهداف پنهان خود دس��ت 
یابن��د. اینها معمولا آن قدر ش��ایعه را از طریق انواع 
مختلف رسانه ها تکرار می کنند که حتی مخاطبینی 
که به متن خبر باور نداشته اند، اندک اندک شک و 
شبهه شان کنار گذاشته شده و شایعه به کرات منتشر 
شده را به عنوان یک خبر حقیقی می پذیرند.حالت 
دوم این است که چیزکی اتفاق افتاده و باید به چیزها 
تبدیل شود تا توجهات بیشتری را جلب کند.اگر خبر 
به همان اندازه ای که اتفاق افتاده منتشر شود دیگر 
به آن میزان که لازم است توجهات را جلب نخواهد 
کرد.لذا در اینجا غلو اتفاق می افتد.حالت س��وم این 
است راست و دروغ را در هم آمیخته و مورد کذبی را 
در قالب رخدادی راست به مخاطب قالب می کنند.«
کوثری در پاس��خ به این س��وال که مخاطبین 
چط��ور راس��ت و دروغ اخب��ار را تمی��ز دهن��د؟ 
می گوید:»اگر دسترس��ی به منابع خبری دارند که 
باید به آنها رج��وع کنند. اخبار را از منابع مختلف 
کنار هم گذاش��ته و از روی مشابهت ها دریابند که 
ک��دام بخش خبر صح��ت دارد و کدام بخش کذب 
اس��ت؟اگر از چند منبع پیگیری کردند و دیدند به 

صورت پراکنده صحبت شده همین نشانه وجود شک 
و شبهه و شایعه سازی است.«

خطر غلو سازی خبری در کمین است
شایعه از مراحل اولیه شکل گیری تا تبدیل آن به 
گزارش نسبتا ثابت، با سه روند اصلی زیر ارتباط دارد: 
تس��طیح یعنی حذف برخی جزئیات که به نظر 
ناقلان شایعه، غیرمهم و کم اهمیت تلقی می شود. به 
بیان دیگر هر قدر ش��ایعه بیشتر نشر یابد رفته  رفته 

کوتاه تر و فشرده  تر و مختصرتر می گردد. 
برجستگی بدین معنا که برخی جزئیات در طی 

جریان انتقال شایعه پایداری قابل ملاحظه دارد. 
همانند س��ازی بدی��ن معنا که ناقلان ش��ایعه 
براس��اس منافع خویش موضوع ش��ایعه را مفهوم و 

متناسب می کنند.
ایجاد بدبینی نس��بت به نظام و مس��ئولان یک 
جامعه،افزایش اضطراب،ترورش��خصیت،ایجاد فضای 
ناس��الم اجتماعی،ایج��اد تقابل و ص��ف بندی میان 
قشرهای مختلف مردم،ایجاد وجاهت اجتماعی برای 
شایعه سازونیزاطمینان آفرینی و حمایت عاطفی برای 
او،فرافکنی وپرخاشگری و...همگی از پیامد های شایعه 
پراکنی های خبری است که به اهداف پنهان شایعه 

سازان کمک می کنند. 
 در ب��اب اینکه چطور می توان از دام ش��ایعات 
خبری رهید کارشناسان نظرات متفاوت و فراوانی ارائه 
داده اند اما آنچه که مهم به نظر می رسد این است که 
خود مخاطبین هم اگر نسبت به درستی و منبع خبر 
بی خیال باشند این بی خیالی به بدنه رسانه ها سرایت 
کرده و بیم آن می رود که اصحاب رس��انه در مس��یر 
تهیه خبر رسالت خطیرشان را قربانی و به غلوسازی 

خبری رو بیاورند. 

سبد خالی از خبر
 روی میز شایعه سازان

چگونگی شکل گیری 
شایعات خبری و جستجوگری

 برای یافتن حقیقت
بخش پایانی

گالیا توانگر

* دکترسعدالله زارعی،کارشناس 
مسائل سیاسی  و رسانه: معمولا 

شبه خبرها در جایی پراکنده 
می شوند که در دنیای واقعی در آن 
منطقه چنین اخباری وجود ندارد.
چنانچه این امکان وجود داشته 
باشد که افرادی نزدیك به محل 

خبرساز شده )ادعا می شود در آن 
محل فان واقعه رخ داده(حضور 
یابند و اقدام به تهیه مستندات 
خبری و انتشار آنها کنند،دیگر 

شایعه ای پا نمی گیرد.

* محمد اسماعیل کوثری، نماینده 
مردم تهران در مجلس شورای 

اسامی: مخاطبین اگر دسترسی به 
منابع خبری دارند که باید به آنها 

رجوع کنند. اخبار را از منابع مختلف 
کنار هم گذاشته و از روی مشابهت ها 

دریابند که کدام بخش خبر صحت 
دارد و کدام بخش کذب است؟اگر از 
چند منبع پیگیری کردند و دیدند 

به صورت پراکنده صحبت شده 
همین نشانه وجود شك و شبهه و 

شایعه سازی است.

افقی:
1- زیارتگاهی در بازار تهران- جس��م و 
پیکر 2- هدف بعضی از ورزش��کاران از 
خرید کارت معافیت جعلی 3- نش��انه 
وج��ود مفعول درجمله- معامله- روش 
و س��نت- بانگ ن��دا 4- جای��گاه بز و 
گوس��فند- گاه با پیله می آید - جریان، 
داستان 5- پاک- چهاردیواری سقف دار- 
وزی��ر خارج��ه آمری��کا در دوران ملی 
ش��دن صنعت نفت 6- مجرای ش��یره 
گیاهی- چش��م- نوعی رشته خوراکی 
7- امن کردن، به دست آوردن - بانوی 
فاطمی تب��ار- زن گندمگ��ون 8- بهتر 
از بدتر- ش��هر ت��اج محل- بیماری کم 
خونی- جانش��ین او 9- گ��رو گذارنده 
مل��ک- خبرن��گار- لرزان 10- کش��ور 
انصارالله- بس��یار- پزش��ک متخصص 
11- جریان برق در لسان اعراب- یابنده، 
دارنده- قوت اهالی آسیا 12- از مؤلفان 
لاروس فرانسه- نشانه سوختگی پوست- 
دش��منی 13- ضمیر چهارم- س��نگ 
مرمر- رهایی، رس��تگاری- بن زیستن 
14- ای��ن حرک��ت نظامی کش��ورمان 
موجب هراس اس��تکبار و ارتجاع شده 
اس��ت 15- س��تیغی بلن��د در جنوب 

زاگرس- نامزد شدن برای انتخابات.

عمودی: 
1- زی�اده روی- ش�ادباش گویی- 
گه�واره 2- پایتخ�ت هاکوخ�ان 
مغ�ول- طبق روال گذش�ته پیش 
بردن 3- یك سوار یك - مامتگر- 

نام چند شاه انگلستان- حرف آخر 
4- مخترع تلگراف- جنین- کیسه 
پول در کام قدما 5- زئوس، خدای 
خدای�ان یونانی ها- عی�ب و عار- 
نوع�ی عل�ف تی�غ دار 6- افزایش 
یافتن- پرتاب سنگ - بلند مرتبه 
7- ورود ک�ردن ب�ه امور دیگران- 
پادگان- از ضمایر ملکی 8- ضربه 
س�ر در فوتبال- لقب معصوم)ع(- 
آهنگی در موسیقی ایرانی- اندازه 
و مقدار 9- نصف زمستان- شهری 
در اس�تان زنجان- حاشیه ای، غیر 
اصلی 10- کودک پدر مرده- مجرای 
غذا- کوش�ش و ت�اش 11- نوعی 
تقاطع- گذرگاه- خ�واب کودکانه 
12- پیدایش - مقابل تش�نه- بام 
دنیا 13- پیشوند سالب- خیزش- 
کهن�ه دل آزار  وورج�ه-  ورج�ه 
 14- حق قانونی فلس�طینی ها در 
مقابل صهیونیزم- پوش�ش تالابها 
15- بازداش�تن- دع�ا و عبادت- 

دورانی در زندگی جانوران.

شماره10123
بدون نقطه کور

جدو    ل

به اس��تناد صورتجلس��ه هیئت مدیره م��ورخ 1393/6/10 

تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

ش��رکت گروه عمران و مس��کن س��ازه پایدارقرن شناس��ه 

مل��ی 10101285457 ب��ه نمایندگی رحیم ش��اکی باهر 

کدمل��ی 1380777021 به س��مت رئیس هیئ��ت مدیره، 

ش��رکت مهندس��ی عم��ران و تولی��دی نیرو شناس��ه ملی 

10101357432 به نمایندگی رضاپور حس��ن هاوس��تین 

کدمل��ی 0492457220 ب��ه س��مت نایب رئی��س هیئت 

مدیره و ش��رکت انبوه س��ازان سبزاندیش��ان شناس��ه ملی 

10102770018 ب��ا نمایندگ��ی منوچه��ر کاظمی رودی 

کدمل��ی 2061137431 ب��ه س��مت عضو هیئ��ت مدیره 

ومدیرعامل انتخاب گردیدند.

کلیه اوراق و اس��ناد بهادار و تعهدآور شرکت از قیبل چک، 

س��فته، بروات، قراردادها و عقود اس��لامی ب��ا امضای ثابت 

مدیرعام��ل به اتفاق یک��ی از اعضای هیئ��ت مدیره همراه 

بامهرش��رکت معتبر است و س��ایر نامه های اداری با امضای 

مدیرعامل منفردا همراه با مهر شرکت معتبر است.

آگهی تغییرات شرکت عمران و مسکن سازه پایدار 
بافت فرسوده پارسیان سهامی خاص به شماره ثبت 

390286 و شناسه ملی 10320410186

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور
اداره ثبت شرکت ها و موسسات غیرتجاری تهران

به استناد صورتجلسه مجمع عمومی عادی بطور فوق العاده 
مورخ 1393/5/14 تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

ترازنامه مورخ 1392/12/29 ترازنامه و صورت سود و زیان 
منتهی به 1392/12/29 مورد تصویب قرار گرفت.

موسس��ه حسابرس��ی و خدمات آزموده کاران شناس��ه ملی 
10100468600 به س��مت بازرس اصلی و علی اصغر فرخ 
کدملی 0048650013 به س��مت ب��ازرس علی البدل برای 

مدت یک سال انتخاب شدند.
روزنامه کیهان جهت درج آگهی  شرکت تعیین گردید.

آق��ای حمی��د ریاحی ب��ا کدمل��ی 0042700817 ، آقای 
فضل اله جواهری ب��ا کدملی 1229514082 ، آقای عبداله 
جواهری با کدملی 0053874315 ، خانم نسرین جواهری 
ب��ا کدملی 0050804618 ، خانم نگین جواهری با کدملی 
0452707919 به سمت اعضاء اصلی هیئت مدیره ، خانم 
اقدس ش��اه علی ب��ا کدمل��ی 2141781248 و آقای بهروز 
باجلان با کدملی 0532124561 به سمت عضو علی البدل 
که آقای فضل اله جواهری به س��مت رئیس هیئت مدیره و 
آقای عبداله جواهری به س��مت نائب رئیس هیئت مدیره و 
آق��ای داود حاج صادقی با کدملی 0064278972 خارج از 
س��هامداران به سمت مدیرعامل به مدت 2 سال بشرح ذیل 

انتخاب شدند.
کلیه اوراق و اس��ناد تعهدآور از جمله چک ، سفته و برات با 
امضاء رئیس هیئت مدی��ره و یا نائب رئیس هیئت مدیره و 
یا مدیرعامل ش��رکت دونفر از سه نفر با مهر شرکت معتبر 
ب��وده و مکاتب��ات اداری با امضاء مدیرعامل با مهر ش��رکت 

معتبر خواهد بود.

آگهی تغییرات شرکت صنعتی بهسازان سیمین 
سهامی خاص به شماره ثبت 114388 

و شناسه ملی 10101580295

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور
اداره ثبت شرکت ها و موسسات غیرتجاری تهران

به استناد صورتجلسه مجمع عمومی عادی بطور فوق العاده 

مورخ 1393/6/16 تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

ترازنام��ه و حس��اب س��ود و زیان س��ال مال��ی منتهی به 

91/12/30 تصویب گردید.

آقای داود اش��تیاقی کدملی 0054681340- شیوا نکویی 

کدملی 1288019424 و آقای داریوش اش��تیاقی کدملی 

0071541993 به عنوان اعضای هیئت مدیره شرکت برای 

مدت دو سال انتخاب شدند.

آگهی تغییرات شرکت مهندسی پارسا آسانبر کسری 
شرکت سهامی خاص به شماره ثبت  306382 

و شناسه ملی 10103455730

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور
اداره ثبت شرکت ها و موسسات غیرتجاری تهران

ب��ه اس��تناد صورتجلس��ه مجم��ع عموم��ی ع��ادی مورخ 
1393/3/30 و به اس��تناد مجوز ش��ماره 932/15/93283 
مورخ��ه 1393/4/24 اداره کل تع��اون کار و رفاه اجتماعی 

استان تهران تصمیمات ذیل اتخاذ شد:
آق��ای امیرعظیمی��ان به ش��ماره مل��ی 3874583899 به 
عنوان بازرس اصلی و آقای جواد ناظم ش��ریفلو به ش��ماره 
مل��ی 0071176195 به عنوان بازرس علی البدل برای یک 

سال مالی انتخاب گردیدند.
ترازنام��ه و حس��اب س��ود و زیان س��ال مال��ی منتهی به 

92/12/30 به تصویب رسید.

آگهی تغییرات شرکت تعاونی مسکن ش چهارناجا
 به شماره ثبت 17581 

و شناسه ملی 10100614211

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور
اداره ثبت شرکت ها و موسسات غیرتجاری تهران

به استناد صورتجلسه مجمع عمومی عادی بطور فوق العاده 

مورخ 1393/6/8 تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

اعضای هیئت مدیره برای مدت دو سال به قرار ذیل انتخاب 

گردیدند:

شرکت عمران و مسکن سازه پایدار نارین دژ مهرازی به شناسه 

ملی 10320409876 به نمایندگی احمد ابراهیم آبادی به 

کدملی 0049886223،شرکت گروه عمران و مسکن سازه 

پایدار قرن به شناس��ه ملی 10101285457 به نمایندگی 

رحی��م ش��اکی باهر به کدمل��ی 1380777021، ش��رکت 

عمران و مس��کن سازه پایدار صبا دژ ایرانیان به شناسه ملی 

10320410401 ب��ه نمایندگی ابراهیم صداقت به کدملی 

0492463301، ش��رکت عمران و مسکن سازه پایدار بافت 

فرس��وده پارس��یان به شناس��ه مل��ی 10320410186 به 

نمایندگی سیدمحمدرضا برقعی به کدملی 0050468383 

و شرکت ماش��ین آلات همیار نیرو گس��تر یگانه به شناسه 

ملی 10320328196 به نمایندگی س��یدامیر گلستانه نژاد 

به کدملی 1289570604

آگهی تغییرات شرکت عمران و مسکن سازه پایدار تاسیسات 
نگین قرن سهامی خاص به شماره ثبت 424973 

و شناسه ملی 10320767374

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور
اداره ثبت شرکت ها و موسسات غیرتجاری تهران

صورتجلس��ه  اس��تناد  ب��ه 

مجمع عموم��ی عادی بطور 

فوق العاده مورخ 1393/4/26 

تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

شهس��واریان  مه��دی  آقای 

کدمل��ی  نائین��ی 

1280908866 ب��ه س��مت 

آقای  مدی��ره،  هیئت  رئیس 

نائینی  احم��د شهس��واریان 

 1754690513 کدمل��ی 

و  مدیرعام��ل  س��مت  ب��ه 

عض��و هیئت مدی��ره و آقای 

وحی��د حکمی ه��ا کدمل��ی 

1285908066 ب��ه س��مت 

نائ��ب رئیس هیئ��ت مدیره 

برای مدت دو س��ال انتخاب 

شدند.

کلیه اوراق بهادار و تعهدآور 

شرکت از قبیل چک ، سفته، 

ب��روات،  قرارداده��ا و عقود 

اس��لامی به امضاء مش��ترک 

آق��ای احم��د شهس��واریان 

مل��ی  ش��ماره  نائی��ن 

1754690513 )مدیرعامل( 

نائینی  شهسواریان  مهدی  و 

 1280908866 ملی  شماره 

)رئیس هیئت مدیره( همراه 

با مهر ش��رکت دارای اعتبار 

می باشد.

آگهی تغییرات 
شرکت آرین رشد 
آرا سهامی خاص 

به شماره ثبت 
 371994

و شناسه ملی 
10320216856

سازمان ثبت اسناد و 
املاک کشور

اداره ثبت شرکت ها 
و موسسات 

غیرتجاری تهران


