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امروز با گسترش ش�بکه های اجتماعی و دنیای 
ارتباطات، جعل اخبار دروغ در دس�تور کار اس�تکبار 
جهانی قرار گرفته و هر روز با شایعه ای خبری روبه رو 
هستیم که جدیدترین آن مرتبط دانستن اسید پاشان 

اصفهان با نیروهای مؤمن و انقلابی است.
اما نکته قابل تأمل اینجاس�ت، وقتی دش�منان 
تابلودار نظام، س�از ش�ایعه را ک�وک می کنند، برخی 
رس�انه های ناآگاه داخلی نیز با آن س�از می رقصند و 
به گسترش شایعه خبری دامن می زنند، که نمونه بارز 
این همس�ویی را در نوع پوشش خبر اسیدپاشی های 
اخیر در اصفهان و ارتباط آن با موضوع حجاب می توان 

بعینه ملاحظه کرد.
صبح با یک استکان چای و داغی تیترهای روز دنیا آغاز 
می شود. این روزها اغلب چای را بدون قند می نوشم. هرچه 
هم قند باشد باز هم کام آدمی شیرین نمی شود. انگار همه 
تلخی های عالم را ریخته اند توی این خبرها و تیترهایی که 
به خورد مخاطب می دهند. چه کس��ی که با دیدن قربانیان 
داعش و یا زنان و کودکان کشته شده، مجروح و آواره جنگ ها 
بویژه در مناطق مسلمان نشین و سرزمین های اشغالی دلش 
زخم برندارد و اشکش در استکان چای غوطه ور نشود؟! حالا 
که همگان در برابر گرگ ها س��کوت در پیش گرفته اند تنها 
این صداقت قلم و دوربین حقیقت بین خبرنگاری است که 
می توان��د وجدان ها را به لرزه انداخته و رس��الت خبر نگاری 

را احیا کند.
چنانچه این حقیقت برخاسته از وجدان بیدار نباشد مگر 
می توان جز خیانت به قلم و پشت کردن به اصالت حرفه ای 
معنایش کرد؟ دنیا بر سر انگشت حقیقت نگار اهالی رسانه 
می چرخ��د و اگر غافلانه و یا مغرضانه وارونه نویس��ی کنند، 
لطمات جبران ناپذیری به دنیای پیرامونش��ان خواهند زند. 
لطماتی که خس��ارتش کمتر از بمب افکن های صهیونیستی 

نیست.
از پنجره محل کارم به دور دس��ت ها خیره مانده ام. در 
دوردست ها بادگیرها نشسته اند. در چشم انداز یک خبرنگار 
نباید حزب باد میتینگ دهد. باید بادگیر باش��د اما با بادها 
نچرخد. راسخ بودن حرف اول را در این حرفه می زند. اینکه 
ابتدا یک خودس��ازی داشته باشی. خودت را و مطالباتت را 
بشناسی و برای تحقق خواسته های برحق و اخلاقی ات شهید 
راه قلم باش��ی. در این کار آنانی که منیت داشته اند و دنبال 
فرصت طلبی ه��ا بوده اند اتفاقا در حواش��ی گرفتار آمده اند و 
آنانی که همیشه مردم و وجدان را در صدر نشانده اند، جاودانه 
حقیقی در این حرفه ش��ده اند. این گونه که بنگریم می توان 
امیدوار بود که تیترهای زیبا و امیدبخش درراهند. کسی چه 
می داند؟! شاید یک روز چای خود را با قند خبرهای شیرین 

آزادی و آزادگی بنوشیم.
ام��ا تا آن زم��ان باید بر همه تلخی ه��ا صبر کرد و به 
آرمان ه��ای برگرفته از ریش��ه ها پایبند مان��د. چرا که چرخ 
خوردن با دس��تان عروسک گردان اس��تکبار همیشه حس 
برده ش��دن در پی دارد. باید معنای واقعی اصحاب رس��انه 
بودن را محقق کرد. کسی که صاحب چیز باارزشی است نه 
می تواند زندگی برده وار را بپذیرد و نه می تواند غافل باش��د. 
این میدان حواس جمع می خواهد. کفش پولادین می خواهد 

و عزمی راسخ.
حالا بنش��ین تا از این دریچه پرواز پرنده های فکر در 
آس��مان حقیقت را نظاره گر باش��یم. بنش��ین از مظلومیت 
صاحبان حق در دنیای امروز بنویس��یم و چای مان را با قند 
فکرهای روش��ن برای آینده بنوش��یم. از پز روشنفکری چه 

   چگونگی شکل گیری شایعات خبری و جست وجوگری برای یافتن حقیقت

n گالیا توانگر

سود وقتی عمل نباشد؟
از آنان��ی نباش��یم که گل ها را خ��ار می کنند. آن گونه 
بنویسیم که خارها گل دهند و همواره بالی باشیم برای پرواز 
در آسمان صداقت. نباشد که گل ببریم سر خاک بال ها! باید 
بال ها را از خاک به افلاک بفرستیم. می توان با حامی حقیقت 

بودن به هر چه خوبی و نیکی است پربکشیم.
هنر خبرنویسی آب و تاب دادن سلیقه ای نیست

حجت الاس��لام علی جعف��ری، دکت��رای ارتباطات و 
پژوهشگر ارشد مطالعات فرهنگ و ارتباطات در توضیح اینکه 
چه عواملی به شایعات خبری دامن می زنند و چطور می توان 
حقیقت را کش��ف و خط بطلان قطعی بر ش��ایعات خبری 
کشید، می گوید: »شایعه پراکنی در وهله اول به اعتبار خبری 
ضربه می زند. روزنامه ها و خبرگزاری ها معمولا س��عی دارند 
کمتر به دامن شایعه پراکنی ها درافتند، چرا که می دانند در 
اندک مدتی اعتبار خبری خود را زیر سؤال می برند. بنابراین 
همین برداشت و حس باید در بدنه مؤسسات خبری تقویت 
شود که چنانچه از حقیقت خارج شوند، مطمئنا در آتیه اعتبار 
خبری شان زیر سؤال رفته و در دایره رقابتی با همقطارانشان 

به درجات پایین تر تنزل پیدا می کنند.
مورد دوم ضرورت ارتقای س��واد رس��انه ای مخاطبین 

است. باید به مخاطبین خاطرنشان کرد در برخورد با خبری 
عجیب و در عین حال حساس به منابع اصلی و معتبر خبر 
مراجعه کنندو همه چیز را به دم دس��تی ترین شکل ممکن 
نپذیرن��د. تنها در صورت وجود منابع معتبر خبری می توان 

خط بطلان قطعی بر شایعات کشید.«
وی در ادامه به آس��یب های رس��انه ای اشاره کرده که 
وج��ود این آس��یب ها و چالش ها به ش��ایعات خبری دامن 
می زنند. دکتر جعفری توضیح می دهد: »یکی از چالش های 
اصلی افول اعتبار خبری در پی تنزل منابع خبری معتبر و 
پروپاقرص است. متأسفانه دیده می شود که برخی روزنامه ها 
و خبرگزاری ها در پی منافع و مواضع سیاسی شان و در میانه 
دعواهای سیاس��ی اعتبار خویش و حقیقت خبری را قربانی 
می کنند. در یک جمله و به طور صریح باید گفت دعواهای 
سیاسی را به تکلیف خبری ترجیح می دهند که این یک آفت 

بزرگ برای مؤسسات و رسانه های خبری تلقی می شود.«
این کارشناس معتقد نیست که هر خبری را مثل نقل 
و نب��ات با آب و تاب دادن و پایی��ن و بالا کردن فرازهایش 
به خبر یک تبدیل ش��ود. بویژه اگر این اتفاق در ابررسانه ها 
و روزنامه های قدیمی چاپ رخ دهد از دید این کارش��ناس، 
آفت بزرگی خواهد بود؛ چرا که دیگر فرقی بین روزنامه های 
صاحب اعتبار قدیمی با روزنامه های جدید التأس��یس و تازه 

تولد یافته نمی توان یافت.
وی می گوی��د: »روزنامه های قدیمی و پیش��رو که در 
بین مردم از اعتبار خبری برخوردارند، باید نسبت به اعتبار 
خبری شان خیلی حساس باشند، چرا که اگر بخواهند جذب 
حاش��یه ها شده و شأن اطلاع رس��انی خود را نادیده بگیرند، 
اعتبارشان در حد روزنامه های تازه متولد شده پایین می آید.«
آسیب سومی که این پژوهشگر ارشد مطالعات فرهنگ و 
ارتباطات بازگو می کند، همواره به روز نشدن دانش و اطلاعات 

عوامل خبری و روزنامه نگاران است.
دکتر جعفری صراحتا می گوید: »متأس��فانه یک رویه 
اشتباهی که در بدنه موسسات خبری و روزنامه ها جا افتاده 
این است که برای نیروهای خود هرچند وقت یکبار دوره های 
آموزشی خبری ترتیب نمی دهند که کاملا واقف شوند اصول 
خبرنویسی با تکیه بر حقایق چیست؟ این یک نقص آشکار 
است که برخی روزنامه نگاران و خبرنگاران تازه جذب شده به 
بدنه خبری ساده انگارانه می پندارند در تنظیم خبر می توانند 
هر فرازی را به میل خود بالا و پایین کرده و بر آب و تابش 
بیفزایند. اصلا خیال می کنند هنر خبرنویسی به این است که 
برداشت خود را به خبر سنجاق کنند. این یک واقعیت تلخ 
است که نسل متأخر روزنامه نگاران ما شایعه درست کردن، 
به حاش��یه رفتن، خبر را بالا و پایین کردن و شداد و قناس 

کردن خبر را هنر می دانند.

این گونه با ج��ذب چنین نیروهای آموزش ندیده ای به 
بدن��ه منابع خبری معتبر از قبیل خبرگزاری ها و روزنامه ها 
اعتب��ار منابع خبری زیر س��ؤال رفت��ه و روز به روز حقیقت 

سایه نشین تر می شود.«
پدیده شایعه پراکنی شبکه ای

اما ماجرای صحت و سقم خبری در فضای مجازی خیلی 
بیشتر از روزنامه ها و خبرگزاری ها جای تأمل و تحقیق دارد.
مهدی صرامی، مدیرعامل مجمع فعالان فضای مجازی 
انقلاب اسلامی یکی از ویژگی های شایعات خبری را در روشن 
نبودن منبع شان دانسته و می گوید: »معمولا شایعات خبری 
اخباری را در برمی گیرند که حساس��یت برانگیز نیز هستند. 
به تناسب اینکه خبر چقدر حساسیت برانگیز است به همان 
میزان باید از منبع و س��ندیت خبر هم اطمینان بیش��تری 
حاصل ش��ود تا افراد در دام شایعه گرفتار نشوند. درگذشته 
اخبار سینه به س��ینه نقل می شد ولی الان با نرم افزارهایی 
مواجه هستیم که بر روی گوشی تلفن همراه نصب می شوند 
و اخبار را در شبکه های اجتماعی متصل به هم با یک کلیک 
نشر می دهند. آنقدر سرعت بالاست که پس از گذشت دقایقی 
از انتشار خبر اولیه، خبرهای بعدی در همان راستای خبر اول 
منتش��ر می شود که تشخیص صحت و سقم خبر را مشکل 
می سازند. الان با پدیده ای تحت عنوان شایعه پراکنی شبکه ای 

روبه رو هستیم.«
وی ادامه می دهد: »متاسفانه در حال حاضر مخاطبین 
دیگر دنبال صحت و س��قم خبر و مبنای خبر نیس��تند. هر 
خبری را بسته به سرعت انتشار، سطح پراکندگی و گستره 
خبر چش��م بسته می پذیرند. همین چالش می تواند سرآغاز 
افتادن در دام شایعات خبری باشد. این نقیصه را می توان با 
آگاهی بخش��ی مخاطبین و افزایش تجربه آنها تا حد خوبی 
مرتفع ساخت و از گرفتار آمدن در دام شایعه پراکنی شبکه ای 
پیشگیری کرد. در حال حاضر شایعه پراکنی شبکه ای به یک 
سلاح در دست اغتشاشگران و تروریست ها تبدیل شده است. 
برای مثال گروه داعش از شبکه های اجتماعی صهیونیستی 
برای شایعه پراکنی و تبلیغات به سود خود بهره می گیرد.« 

صرام��ی با ورق زدن آرش��یو خبره��ای مهم در ذهن 
می گوی��د: »برای مثال درخصوص حمایت از فلس��طین در 
برابر رژیم اش��غالگر قدس مدیریت جریان خبری در فضای 
مجازی کاملا یک جانبه و به نفع صهیونیست ها بود. بسیاری 
از افرادی که می خواس��تند در مورد جنگ غزه اطلاع رسانی 
منطبق بر حقایق واقعیت ها داش��ته باشند، با مشکل روبرو 
می شدند. پروفایل هایی که از نگاه آنها مضمون جانبداری از 
فلسطین را داشت به راحتی توسط رژیم صهیونیستی حذف 

می ش��دند. با نگاهی به چنین مصادیقی به راحتی می توان 
دریافت که شبکه های اجتماعی تحت مدیریت آمریکا و رژیم 
اشغالگر صهیونیسم با مدیریتی یک جانبه و یک سویه اداره 
می شوند. چطور است که داعش خیلی راحت در این شبکه ها 
به تبلیغ فعالیت های خود می پردازد و با هیچ برخورد و مانعی 
نیز روبه رو نمی ش��ود؟ هر چ��ه بخواهند می توانند در جهت 
ایجاد رعب و وحشت و زشت نشان دادن چهره اسلامی که 
مدعی اش هستند- نه اسلام ناب محمدی)ص(- از شبکه های 
اجتماع��ی فضای مجازی بهره ببرند! اما در مورد مظلومیت 
م��ردم غزه بعینه ش��اهد بودیم که از طریق این ش��بکه ها 

نمی توانستیم اخبار حقیقی را نشر دهیم.
مخاطبین باید هوش��یار باشند که ابزارهای آمریکایی 

صرفا جهت خاصی به کار گرفته می شوند.
چطور بر شایعه خط بطلان بکشیم؟

مهدی صرامی مدیرعامل مجمع فعالان فضای مجازی 
توصیه هایی برای تشخیص خبر از شایعات خبری ارائه داده و 
می گوید: »اولین گام در مسیر کشیدن خط بطلان بر شایعات 
خبری این اس��ت که تا حد ممکن خب��ر را از مبادی موثق  
خبری دنبال کنید. فراموش نکنید که ابزاری مثل شبکه های 
اجتماعی محیط هایی هستند با کارکردهای خاص. اینکه به 
صورت وس��یله ای برای خبررسانی باش��ند کارکرد درستی 
نیست. اینها برای نوعی ارتباطات بین افراد شکل گرفته اند. 
به عنوان خبرگزاری نمی شود از آنها استفاده کرد. خبرها را 
از خبرگزاری ها دنبال کنید، بس��یار موثق تر خواهد بود. زیرا 
خبرگزاری شرایطی دارد که خود به خود به خاطر این شرایط 

مانع شایعه پراکنی می شود.«
توصیه س��وم مدیرعامل مجمع فعالان فضای مجازی 
اینگونه است: »دیده شده شبکه های اجتماعی که مدیریتشان 
در خارج کش��ور است، از انتشار یک سری اخبار حمایت و 
جانبداری مغرضانه ک��رده و خبرهایی را بایکوت می کنند. 
ب��رای مث��ال خبرهای مربوط ب��ه جنبش وال اس��تریت را 
می ت��وان مصداق آورد. این جنبش که مربوط به دو س��ال 
پیش اس��ت، ش��بکه های اجتماعی صهیونیستی به صورت 
جانبداران��ه و یکس��ویه در جریان اطلاع رس��انی خبری آن 

مداخله کردند و مانع از مشخص شدن حقایق شدند. وقتی 
مردم تجربیات خود را مرور می کنند و صحت و سقم اخبار 
مختلف را جویا می شوند، می بینند این شبکه ها به هیچ وجه 
صادق نیستند و تنها پدیده شایعه پراکنی خبری را مدیریت 
می کنند. خوبی این جست وجوگری این است حقایقی که به 
دست می آورند در حافظه تاریخی مخاطبین ثبت می شود و 
دیگربار به دامن شایعات درنمی افتند و به خبرهایی که در 
ش��بکه های اجتماعی مجازی منتشر می شوند، چشم بسته 

اعتماد نخواهند کرد.«
صرامی نوعی بی خیالی و بی انگیزگی نسبت به صحت 
و س��قم اخبار در بین اقشار مختلف مخاطبین را آفتی برای 
فرو رفتن در دام پدیده ش��ایعه پراکنی ش��بکه ای دانسته و 
بر جس��ت وجوگری مخاطبین برای یافتن منبع اصلی خبر 

تاکید فراوان دارد.

قدمت و تکرار شایعه به تثبیت آن کمک می کند
پدیده ش��ایعه پراکنی شبکه ای در فضای مجازی و نیز 
پدیده شایعه پراکنی رسانه ای اعم از مکتوب و تصویری تنها به 
شایعات خبری در باب مسائل سیاسی ختم نشده و خبرهایی 
از شاخه های مختلف علمی، بهداشتی، محیط زیستی و... را 
نیز دربرمی گیرد که گاه خیل کثیری از مخاطبین را سردرگم 
می گذارد. برای مثال یک روز اس��تامینوفن ها آلوده اند و روز 
دیگر سوس��یس و کالباس ها ویروسی. یک روز خبر از پاک 
شدن خلافی های ماشین ها می دهند و مردم را تا روزها برای 
وارد کردن شماره پلاک ها گیج می کنند و روز دیگر از آب های 

آلوده آشامیدنی حرف می زنند.
یکی از اثرات مضر وابستگی به شایعه پراکنی های شبکه ای 
و غیرشبکه ای سردرگمی ها و اضطراب مخاطبین است. مردم 
هر خبری را که منطبق بر اخبار پیشین و شنیده های قبلی شان 
باشد، خیلی زود می پذیرند. از همین روست که شایعه پراکنان 
خبری معمولا رد خبرهای تکراری و یا دست کم از یک جنس 

را در شایعاتشان بیشتر دنبال می کنند.
مارک پز محقق علوم رفتاری دانشگاه پنسیلوانیا در این 
باره می گوید: »هر قدر مردم درباره نادرست بودن شایعه ای به 
یقین برس��ند، بعد از مدتی با تکرار مداوم آن در طول زمان 
اعتقاداتشان را از دست می دهند و نظرشان را عوض می کنند. 
در مواردی که مردم به روش��نی می دانند یک ش��ایعه دروغ 
است اما باز هم ذهن شان به آن وابستگی ذهنی دارد، برای 
اینکه آن را مرتب ش��نیده اند و یک جایی توی مغزشان فرو 

رفته است که بیرون آمدنش کار راحتی نیست.«
از همین منظر اس��ت- تکرار ش��ایعه- که گاه مدیران 
ش��ایعه پراکنی های خبری وایادی س��لطه گر استکبار بهانه 
جنگ های خ��ود را در مناطق مختلف نظیر خاورمیانه جور 

می کنند.
یکی دیگر از عواملی که به پذیرش ش��ایعات توس��ط 
مخاطبین دامن می زند، قدمت شایعه و سپس انتشار اخبار 
پیرامون همان خبر اولیه اس��ت. هر ساعتی، روزی، ماهی و 
س��الی که بگذرد- و خبرهایی پیرامون شایعه اولیه منتشر 

گردد- بر قدمت آن افزوده و تثبیت خواهد شد.

بخش نخست

  کلاغ هایی دست آموز 
برای شبکه های شایعه  پراکنی !

* حجت الاسلام علی جعفری، دکترای 
ارتباطات و پژوهشگر ارشد مطالعات 
فرهنگ و ارتباطات: باید به مخاطبین 
خاطرنشان کرد در برخورد با خبری 

عجیب و در عین حال حساس به منابع 
اصلی و معتبر خبر مراجعه کنند و 

هرچیز را به دم دستی ترین شکل ممکن 
نپذیرند. تنها در صورت وجود منابع 

معتبر خبری می توان خط بطلان قطعی 
بر شایعات کشید.

* مهدی صرامی، مدیرعامل مجمع فعالان 
فضای مجازی انقلاب اسلامی: خوبی 
جست وجوگری مخاطبین این است، 

حقایقی که به دست می آورند در حافظه 
تاریخی شان ثبت می شود و دیگربار به 

دامن شایعات درنمی افتند و به خبرهایی 
که در شبکه های اجتماعی مجازی منتشر 
می شوند، چشم بسته اعتماد نخواهند کرد.

از کلیه اعضاء محترم تعاونی دعوت می ش��ود تا در مجمع عمومی عادی 
بط��ور فوق الع��اده نوب��ت دوم این ش��رکت که راس س��اعت 9 صبح روز 
چهارش��نبه مورخ 93/8/21 در محل تالار مروارید واقع در خیابان دکتر 
فاطمی غربی، خیابان اعتمادزاده، درب ش��رق پ��ادگان امام خمینی)ره( 

برگزار می شود حضور بهم  رسانند.
ضمنا یادآوری می ش��ود مجمع عمومی عادی بطور فوق العاده نوبت دوم 
با حضور هر تعداد از اعضاء  رس��میت می یابد و تصمیمات متخذه در آن 

برای کلیه اعضاء اعم از غایب و مخالف نافذ و معتبر است.
دستور جلسه

1-استماع گزارش هیئت مدیره و بازرسان شرکت.
2-رسیدگی و اتخاذ تصمیم درخصوص صورت های مالی سال 92 شرکت.

3-تصویب بودجه موردنیاز سال 93 شرکت.
4-انتخاب بازرسان شرکت.

5-اتخ��اذ تصمیم پیرامون واحدهای تجاری و خدماتی ش��رکت واقع در 
قطعات 27 و 32.

آگهی دعوت مجمع عمومی عادی بطور 
فوق العاده )نوبت دوم( 

شرکت تعاونی مسکن اسکان گستر امید

هیئت مدیره تعاونی مسکن

ش�رکت تعاونی مس�کن آزادگان صدف در نظر دارد تعدادی از املاک و مستغلات خود را به شرح جدول ذیل از طریق 
مزایده به متقاضیان واجد صلاحیت، واگذار نماید. علاقه مندان به ش��رکت در مزایده می توانند جهت کس��ب اطلاعات بیشتر 
با ش��ماره تلفن های 22474527- 22474567 تماس و نیز برای دریافت اوراق مزایده از تاریخ 93/8/3 لغایت 93/8/17 
به آدرس بزرگراه ارتش، مینی سیتی، شهرک نفت، انتهای بلوار آبادان، شهرک مسکونی صدف، دفتر تعاونی مراجعه نمایند.

1- یک قطعه زمین گردشگری به  مساحت 22490 مترمربع با قیمت پایه هر متر مربع 10/000/000 ریال
2- یک قطعه زمین خدماتی به مساحت 3729 مترمربع با قیمت پایه هر متر مربع 32/000/000 ریال

3- یک قطعه زمین تجاری به مساحت 8534 مترمربع با قیمت پایه هر مترمربع 100/000/000 ریال
4- یک قطعه زمین آموزشی به مساحت 7165 مترمربع با قیمت پایه هر مترمربع 13/000/000 ریال

5- 20 واحد تجاری آماده تحویل در مجتمع تجاری سبلان با قیمت پایه 110/000/000 ریال الی 170/000/000 ریال 
)مطابق اسناد مزایده(

توضیح اینکه زمان تحویل پاکات تا س��اعت 12 مورخ 93/8/18 و بازگش��ایی پاکات نیز در همان روز انجام می پذیرد. مبلغ 
فروش اسناد مزایده دویست هزار ریال و مبلغ سپرده شرکت در مزایده جهت بندهای 1 تا 4 یک درصد )1٪( قیمت پایه و 
جهت هر یک از واحدهای تجاری بند 5 یکصد میلیون ریال تعیین گردیده که می بایست به حساب شماره 2167615 بانک 
سپه شعبه شمیران کد 192 به نام تعاونی مسکن آزادگان صدف واریز گردیده و یا ضمانت نامه بانکی به نفع تعاونی تهیه و 
ارائه ش��ود. لازم به ذکر اس��ت زمین های فوق همگی دارای کاربری مصوب و سند می باشند و واحدهای تجاری موضوع بند 

5 بصورت مالکیت واگذار می گردد.

آگهی مزایده  املاک و مستغلات

به اس��تناد صورتجلسه مجمع 

عموم��ی عادی س��الیانه مورخ 

1393/4/26 تصمیم��ات ذیل 

اتخاذ شد:

ترازنامه و حس��اب سود و زیان 

سال 1392 به تصویب رسید.

آقای��ان محم��د فردقاس��می به 

 ، ش��ماره مل��ی 003257947 

کام��ران پدرام رازی به ش��ماره 

مل��ی 0043354203 ، خان��م 

مهراق��دس نق��وی جهرم��ی به 

 0038080931 مل��ی  ش��ماره 

، آق��ای های دیش��ی فوچی��و به 

 394337TK پاسپورت  شماره 

و آقای حس��ین حسن نایبی به 

ش��ماره ملی 4321999944 به 

سمت اعضای هیئت مدیره برای 

مدت دوسال انتخاب گردیدند.

حسابرس��ی  موسس��ه 

آزم��وده کاران به شناس��ه ملی 

بعن��وان   10100468600

بازرس اصلی و آقای مس��عود 

بختی��اری ب��ه ش��ماره مل��ی 

س��مت  ب��ه   0042389607

ب��رای  علی الب��دل  ب��ازرس 

مدت یک س��ال مالی انتخاب 

گردیدند.

روزنام��ه کیه��ان جهت نش��ر 

تعیی��ن  ش��رکت  آگهی ه��ای 

گردید.

آگهی تغییرات 
شرکت صنایع 

الکتریکی ناسیونال 
ایران سهامی 

خاص به شماره 
ثبت 28144 
و شناسه ملی 

10100736086

سازمان ثبت اسناد و 
املاک کشور

اداره ثبت شرکت ها و 
موسسات غیرتجاری 

تهران

ب��ه اس��تناد صورتجلس��ه مجمع عموم��ی عادی س��الیانه 
مورخ1393/4/1 و مجوز اداره کل تعاون کار و رفاه اجتماعی 
استان تهران به شماره 107780/ 15/ 932 مورخ 93/5/26 

تصمیمات ذیل اتخاذ شد:
ترازنام��ه و حس��اب و س��ود و زی��ان منته��ی ب��ه س��ال 
مال��ی 92 ب��ه تصوی��ب رس��ید. م��روت معززکور عباس��لو 
ب��ه کدمل��ی 6039854375 ،حس��ن س��ببی ب��ه کدملی 
0038473089،جواد اعتمادیان به کدملی 0451970950، 
حس��ن ه��روی ب��ه کدمل��ی 0932933254، جمال الدین 
موس��وی ب��ه ک��د مل��ی1729260322، مجی��د ثابتی به 
کدمل��ی 0049639137و س��ید محمدمه��ران به کدملی 
4321772303 ب��ه س��مت اعض��ای اصلی هیئ��ت مدیره 
و ابوالقاس��م محم��د جنیدی به کدمل��ی 0421465621و 
داود دردائ��ی بیرق ب��ه کدملی 0043775470به س��مت 
اعضای علی البدل هیئت مدیره برای مدت 3 س��ال انتخاب 
گردیدند. موسس��ه حسابرس��ی کاربرد ارقام به شناسه ملی 
10100364819به س��مت بازرس اصلی و حافظ فکری به 
کدملی 0039112969به س��مت ب��ازرس علی البدل برای 

مدت یکسال مالی انتخاب گردیدند.

آگهی تغییرات شرکت تعاونی تهیه و توزیع 
آچار ابزار تهران به شماره ثبت 38532

 و شناسه ملی 10100839499

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور
اداره ثبت شرکت ها و موسسات غیرتجاری تهران

روابط عمومی و امور بین الملل شهرداری اهواز

شهرداری اهواز

ش�هرداری اهواز به استناد ماده 8 ش��یوه نامه مصوب سرمایه گذاری و مشارکت های اقتصادی در نظر دارد نسبت به سرمایه گذاری 
و بهره برداری کش�تارگاه صنعتی و صنایع جانبی ش�هر اهواز با مش��خصات ذیل با مشارکت و سرمایه گذاری اشخاص حقیقی و 

حقوقی که دارای توان مالی، فنی و سوابق اجرایی لازم می باشند، اقدام نماید.
لذا متقاضیان محترم می بایس��تی اس��ناد، مدارک و اوراق و س��ایر شرایط و مش��خصات پروژه را از دبیرخانه معاونت مشارکت های 
اقتص�ادی واق�ع در کیانپارس، خیاب�ان 13غربی، فاز دوم، پلاک 33 دریافت و حداکثر تا س��اعت 12 روز ش�نبه 93/8/24 
پیشنهادات خود را به دبیرخانه محرمانه اداره قراردادهای شهرداری اهواز به آدرس: اهواز، خیابان انقلاب، جنب پزشکی قانونی، 
ساختمان شماره3 تحویل و رسید دریافت نمایند. ضمنا متقاضیان می توانند جهت آگاهی بیشتر به معاونت مشارکت های اقتصادی 

شهرداری اهواز مراجعه نموده و یا با شماره تلفن: 3913665-0611 تماس حاصل فرمایند.
مهلت دریافت اسناد فراخوان تا پایان وقت اداری روزشنبه مورخ 93/8/17 می باشد.

مهلت ارسال پیشنهادات تا ساعت 12 روز شنبه مورخ 93/8/24 می باشد.
کلیه شرکت کنندگان در فراخوان می بایستی اسناد، اوراق و سایر شرایط و مشخصات فنی ارائه شده از سوی شهرداری را الزاما اخذ و 
پس از قید قبولی کلیه شرایط و تکالیف مشخص شده، توسط شرکت کنندگان حقیقی امضاء و توسط شرکت کنندگان حقوقی مهر و 

امضاء و به همراه سایر مدارک تحویل نمایند.
شهرداری اهواز در رد یا قبول یک یا کلیه پیشنهادات مختار می باشد.

روش مشارکتآورده سرمایه گذارآورده شهرداریمحل اجرای پروژهعنوان پروژه

سرمایه گذاری و بهره برداری 
کشتارگاه اهوازکشتارگاه صنعتی اهواز

حق بهره برداری از فضا و مستحدثات و 
تاسیسات فعلی کشتارگاه صنعتی اهواز 

حق بهره برداری از واحدهای جانبی 
کشتارگاه صنعتی اهواز

کلیه هزینه های طراحی- 
اجرا- بهره برداری و نگهداری

ساخت- تجهیز- بهره برداری 
و انتقال به شهرداری اهواز

فراخوان شناسایی و جذب سرمایه گذار


