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غرق ش�دن افراد و نس�ل جدید زیر بمباران 
تبلیغات متاثر از عصر اطلاعات و الکترونیک که 
طول و عرض جهانی را دوره زده، نوعی بی توجهی 
به فرهنگ اصیل ایرانی، اسلامی است که نتیجه 
رویکرد مصرف زدگی افراطی محس�وب می شود  
این نوع رفتار جدول نظام آرام زیس�تن، تامل و 
انتخاب و حتی خودشناس�ی را نیز کمرنگ کرده 

است.
هرچن�د ک�ه تکنول�وژي در چرخ�ه زندگی، 
تس�هیلات نو و مفیدی ارائ�ه می کند، اما باید به 
خاطر داشت که طبیعت، معنویت و خمیر خودآگاه 
انسان در هر منطقه ای از جغرافیایی عالم، از جنس 
عجله نیست که شکیبایی و عقلانیت از ملاک های 
طبع و خوی انسان در زندگی است که بسیار هم 

لذت بخش می باشد.
هر نسلی که بی صبرانه و شاید از سر غفلت پایبند 
ش��تاب زدگی هر نوع وس��ایل مدرنیزه و هر پدیده فن 
و علم امروزه باش��د به نوعی اندیشه، روان و اراده وزین 
خویشتن را خدش��ه دار خواهد کرد و کسی را می ماند 
که پیاده می خواهد در کورس اسب دوانی یا اتومبیلرانی 
مسابقه دهد. اینجاست که نوجوان و جوان به ویژه نسل 
کنونی در تنگنای خواس��ت های آنی می ماند.... الفبای 
آسودگی آن گونه که نسل قبل تجربه و به عینیت دیده 
و به یادگار برای نسل بعد از خود وانهاده است، راه رفتن 
روی مرز اعتدال در جریان هس��تی است و نه زیر چتر 
ظواهر و تزیینات و محو ش��دن در تبلیغات اس��ت. اما 
خواستن، نیاز به رنج کشیدن دارد، آنی خواستن برای 

کودک هم جای سوال دارد.
بمباران تبلیغات مصرف گرایی 

افزایش توقع نسل جدید
نظ��ر یک مدیر فروش��نده ماش��ین الات صنعتی- 
درخصوص چگونه زندگی کردن دوران گذشته و حال، 
بر این دلالت می کند که نگاه هر دهه نسل به زندگی با 
نسل دیگر فرق دارد. متولدین دهه 40 نگاه شان با نسل 
50 متفاوت است. جوانان دهه70به بعد دیدگاهشان تابع 
رس��انه ها اس��ت چرا که رادیو را گوش می دهیم تبلیغ 
هر نوع کالا و نوآوری اس��ت. تلویزیون را می بینیم نیز 
تبلیغ��ات مصرف گرایی  اعم از خوراک، تنقلات، خانه، 
ماشین، کار راحت و... را ترویج می کنند. بمباران تبلیغات 
همه را از یک کودک تا 30 س��اله حتی س��ن بالاتر به 
دنبال مصرف زدگی می کشانند. این گونه وضعیت خواه 
ناخواه س��طح توقعات بیننده خاصه بچه و جوان را بالا 
برده و در مسیر و تاثیرات مصرف گرایی قرار می دهند.

هنگام��ی که موض��وع گزارش را برای او تش��ریح 
می کنم نخس��ت با لبخندی می گوید از کس��ی سوال 

می کنید که بین نسل گذشته و حال است.
ادامه گفتار »مددی« پاس��خ به ش��یوه کردارهای 
معنوی و س��اختاری زندگی نس��ل پیشین است. وی 
می گوید: »طاقت نس��ل گذشته نسبت به نسل کنونی 
بیشتر بوده، کمتر تحت تاثیر تبلیغات قرار می گرفته، در 

مخارج مقتدرانه و توقعشان اندک بوده است.«
جوان نسل پیش خواست هایش اندک و نیز کمتر 
تح��ت تاثیر تبلیغ��ات مصرف گرایی بوده اس��ت. برای 
تشکیل زندگی مس��تقل چشمش به دست پدر نبوده 
می خواس��ته درآمد خود را از کار کرد شغلی اش تامین 

*»فرهاد« جوان مسافر بر موتوری: اینترنت، موبایل و بازیچه های کامپیوتری مگر جایی برای احوالپرسی، دید و بازدید 
خانواده ها و دوستی گذاشته است؟ نسل گذشته چند کیلومتر پیاده می رفته برای دیدار قوم شان، حالا بچه امروزی پنج دقیقه  

راه مدرسه اش را می خواهد با وسیله نقلیه برود.

*»قهرودی« 
تحصیلکرده امور 
اجتماعی: جوان 
امروز هیج انتظار 

خود و توان 
مالی خانواده 
را مقایسه و 

محاسبه نمی کند 
که ممکن است 
باعث آشفتگی 
در زندگی شود.

               نسل جوان 
زیر بمباران تبلیغات مصرف گرایی و شتاب توقعات

 حسن آقایی

ضرورت آسیب شناسی نگاه 
نسل جدید به شیوه های 
اصیل زندگی نسل قدیم 

بخش پایانی

کند. هم چنی��ن باورها و تربیت متاثر از رهنمود نیک 
پدر بوده و مهم دیگر آن که در صورت وجود اختلاف 
خانوادگی اغلب در چارچوب محیط زندگی رفع می شده 
و به بیرون از خانه آش��کار نمی شده است. لیکن نسل 
کنونی زیر بمباران تبلیغات مصرف گرایی رس��انه های 
صوت��ی و تصویری اس��ت و همه ج��وره روی درک و 
خواست های آنان کار کرده و به سمت بالا بودن توقعات 
سوق می دهد. به حدی که برای تشکیل زندگی مشترک 

انتظار هزینه از جیب پدر نداشته و می خواسته از تلاش 
کارکرد شغلی خود هزینه کند.

چارچوب باورهای نسل قدیم
می پرسم باورها، سازگاری ها و اختلافات خانوادگی 
چگونه بوده و به کجا می رسیده است؟ می گوید: »باورها، 
مباحث و رفتارهای تربیتی آن نسل تحت یک چارچوب 
و مدیریت پدر بوده اس��ت. به عنوان نمونه می توانسته 
حتی ده فرزندش را س��ر یک سفره بنشاند. چنانچه از 
این عده دو نفر میل خوردن نوع غذای حاضر را نداشته 
لیکن تحت تاثیر جمعی هشت نفر دیگر قرار گرفته و غذا 
را صرف می کرده است. هم چنین اگر مشکل و اختلاف 
سلیقه ای بوده در همان چارچوب حل و فصل می شده، 
به عبارت دیگر فرضا صد مشکل بوده 60-50 مورد آن 

در داخل و براساس رفع و تفاهم می شده و اصل مسئله 
هم به بیرون محیط خانوادگی، پراکنده نمی شده است. 
اص��ولا چنانچه افراد خانواده از جهت اخلاقی یک نظر 
و همباور نباش��ند نتیجه برعکس می شود که در هر دو 
حالت می توانند روی تربیت بچه هایشان تاثیرگذار باشند.

نگاه پایانی
از »م��ددی« می خواهم جمع بندی کوتاه از آنچه 
درباره دو نسل گفته بگوید، که این است: »نسل قدیم 

به باورهای خودشان پایبند بودند. نسل جوان به علت 
مصرف گرایی متوقع است، برای به دست آوردن لوازم 
مصرف زندگی دنبال رفع چالش ها و پر کردن چاله های 
مخارج است و نیز ارتباطات جمعی شان کم شده است.«
با س��رعت می آید حاش��یه خیابان ترمز می کند. 
کلاه ایمنی اش را از س��ربرمی دارد. مسافر ترک نشین 
پیاده می ش��ود کرایه را می دهد. او هم پیاده می شود. 
ب��ه چای فروش دوره گرد اش��اره می کن��د. یک لیوان 
پلاس��تیکی چای با چند حبه قند می دهد. پولش را 
می گیرد و می رود. چهره آفتاب زده، خسته و دودزده 
دارد. ب��ا پش��ت دس��ت صورتش را تمی��ز می کند. با 
حوصله جرعه ای از چای داغ می نوش��د. جلو می روم 
می گویم خسته نباش��ی. با تبسمی می گوید: خستگی 

رفیق ما شده است!
اسمش »فرهاد« 29 ساله تا دپیلم درس خوانده 
اس��ت. می پرسم از شغلت راضی هستی؟ با نوک پا به 
لاستیک عقب موتورش می زند و می گوید: »اگر بگردد 
و روزی ام را برساند. با خستگی و سختی ها می سازیم.« 
می پرس��م: هم نس��ل های خودت را چطور می بینی، 
منظور نسل جوان در میدان کار و فعالیت؟ می گوید: 
»می بینی که چقدر موتور مسافر کش است. آن ها هم 

مثل من س��رگردان یک کار مناسب و زندگی مناسب 
هس��تند. پیش��تر در یک کارخانه کار می کردم. 8-9 
س��اعت یک دم دستم توی رنگ و کلاف بود؛ رنگرزی. 
حقوق کافی که بتواند من و هزینه سه نفری خانواده ام 
را ج��واب بده��د، نبود. آمدم با موت��ور کار می کنم.« 
می پرسم: آنجا توقعت از آن مزدت بالا بود! حالا چی؟ 
می گوی��د: »خانواده بزرگم همه ش��ان قناعت کارند. 
می خندد. مگر من و جوانان با ش��رایط مثل من هم 

زیاده خواه هستند؟!« 
وسایل جدید ارتباطی 

جایگزین احوالپرسی و دوستی
از »فرهاد« می پرسم نظرش نسبت به عواطف و 
روابط دوستانه و س��ازش اعضای خانواده با یکدیگر 

و س��ایرین چطور اس��ت؟ جواب می دهد: »با آمدن 
اینترن��ت و این همه وس��ایل دیجیتالی و مدل های 
روزبه روز موبایل و بازیچه های کامپیوتری مگر جایی 
برای احوالپرس��ی و رفاقت و دید و بازدید خانواده ها 
مانده است؟« به فلان کس، مثلا یک دوست قدیمی 
که به هم می رس��یم دو کلمه ح��رف می زند و همه 
حواس��ش به موبایل »اپل« اش است. به خانواده قوم 
و خویش می رویم، بچه ها س��رگرم موبایل هس��تند. 
آدرس از کس��ی می خواهی جفت گوش هایش وصل 
به موبایلش اس��ت. اصلا نمی ش��نود چه گفتی و چه 
می خواهی؟ نس��ل پدر و مادرمان چندکیلومتر پیاده 
می رفتند برای دیدن و احوالپرسی قوم شان. حالا بچه 
من که پنج دقیقه پیاده برود به مدرس��ه اش می رسد 
می گوید من با موتور برس��انمش. ب��ه نظرم آنچه از 
بزرگ ترها شنیده و دیده ام این بود که در کنار تمامی 
مشکلات ریز و درشت زندگی های قدیمی اما مهر و 
عاطفه و صداقت شان هم سرجایش بود... یک مسافر 
می رسد، نشانی مقصدش را می گوید. او لیوان خالی 
چای را توی سطل زباله می اندازد. کلاهش را به سر 

می گذارد و به سرعت حرکت می کند.«
دو نسل به تماشای عتیقه جات قدیمی

معمولا و بیشتر یک دو روز تعطیلی آخر هفته ها 
خانواده هایی از نس��ل دی��روزو امروز ب��ه مکان ها و 
پاس��اژ های عتیقه جات فروش��ی می روند و از اسباب 
و اثاثیه و زینت جات ماندگار ش��ده مردمان قدیم که 
بیشتر دست به دست دودمان ها گشته دیدن می کنند، 
لوازمی که در روزگار خود مورد مصرف روزانه شان بوده 
و برخی تزیین طاقچه، قفس��ه و یا ویترین اش��یا و یا 
بر سقف تالار و اتاق ها روشنایی بخش بوده اند و حال 
در ویترین ها و قفسه های عتیقه جات فروشان شهرمان 

آنتیک و کمیاب می باشند.
تماش��اچی نس��ل امروز بیش��تر محو جذابیت و 
هنروری اس��تادان سازنده ش��ده و با لوازم لوکس روز 
به مقایس��ه می گذارند. برخی که جوان تر و کم سن و 

س��ال ترند از خانواده همراهشان درباره اسم و کاربرد 
پاره ای از اشیا و وسایل ده ها سال نسل پیش می پرسند 
و چه بسیار شگفت زده می شوند که مثلا حول و حوش 
صدسال یا کمتر و بیشتر، وسیله ای به نام اتو چطور بوده 
در حالی که پدربزرگ و یا مادربزرگ توضیح می دهد 
همین جسم فلزی-چدنی سیاه و سوخته ای که نوجوان 
و یا جوان می بیند اتو لباس و پرده و البسه های زمان 
گذش��ته بوده که به وسیله ذغال داغ می شده و پارچه 
را صاف و مرتب می کرده است. آن که روی قفسه است 
رادیو است که با برق و باطری و بعضی به وسیله باطری 
روشن می شده است. آن صندوقچه چوبی کوچک که 
قفل ریز دارد جای جواهر و طلاجات خانواده اس��ت. 
آن س��اعت شماطه دار زنگدار، آن قلمدان فلزی جای 
جوهر و خودنویس، آن ها که بلوری هستند گلابپاش، 
تنگ ش��ربت خوری و... و... است که بیننده بزرگسال 
هم لذت می برد و احس��اس خ��وش دارد و نوجوان و 
جوانش شگفت زده و باز مقایسه می کنند با وسایل رایج 
منازل امروزه که جای شان وسایل پلاستیک، یک بار 
مصرف، ظاهرپسند است. جوان بیننده از پاساژ خارج 
نش��ده و یا از پشت ویترین بیرون چندقدم برنداشته 
هدهای گوشی موبایلش را به گوش می گذارد، دیگری 
گرسنه شده فست فود می خواهد، عضو دیگر خانواده به 
طرف مغازه طلافروشی می رود تا مدل جدید دستبند 

زمردنشان و انگشتری انتخاب کند.
»قهرودی« تحصیلکرده امور اجتماعی، می افزاید: 
»امروزه هر شخصی چه خردسال، میانسال و بزرگسال 
در میان نوع امکانات جدید زندگی می کند. همه چیز 
هم برای مصرف ونیاز انسان است. از طرف دیگر خیلی 
از افراد و کلا خانواده یک وس��یله قدیمی چندس��ال 
کارکرده دارند. هنگامی که نگاه شان به مشابه جدید 
آن می افتد بلافاصله در دل خود می خواهد آن وسیله 
مورد استفاده اما کهنه شده را با وسیله تازه  و با ظاهر 
جذاب تبدیل به احس��ن کند. از سوی دیگر تبلیغات 

مصرف گرای��ی خواه ناخواه و در اثر تکرار آن ذهنیت و 
تمایل داشتن جنس تازه را برمی انگیزاند. عامل دیگر 
گرایش به وس��ایل نوین، فراوانی وس��ایل است که از 
جمله سرگرمی های الکترونیکی، ارتباطات و رسانه های 
مختلف است که در منظر عمومی نیز رایج می باشند. 
فرزند 5 س��اله به هر دلی��ل و بهانه اگر نتواند چیزی 
انتخاب کند اما نوجوان 14و یا جوان 23 ساله و حتی 
بزرگ تر هم ذهن ش��ان برای تغییر وسیله ای و یا اصلا 
تامین فرضا خودرو، مبلمان، رایانه، تلویزیون )سینمای 
خانوادگی( تلفن همراه، کامپیوتر و... تحت تاثیر واقع 
می شود. دراین مرحله اراده و هم نظری های یک کاسه 
و توقعات شتابان تر شده و موضوع دل خواسته مبدل به 
واقعیت می شود اما امروزه نسل جوان هیچ انتظار  خود 
و توان مالی خانواده را با هم مقایسه و محاسبه نمی کند. 

این ممکن است باعث آشفتگی در زندگی شود.«
وی درباره نس��ل گذش��ته، بسنده می کند به این 
ک��ه: »اکثر ما م��ردم از طرز زندگی و آرامش فکری و 
روحی، توقعات و روابط زیبنده حتی پدر و مادر بزرگ 
اطلاع داریم چون روابط و دیدارهای شان شاهد بوده اند. 

سخت گیر نبوده و تنوع طلبی هم کم بوده است.«
عتیقه جات دیروز، جلوه گر زندگی امروز

سپیدی یکدست موهای سر و صورت و پرچینی 
چهره اش توده برف بر کهن طبیعت زندگی را می نماید 

که همچنان ماندگار به هستی اش است.
»علی« س��ال ها پیش بازنشس��ته یک ش��رکت 
خصوصی ش��ده، تعریفش از بافت و روش های جریان 
زندگ��ی آن دوران چنین اس��ت: »روابط مردم خیلی 
عال��ی بود. رفت و آمدها بین خان��واده و اقوام دلپذیر 
و سبب دلش��ادی بود. نرخ مایحتاج روزمره و هرچیز 
دیگر ارزان و مردم به کم و کاس��ت ها راضی بودند.« 
او در ادامه به اشیا و ماندگاری های وسایل مصرفی از 
نسل قدیمی اشاره می کند، با دست یک بنای آجرنما 
دوطبقه نس��بتا بزرگ را نش��ان می دهد و می گوید: 
»مردم می آیند از این ساختمان فیلمبرداری می کنند 
چون قدیمی باارزش و محل س��کونت خانواده بوده و 
هنوز قابل استفاده است. همین طور اشیای دیگر، طلا 
و جواهرات و اثاثیه عتیقه  را مردم علاقه مند به قیمت 
روز می خرند و جلوه گر خانه ها می ش��وند چون ارزش 

قدمت شان را می دانند.«
این شهروند سالخورده ادامه می دهد: »نسل قدیم 
باورهای یکدیگر را قبول داشتند چرا که صدق و صفا 

درونی بوده است. 
صاحبخانه و مستاجر نسبت به همدیگر سازگاری 
داش��تند و چه بسا پس از نقل مکان مستاجر، روابط 

دوستی با صاحبخانه برقرار بوده است.«
وی س��پس درباره نسل کنونی با اشاره به زندگی 
آپارتمان نش��ینی، می گوید: »نسل جدید همه چیز را 
در آن واح��د می خواهد به دس��ت آورد. در حالی که 
نسل گذشته طی سال ها چه بسیار که از نوجوانی کار 
و س��ختی برای آنچه می خواسته صبر کرده و زحمت 

کشیده تا به دست می آورد.«
»عل��ی« اضاف��ه می کند: »چه��ار فرزندم زندگی 
مس��تقل دارند، بچه ها کم توقع هستند و با هم روابط 
مناس��ب داریم. معتقدم زندگی آرام و با مهر هر نسل 

بستگی به خصلت های خوب خانواده دارد.«

افقی:
1- یکی از نش��انه های صدور پیام انقلاب اس��لامی ایران 
در بیداری مس��لمانان کشورهای اسلامی 2- دانشمند و 
عالم برجسته قرن پنجم هجری که خواجه نظام الملک 
از وی ب��رای تدریس در مدرس��ه نظامی��ه بغداد دعوت 
کرد- منطقه ای که ناظران سیاسی آن را به بمب ساعتی 
تشبیه کرده اند 3- نه مذهب است و نه فلسفه- طایفه ای 
از ترکمانان در مش��رق دریاچه مازندران- از تقس��یمات 
جغرافیای طبیعی- شهری کهن در استان فارس 4- فرزند 
برومند امام رضا علیه السلام- ترعه و آبراه- صدایش طنین 
زندگی اس��ت 5- ترس و بیم - پایتخت کشور اردن- از 
ش��هرهای کردنش��ین عراق 6- میوه ای که انگلیسی ها 
بر مص��رف آن تأکید دارند - مخت��رع لامپ- ضربه گیر 
لاستیکی که در اسکله ها نصب می شود 7- تقسیم کردن 
ملک- هم گاز دارد و هم دارو - زنگ بزرگ 8- حرف نفی 
در زبان عربی- یکی از پرطرفدارترین باشگاه های فوتبال 
جهان- بهترین زمان برای برپایی نمازهای واجب از نگاه 
معصومین)ع( 9- نهمین مرتبه حالت در نزد زاهدان- نام 
جدید شهر سخت سر- نشانه مفعول بی واسطه 10- سوغات 
گجرات- برج دیدن��ی پاریس- علامت اختصاری آژانس 
بین المللی انرژی اتمی 11- صد و یازده - ماه برای زمین 
اس��ت- واحد پول کش��ور آرژانتی��ن - بنیانگذار نهضت 
اخوان المسلمین 12- استانی در کشور افغانستان- پیشوند 
شب و روز- چشم و گوش تلویزیون 13- روییدنی بدون 
برگ و ریشه- زمانی که در آن هستیم- بزرگتر و مافوق 
14- ویژگی آنچه پیش از همه قرار می گیرد- معضلی که 
در سال های اخیر متأسفانه خرید جهیزیه را خارج از توان 
خانواده ها قرار داده است 15- بهترین جایگزین برای عمل 

سزارین که فاقد عواقب ناگوار برای مادر و فرزند است.

عمودی: 
1- پزش�کان آن را بهترین ش�یوه برای پیشگیری 
از ابتلا به سرماخوردگی می دانند- گرم ترین مرکز 
اس�تان در کش�ورمان 2- غم و ان�دوه- بزرگترین 
کارگردان زن تاریخ سینمای آلمان- نوعی پیشوند 
3- تعج�ب علیا مخ�دره- پدر علم ش�یمی که از 
شاگردان امام جعفر صادق)ع( بود- سردار شجاع 

شاه عباس صفوی که توانست پرتغالی های اشغالگر 
را از بن�در گمبرون و بحرین بیرون نماید 4- داماد 
سیس�رون که کت�اب »راز دوس�تی« گفتگویی با 
وی می باش�د - ش�هری در استان زنجان- خفته و 
خوابیده 5- با اش�اره و کنایه سخن گفتن- نوعی 
ماهی- شبی که از هزار شب بالاتر است 6- دوستی 
و محبت- پهلوانی در ش�اهنامه- از جمهوری های 
مسلمان نشین روس�یه 7- دقیقاً و به درستی- از 
امور فنی در تولید فیلم- چین و ش�کن- بهترین 
زم�ان برای خواب و اس�تراحت 8- علامت جمع- 
ش�طرنج باز معروف و اسبق روس�یه- خاتم الانبیاء 
والمرسلین 9- سیاره بزرگی در منظومه شمسی- 
مهم ترین رش�ته کوه اروپا- ن�ام کوچک مورالس 
رئیس سرخ پوس�ت کش�ور بولیوی 10- امپراطور 
سفاک روم باستان- نام کوچک چامسکی تحلیلگر 
و نظریه پرداز مش�هور آمریکایی- اولی پدر رستم 
اس�ت و دومی نفس خس�ته 11- کمیته حمایت از 
محرومین- مایعی که برای مصرف خارجی پوست 
به کار می رود- بالا آمدن آب 12- هشتاد درصد از 
طلاق های کش�ورمان زیر این سن اتفاق می افتد- 
پوس�ت درخت خرما- لر دنبال�ه دار- آخرین زنی 
که نخست وزیر انگلیس شد 13- سخنان بی پایه و 
اساس- درمان ریشه دندان- نویسنده کتاب معروف 
تهاف�ت التهافت 14- اثری از ش�هید مطهری- بو 
15- اثر حماس�ی مردم هندوس�تان- نخس�تین 

تراژدی ولتر.

شماره 10119  جدو    ل
بدینوسیله به خانم دکتر حمیرا طمع شکن که پرونده وی در 
این هیئت به اتهام غیبت غیرموجه تحت رسیدگی می باشد 
طب��ق ماده 73 قانون آئین دادرس��ی مدنی ابلاغ می گردد، که 
ظرف مدت یک ماه از تاریخ نشر این آگهی جهت تقدیم لایحه 
دفاعیه یا ارسال آن به دفتر این هیئت واقع در رشت- خیابان 
نامجو- روبروی ورزش��گاه ش��هید عضدی- طبقه پنجم- اتاق 

510 مراجعه نماید.

احضاریه

هیئت بدوی رسیدگی به تخلفات اداری کارکنان 
دانشگاه علوم پزشکی و خدمات بهداشتی درمانی گیلان

 دانشگاه علوم پزشکی و خدمات بهداشتی درمانی 
استان گیلان- ستاد مرکزی

به استناد صورتجلسه هیئت  

  1393/5/4 م��ورخ  مدی��ره 

تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

 آق��ای مه��دی س��رتیپی با 

شماره  ملی 1284517527 

به سمت رئیس هیئت مدیره

آق��ای نصرت اله اش��تری با 

شماره  ملی 0421429941 

نائب رئی��س  س��مت  ب��ه 

هیئت مدیره و مدیرعامل

صح��ت  مرتض��ی  آق��ای 

طباطبای��ی با ش��ماره  ملی 

س��مت  به   0037856669

عضو هیئت مدیره، برای بقیه 

هیئت مدیره  تص��دی  مدت 

انتخاب گردیدند. 

کلیه اسناد و اوراق تعهدآور 

و چ��ک، س��فته، ب��روات با 

و  مدیرعامل  امضاء مشترک 

یک نفر از اعضاء هیئت مدیره 

غی��ر از مدیرعام��ل ب��ا مهر 

ش��رکت معتبر می باش��د و 

کلیه مکاتبات عادی با امضاء 

مدیرعام��ل به تنهائی با مهر 

شرکت معتبر خواهد بود.

آگهی تغییرات 
شرکت مهندسین 

مشاور فرپل 
سهامی خاص 
به شماره ثبت

 43093
و شناسه  ملی

10100884575

سازمان ثبت اسناد
 و املاک کشور

اداره ثبت شرکت ها 
و مؤسسات 

غیرتجاری تهران

به اس��تناد صورتجلس��ه مجمع عمومی ع��ادی بط��ور فوق العاده مورخ 

1393/5/25 تصمیمات ذیل اتخاذ ش��د: آقای رضا س��یدعلی به شماره 

مل��ی 0058192001 به عنوان بازرس اصلی و خانم فرش��ته نوری به 

ش��ماره ملی 0072418338 به عنوان بازرس علی البدل برای یک سال 

مالی انتخاب شدند.

آگهی تغییرات شرکت مهارت نیرو ابنیه
 سهامی خاص به شماره ثبت 355882

 و شناسه ملی 10104021844

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور
اداره ثبت شرکت ها و موسسات غیرتجاری تهران

به اس��تناد صورتجلس��ه مجمع عمومی عادی س��الیانه 

مورخ 1393/2/30 تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

روزنام��ه کثیرالانتش��ار کیهان جه��ت درج آگهی های 

شرکت تعیین شد.

ترازنامه و صورتحساب سود و زیان سال مالی منتهی به 

92/10/30 به تصویب رسید.

سازمان حسابرس��ی شناس��ه ملی 1010113633 به 

عنوان بازرس برای یکسال مالی انتخاب گردید.

آگهی تغییرات شرکت مهندسی آب و خاک 
سهامی خاص به شماره ثبت 79110 

و شناسه ملی 10101239272

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور
اداره ثبت شرکت ها و موسسات غیرتجاری تهران

به اس��تناد صورتجلس��ه مجمع عمومی عادی سالیانه مورخ 

1393/3/28 تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

ترازنامه و حساب سود و زیان سال مالی 92 تصویب شد.

مؤسس��ه حسابرس��ی مفید راهبر به ش��ماره شناس��ه ملی 

10861836531 بعنوان بازرس قانونی ش��رکت برای مدت 

یکسال مالی انتخاب شد. 

روزنام��ه کیهان بعن��وان روزنامه کثیرالانتش��ار جهت درج 

آگهی های شرکت انتخاب گردید.

 آگهی تغییرات شرکت کشاورزی  و دامپروری 
بهاران بهشت البرز سهامی خاص به شماره ثبت 

367545 و شناسه ملی 10320130226

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور
اداره ثبت شرکت ها و مؤسسات غیرتجاری تهران

به اس��تناد صورتجلس��ه مجمع عمومی عادی سالیانه مورخ 

1393/3/26 تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

ترازنامه و حس��اب سود و زیان سال مالی 1392 به تصویب 

رسید.

مؤسس��ه حسابرس��ی آریان محاس��ب پویا به شناس��ه ملی 

10980002869 بعن��وان ب��ازرس اصل��ی و آق��ای محمد 

حیدری شایسته به کدملی 0050299808 بعنوان بازرس 

علی البدل برای مدت یکسال دیگر انتخاب شدند.

آگهی تغییرات شرکت گسترش ساخت سازه 
سهامی خاص به شماره ثبت 190462

 و شناسه ملی 10102324543

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور
اداره ثبت شرکت ها و موسسات غیرتجاری تهران

 به اس��تناد صورتجلس��ه مجمع عمومی ع��ادی بطور 

فوق العاده مورخ 1393/6/4 تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

آقای س��عید انوش��ه ئی به کدملی 0047215097 به 

عنوان مدیرتصفیه انتخاب شد و نشانی محل تصفیه به 

آدرس تهران، خیابان فلس��طین جنوبی، بین لبافی نژاد 

و جمه��وری، پلاک 89، س��اختمان الب��رز، طبقه اول، 

واحد2 و کدپستی 1315953499 تعیین شد.

آگهی تغییرات شرکت منحله رادکاران پلیمر
شرکت سهامی خاص به شماره ثبت 301435 

و شناسه ملی10103398787  

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور
اداره ثبت شرکت ها و موسسات غیرتجاری تهران

به اس��تناد صورتجلس��ه مجمع عمومی فوق العاده مورخ 1392/11/30 

تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

 نش��انی شرکت در تهران به خیابان پاس��داران چهارراه فرمانیه خیابان 

شهید جهان بخش نژاد )بلوار نارنجستان هفتم( پلاک12 واحد2 کدپستی 

1957944913 انتقال یافت و ماده مربوطه در اساسنامه اصلاح شد.

آگهی تغییرات شرکت توسعه تجارت آوای  قائم 
سهامی خاص به شماره ثبت 294530

و شناسه ملی10103322912

اداره ثبت شرکت ها و مؤسسات غیرتجاری 
 سازمان ثبت اسناد و املاک کشور 

شرکت مهندسی پناه ساز ایران در نظر دارد نسبت به فروش 
ماش��ین آلات خود بش��رح ذیل از طریق مزای��ده عمومی اقدام 
نماید. لذا از علاقه مندان به ش��رکت در مزایده دعوت می شود از 
تاریخ چاپ آگهی بمدت یک هفته جهت دریافت اس��ناد مزایده 
و ارائ��ه پیش��نهاد قیمت پس از واریز مبل��غ 100/000 ریال به 
حس��اب 170801733 نزد بانک تجارت ›بنام شرکت مهندسی 
پناه س��از ایران و ارائه اصل فیش به آدرس تهران- خ کریم خان 
زند- خ ش��هید عضدی شمالی- نبش خ دهم پلاک )93( طبقه 

اول- دبیرخانه کمیسیون معاملات مراجعه نمایند.
شماره تماس 88801179 )داخلی 1072(

1- یک دستگاه کارخانه آسفالت همراه با ماشین آلات مربوطه 
2- یک دستگاه بچینگ 38 متری و سه دستگاه سیلو سیمان

آگهی مزایده

از کلیه اعضاء محترم دعوت می ش��ود که ش��خصا یا وکالتا در جلسه 
مجم��ع عموم��ی فوق العاده نوب��ت اول که راس س��اعت 14/30 روز 
یکش��نبه مورخه 93/8/11 در محل نمازخانه ساختمان کوثر واقع در 

نهاد ریاست جمهوری تشکیل می گردد، حضور بهم رسانند.
دستور جلسه

1- طرح و تصویب اس��تعفای دس��ته جمعی اعضاء اصلی و علی البدل 
هیئت مدیره

تاریخ انتشار

سه شنبه 1393/7/29 آگهی دعوت مجمع عمومی 
فوق العاده )نوبت اول(

شرکت تعاونی مصرف کارکنان
 نهاد ریاست جمهوری

رئیس هیئت مدیره
شرکت تعاونی مصرف کارکنان نهاد ریاست جمهوری


