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- آخه من به دوس�تام چی بگم؟ چه جوری 
بگم شماها نتونستید یه گوشی درست و حسابی 

برام بخرید؟
- پس�رم مگ�ه اینکه ت�و تو دس�تته، چه 

اشکالی داره؟
- چشه؟ کهنه است، دمده شده، من یه مدل 
بالاتر و جدیدتر می خوام، این گوشی کارایی اش 
کمه؟ اصلاً خجالت می کشم بگم با گوشی پارسالم 

کار می کنم!
- مام�ان م�ن هم  کیف و کف�ش مارک دار 
می خوام، دوستام همش�ون وسایلشون سته و 
مارک داره، آبروی آدم می ره با این س�ر و وضع 

با آنها بیرون بره!
- دخت�رم مگر این کی�ف و کفش که 6 ماه 

پیش خریدیم چه ایرادی داره؟
- اوه اون واس�ه عی�د بود، از م�د افتاده و 
مناس�ب الان که فصل تابستونه نیست، مهم تر 

اونکه مارک دار نیست...
تاکن��ون هیچ با خود اندیش��یده ای چرا غربی ها 
دوس��ت دارند تو را در لذت ه��ای مادی غرق کنند و 

هوش تو را از بین ببرند؟
حالا به آنها چه که از کجا سر درمی آوری؟ در چه 
گردابی گیر می کنی؟ چه بلایی بر سرت می آید و چه 
مصرف می کنی؟ از نظر آنها هر چه جدیدتر، شیک تر 
و به روزتر، بهتر! زمینه اش را برایت فراهم و تبلیغات 
را چاشنی اش می کنند تا بیشتر و بیشتر مصرف کنی، 
حالا به چه بیماری مبتلا شوی به آنها مربوط نیست، 
قصد آنها تهی کردن توست و بس! حالا خودت کلاهت 
را قاضی کن و بدون هیچ قصد و غرضی تحلیل کن!

رس��انه های غرب��ی بیش از هر چی��ز مبلغ یک 
ایدئولوژی، یعنی ایدئولوژی مصرف هس��تند، نتیجه 
این ایدئولوژی، تنبلی، سستی و مسخ اجتماعی است.
ش��عار اقتصاد جدی��د س��رمایه داری تولیدات و 
تبلیغات بیش��تر و جدیدتر اس��ت که این تولیدات و 
تبلیغات به ظاهر ش��ادی و سرخوش��ی تازه ای برای 
مصرف کننده به ارمغان آورده اند ولی در حقیقت، ذهن 

و وجود مصرف کننده را تسخیر کرده اند.
در تبلیغات رسانه ای غرب، جهان مصرف به عنوان 
جهانی آرمانی معرفی می ش��ود که همه جا و همیشه 
حضور دارد و جایگاه طبیعی زندگی اجتماعی و ابزار 
اساس��ی برای شکوفایی ش��خصیتی به شمار می رود. 
در این ایدئولوژي، وجود داشتن مصرف کردن است.

در سپتامبر س��ال 1999 گروه تجاری کامیف، 
شعارهایی تبلیغاتی را در فرانسه منتشر کرد که عبارت 
بود از »می خواهم بخرم، چون هس��تم.« »می خواهم 
بخرم چون زندگی می کنم« و »می خواهم بخرم، چون 
فکر می کنم.« در این جملات به روش��نی، مصرف به 
عنوان ابزاری هویتی بر مصرف کننده تحمیل می شود. 
در همان سال یک شعار ساده در یک فروشگاه بزرگ 

در فرانسه نصب شده بود، توجه کنید:
»خوش��بختی صورت حسابی اس��ت که در آن، 
خوش��حالی های کوچک به ثبت رس��یده است، این 
خوشحالی های کوچک همان خریدهای کوچک است، 
یعنی خوشبختی را در صورت حساب می توان یافت، 
پس بخرید، تا خوش��بخت باشید. ایدئولوژی غربی به 

ایجاد نیاز و خرید کاذب
ترفندهای جهان سرمایه داری

دلایل گرایش 
به مصرف گرایی 
افراطی چیست؟

 بخش پایانی

 صدیقه توانا

ما می گوید آنچه را دیگر دوس��ت نداریم کنار بگذاریم 
و به سراغ کالای جدیدی برویم و در هر حال مصرف 
را فراموش نکنیم. ترویج مصرف گرایی، از آشکارترین 
نمونه های منفی رسانه ها آن هم از نوع غربی است که 

با آموزه های دینی در تعارض است.«
مدگرایی و مصرف زدگی

به اعتقاد کارشناس��ان مس��ائل اقتصادی، امروزه 
مد و مدگرایی، نه تنها در نوع پوش��ش افراد، بلکه در 
بخش های مختلف��ی از زندگی آنها اث��ر می گذارد. از 
نوع آرایش های ظاهری گرفته تا وس��ایل خانه و حتی 
گرایش ها و علایق خاصی که بین برخی از اقشار جامعه 
به صورت ناگهانی اپیدمی می ش��ود. مثل روی آوردن 
به ورزش یوگا، یا تقاضا برای جراحی های پلاستیک و 
زیبایی که همه این موارد نشأت گرفته از مد و مدگرایی 
می باشد. رسول اسدیان کارشناس مسائل اقتصادی و 
مدیر یک شرکت تولیدی لوازم آرایشی و بهداشتی در 
گفت وگو با کیهان بر این باور اس��ت که مد، گسترش 
سریع کالا یا گرایش به یک رفتار در میان افراد جامعه 
اس��ت و ب��ه آن دلیل ک��ه رابطه مس��تقیمی با حس 
تنوع طلبی دارد، بین قشر جوان بیشتر دیده می شود.

به اعتقاد این مدیر ش��رکت تب مد هر از گاهی 
مثل سیلی عظیم جامعه را فرا می گیرد و پس از مدتی 
کوتاه تغییر می کند و متاس��فانه باید گفت نتیجه این 

مدگرایی، مصرف زدگی است.«
اس��دیان با اش��اره به اینکه هر چه فروش لوازم و 
کالاها بالاتر رود به نفع ما تولیدکنندگان خواهد بود به 
یک نکته مهم دیگری در کنار آن اشاره کرده و می گوید: 
اگر مصرف کنندگان از لوازم تولید داخل استقبال کنند 
خوب است ولی متاسفانه اغلب مردم و بخصوص خانمها 
دنبال اجناس خارجی ولو بی کیفیت هستند تا مثلا برای 

خود پرستیژ کسب کنند.«
وی این موضوع را مورد تاکید قرار می دهد که رواج  
مدگرایی در یک جامعه علاوه بر سس��ت شدن عناصر 
فرهنگی یک کش��ور موجب بالا رفتن میزان مصارف 
کاذب آن جامعه می شود و بدین ترتیب است که جامعه 
دچار مصرف زدگی بی رویه خواهد شد اگر مردم بدانند 
مصرف زدگی سدی در برابر توسعه است چون مانع از 
سرمایه گذاری  برای طرح و اجرای زیرساختهای توسعه 
می ش��ود، هرگز دنبال تجملات و زرق و برق و خرید 

کالاهای خارجی نخواهند رفت.«
نیازهای پلکانی انسان

دکتر فربد فدایی عضو هیئت مدیره انجمن علمی 
روانپزشکان ایران چرایی گرایش به مصرف گرایی را از 
منظر روان شناس��ی بررسی می کند. او در گفت وگو 

با گزارشگر کیهان می گوید: انسان نیازهای متعددی 
دارد که هر یک از این نیازها در خرد انگیزه برای ارضا 
آن نیازها پدید می آید و منجر به رفتار خاص می شود. 
برای نمونه گرسنگی که ناشی از نیاز به غذاست انگیزه 
به وجود می آورد که فرد به جس��ت وجوی  غذا برود و 
متعاقبا با رفتاری روبه رو می شویم که خوردن باشد.«
وی با اشاره به اینکه نیازهای انسان را در 6 طبقه 
به صورت پلکانی می توان تقسیم بندی کرد، خاطر نشان 
می س��ازد: » در پایین ترین پل��ه نیازهای فیزیولوژیک 
درجه یک وجود دارد که ادامه زندگی وابس��ته به رفع 
آنهاست. از قبیل نیاز به هوا، آب، غذا و خواب و در پله 
دوم نیازه��ای فیزیولوژیک درجه دوم وجود دارند که 
اگر چه با بقای فرد به طور مس��تقیم مرتبط نیس��تند 
اما با بقای گونه مرتبط هس��تند از قبیل نیاز به بازی و 
کنجکاوی که به ترتیب کودک را برای مهارتهای زندگی 
بزرگسالی آماده کرده و نیاز بعدی سبب می شود انسان 
محیط خود را کشف کند. نیاز بعدی نیاز جنسی است.«
دکتر فدایی سه نیاز فوق را مقدمه ای برای رسیدن 
فرد به نیازهای بالاتر که جنبه معنوی آنها بیشتر است 
می دان��د و در ادامه می گوید: نیازهای س��ه گانه بعدی 
عبارتند از نیاز به عش��ق و پیوستگی، نیاز به احترام و 
عزت نفس و نیاز به خود ش��کوفایی. این عضو هیئت 
مدیره انجمن علمی روانپزشکان ایران می گوید: مسئله 
اصلی در این اس��ت که برخ��ی در همان پله های اول 
می مانند، برخی نمی توانند بالاتر بروند، عده ای می توانند 
ام��ا چون گمان می کنن��د همه زندگی در همان چند 
پله آغازین خلاصه می شود، می کوشند هر چه بیشتر 

بخورند و بنوشند و بپوشند و به گفته سعدی: 
خوردن برای زیستن و ذکر کردن است

            تو معتقد که زیستن برای خوردن است
به اعتقاد دکت��ر فدایی دیدگاههای مادی گرایانه 
نیز در تشویق خور و خواب و خشم و شهوت به عنوان 
تنها موضوعات مهم زندگی انسان عمل می کنند. از نظر 
آنان انسان موفق کسی است که هرچه بیشتر بخورد و 
بیاشامد و تفریح کند و امکانات مادی داشته باشد. از 
آنجا که تولید بیشتر با گرد آمدن امکانات مادی بیشتر 
برای سرمایه دار همراه است، مصرف تشویق می شود، 
مصرف برای مصرف کردن، مصرف برای  تولید بیشتر 

تا سود افزون تری را نصیب سرمایه دار کند.
وی ب��ا اش��اره به اینک��ه ایجاد نی��از کاذب برای 
خریداران بالقوه نیز از ترفندهای جهان س��رمایه داری 
اس��ت اضافه می کن��د: »ترویج مده��ای جدید در هر 
فصل، معادل کردن شخصیت با داشتن کالای خاص، 
تغییر دکوراسیون خانه در هر سال، عوض کردن مدل 

اتومبیل در هر سال، و تبلیغات برای ایجاد نیاز در افراد 
از جمله این ترفندهاست. به این ترتیب عشق، احترام و 
خودشکوفایی جایی در جوامع مصرفی پیدا نمی کند.« 

تبلیغات دنیای سرمایه داری
انسان سرگشته که می گوید:

مرغ باغ ملکوتم نیم از عالم خاک
               چند روزی قفسی ساخته اند از بدنم

سرگشته و حیران تر می شود. اضطراب، افسردگی، 
بیقراری، خشم و انزوا وجود او را فرا می گیرد.

دکتر فدایی در ادامه به این مطلب اشاره می کند 
که جالب اس��ت که س��رمایه داران ب��ا تبلیغات خود، 
حتی پله های چهارم و پنجم نیازهای طبیعی انس��ان 
را برای فروش بیش��تر کالاهای پله های اول و سوم به 
کار می گیرند. نیاز انس��ان را برای عشق و پیوستگی، 
و برای احترام و عزت نفس دس��تمایه فروش کالا قرار 
می دهند. فی المثل استفاده از کالایی را با مورد توجه 
و علاقه قرار گرفتن مرتبط می کنند. داش��تن کالایی 
را دلیل بر محترم بودن و ش��اخص بودن فرد قلمداد 
می کنند و به این ترتیب نه فقط با تحریم غرایز اولیه، 
کالاهای خوراکی و آشامیدنی و پوشاک و زر و زیور و 
اتومبیل و خانه را به فروش می رسانند، بلکه با تحریک 
نیاز به عشق و پیوستگی و نیاز به احترام و عزت نفس 
نیز لوازم آرایشی و ساعت و گوشی تلفن همراه را نیز 

به فروش می رسانند.
دکتر فدایی از مقدمات فوق این طور نتیجه گیری 
می کند که بدین س��ان مس��ابقه ای به راه می افتد که 

پایان آن نامعلوم اس��ت اما عوارض آن را به صورت از 
بین رفتن منابع محدود کره  زمین، کاهش چش��مگیر 
جنگلها، گرم شدن زمین، سیلابهای غیرمعمول، گرمی 
هوا، آلودگی هوا و صوتی، دور ش��دن اعضای خانواده 
از یکدیگر و س��رگرم شدن انفرادی آنها با تلفن همراه 
و رایانه و تلویزی��ون و برنامه های ماهواره ای، رقابت و 
هم چش��می بین افراد برای داش��تن امکانات مادی و 
معادل داش��تن ثروت و یا بزرگی، افزایش فشار روانی 
و اضطراب و افسردگی و پرخاشگری و افزایش فروش 

جنگ  افزار ... می بینیم.
از وی در مورد راهکارها می پرس��م. آقای فدایی 
راه چاره را بازگشت به معنویات می داند واضافه می کند: 
این معنویات کمک می کند تا در هنگامه آتش دوزخی 
مصرف گرایی، چون منطقه سرسبز با جویبارهای خنک 
و نس��یم بهشت آسا به انسان چهره می نماید و او را به 
سوی معبود راستین که شادی و قدرت واقعی از اوست 

فرا می خواند.
افزایش مصرف = افزایش هزینه

چرا مصرف گرایی در زمره آس��یب های اجتماعی 
قرار گرفته است و راهکار حل این آسیب چیست؟

سیدحسن موسوی چلک رئیس انجمن مددکاران 
اجتماعی ایران در گفت وگو با گزارشگر کیهان در پاسخ 
به سؤال فوق و مضرات پدیده مصرف گرایی در جامعه 
چنین اظهار عقیده می کند: »یکی از موضوعاتی که چه 
در کشورهای سرمایه داری و چه در کشورهای در حال 
توسعه معمولا مورد توجه است موضوع مصرف گرایی 

است و جامعه ما هم از این قضیه مستثنی نیست.«
وی مصرف بی رویه کالا به اشکال مختلف از جمله 
لوازم آرایش، پوش��اک، تکنولوژی و ابزار در حوزه های 
مختلف اجتماعی و مواد خوراکی را نوعی مصرف زدگی 
تعریف کرده و می گوید: این پدیده دلایل متعدد فردی 
و عوامل کلان مرتبط با این حوزه از جمله حوزه کسب 
س��ود و درآمد و... دارد. طبیعتا افزایش مصرف یعنی 
افزایش هزینه کردبرای به دس��ت آوردن کالا یا ابزار و 
بدون ش��ک شرایطی برای افزایش تولید پیش می آید 
و در نتیجه سود بیشتری برای کسانی که در مدیریت 
تولید کالا یا ابزار نقش دارند در پی خواهد داشت. بدون 

می داند و در توضیحات بیش��تری می گوید:»این افراد 
گمان می کنند این کار به نوعی منزلت اجتماعی آنها را 
بالا می برد برخی تعریف کردن از سرو غذا و حضور در 
فلان رستوران را برای خود منزلت اجتماعی می دانند 
و طوری تبلیغات گس��ترده در این حوزه می ش��ود که 
گویی مصرف بالا یعنی آنکه من در زندگی آدم موفق 
و مهم تری هستم، به این دلیل مدگرایان در این جوامع 

خیلی خود را نشان می دهند.«
از عوارض این نوع رفتارها سوال می کنم، پاسخ را 
این طور می دهد: »صرف هزینه با تحمل فشار زیاد برای 
تامین پول مورد نیاز، چش��م و هم چشمی و فشارهای 
روانی از آثار این نوع رفتار اس��ت که در جاهای دیگر 

زندگی خود را نشان می دهد.«
فشار روانی ناشی از مصرف زدگی

موس��وی چلک به فش��ار روانی ناشی از مصرف 
بی رویه اشاره کرده و در ادامه سخنانش می گوید: »این 
فش��ار باعث بروز اختلافات شدید خانوادگی می شود 
که افزایش مصرف گرایی را به دنبال دارد و به تبع آن 
شاهد افزایش دوری عاطفی و خانوادگی خواهیم بود.«
وی توجه به س��یره پیش��وایان دین��ی به عنوان 
س��رلوحه زندگی را یکی از راهکارهای رفع این آسیب 
اجتماعی قلمداد می کند و می گوید: »قناعت و آرامشی 
ک��ه در زندگی حضرت علی)ع( وجود دارد باید الگوی 

زندگی ما باشد.«
کسانی که درگیر تجمل گرایی و مدگرایی هستند 
همیشه فکر می کنند یک قدم از دیگران عقب هستند 
و ل��ذا در یک رقابت کورکورانه قرار می گیرند که هیچ 
نتیج��ه ای ندارد و تنها یک لذت آنی را در پی خواهد 

داشت.
موسوی چلک با این اش��اره که مصرف گرایی ما 
را درگی��ر فضای��ی می کند که زندگی ها را به س��مت 
غربگرایی سوق می دهد، خاطر نشان می سازد: »یکی 
از مهم ترین آثار فرهنگی مصرف گرایی در کشورهای 
جهان سوم قابل مشاهده است که متاسفانه خیلی زود 
تح��ت تاثیر این مباحث قرار می گیرند و ما هم عموما 
مدیریت صحیحی در مصرف نداریم و مشکل جدی ما 

از این ناحیه است.«
در م��ورد راهکار این مش��کل از وی می پرس��م. 
آموزش و فرهنگ س��ازی دو مقوله ای است که رئیس 
انجمن مددکاران اجتماعی ایران به عنوان راهکار به آنها 
اشاره کرده و می گوید: »آموزش سرمایه گذاری پس انداز 
و آینده نگری در کنار مدیریت منابع و مدیریت مصرف 
با رویکرد آینده نگری و اصلاح الگوی مصرف مهم ترین 

راهکارهای جلوگیری از مصرف گرایی است.«
وی حساس شدن مردم به موضوع مصرف صحیح 
را مورد تاکید قرار می دهد و می گوید: »مردم باید درگیر 
قضایا شوند، تجمل گرایی مورد تایید هیچ کس نیست.

باوره��ای دینی و هوی��ت فرهنگی باید تقویت 
شود، باید به این باور برسیم که آنچه باعث رضایت 
ما در زندگی می ش��ود ارتباطات عاطفی اس��ت و نه 

ابزار و کالا.
موسوی چلک می گوید: »خیلی از ما فکر می کنیم 
تکنولوژی برای ما نش��اط  می آورد، ح��ال آنکه امروز 
ش��اهدیم این تکنولوژی های جدید، نشاط سابق را از 

زندگی های ما برده است.«

شک افزایش مصرف، افزایش سود سرمایه داران را به 
دنبال دارد. از این رو ما شاهد تنوع هستیم.

موس��وی چلک ب��ه عن��وان مثال ب��ه تولید و 
مصرف گرایی بیش از حد طی سالهای اخیر به استفاده 
از تلفن همراه اشاره کرده و می گوید: » با توجه به آنکه 
هر روز شاهد تولیدات جدید موبایل هستیم وضعیت 
بدین س��مت پیش می رود که ما مجبور می ش��ویم 
هزین��ه کنیم. و همین طور حضور مردم در برخی از 
پاس��اژها که به نامهای خارجی هم معروف شده اند را 
نگاه کنید، فکر می کنید چند درصد مردم برای خرید 
نیازهای واقعی خود به این فروشگاهها سر می زنند و 
چه بسا اکثرا سراغ کالاهایی می روند که اصلا نیازی 

به آنها ندارند.«
رئیس انجمن مددکاران اجتماعی ایران با تاکید 
بر این نکته مه��م که الان عمده مصرفهای ما مبنی 
بر علاقه اس��ت تا نیاز، خاطر نشان می کند: »این امر 
نشان می دهد این کالاها و لوازم کاربردهای ضروری 
برای ما ندارد، ما در جایی دنبال ابراز وجود هستیم و 
با خرید کالایی دنبال پرستیژ می گردیم و در جایی هم 
فقط به فکر تغییر دکوراسیون و لوازم خانه می باشیم 
تا موقعیت اجتماعی بهتری به اصطلاح کسب کنیم.«
وی به این موضوع اش��اره می کند که هیچ فکر 
کرده ای��د چرا اغلب خانمها با یک لباس فقط به یک 
عروس��ی می روند و برای مجلس بعدی دنبال لباس 
دیگری می روند، آقای موسوی چلک پاسخ این سوال 
و دلیل این کار را نوعی پرستیژ اجتماعی برای آن فرد 
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گاهی مثل سیلی 
عظیم جامعه را 

فرا می گیرد و پس 
از مدتی کوتاه 
تغییر می کند و 
متاسفانه باید 
گفت نتیجه 

این مدگرایی، 
مصرف زدگی 
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مددکاران 
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به اس��تناد صورتجلس��ه هیئت مدیره م��ورخ1393/4/9 

تصمیمات ذیل اتخاذ شد: 

آق��ای حمیدرض��ا اش��راق ب��ه کدمل��ی1817387375 

ب��ه  ناج��ا  تع��اون  بنی��اد  مؤسس��ه  نمایندگ��ی  ب��ه 

شناس��ه ملی10100477865 بج��ای آق��ای ابوالفض��ل 

قنبرپ��ور به س��مت رئیس هیئت مدیره ب��رای بقیه مدت 

تصدی هیئت مدیره انتخاب گردیدند.

 آگهی تغییرات شرکت گروه عمران و مسکن سازه 
پایدار قرن سهامی خاص به شماره ثبت83950 

و شناسه  ملی10101285457

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور
اداره ثبت شرکتها و مؤسسات غیرتجاری تهران

به استناد صورتجلسه مجمع عمومی عادی بطور فوق العاده 
مورخ 1393/4/3 تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

آقایان مس��عود مانی فر کدملی 0032284470 ، منصور 
مانی ف��ر کدمل��ی 0043407234 و خانم مین��ا مانی فر 
کدمل��ی 045330270 ب��رای مدت دو س��ال به عنوان 

اعضای هیئت مدیره انتخاب شدند.
آقای محم��د میرزاعب��دا... کدمل��ی 0075087073 به 
س��مت بازرس اصلی و آق��ای حمیدرضا نظ��ری کدملی 
004586415 به سمت بازرس علی البدل برای مدت یک 

سال مالی انتخاب شدند.

 آگهی تغییرات شرکت سنگ بیستون 
سهامی خاص به شماره ثبت 42806 

و شناسه ملی 10100881743

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور
اداره ثبت شرکت ها و موسسات غیرتجاری تهران

به اس��تناد صورتجلس��ه مجمع عمومی فوق العاده مورخ 

1392/2/17 و مجوز سازمان هواپیمایی بشماره 45725 

مورخ 1392/10/9 تصمیمات ذیل اتخاذ ش��د: س��رمایه 

ش��رکت از مبل��غ 1545769000000 ری��ال ب��ه مبلغ 

1860107000000 ریال منقس��م به 1860107 سهم 

1000000 ریالی با نام از محل تجدید ارزیابی دارائی های 

ثابت افزایش یافت و ماده مربوطه در اساسنامه شرکت به 

شرح مذکور اصلاح شد و ذیل دفاتر ثبت از لحاظ افزایش 

سرمایه در تاریخ 93/4/22 تکمیل امضا شد.

آگهی تغییرات شرکت صنایع هواپیماسازی ایران 
سهامی خاص به شماره ثبت 26740

و شناسه ملی 10100722073

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور
اداره ثبت شرکتها و موسسات غیرتجاری تهران

به اس��تناد صورتجلس��ه مجمع عمومی عادی سالیانه مورخ 
و مج��وز ش��ماره 19213 مورخ��ه 93/4/7   1393/2/22

سازمان هواپیمایی کشوری تصمیمات ذیل اتخاذ شد:
تراز و حس��اب سود و زیان س��ال مالی منتهی به 1392 به 

تصویب رسید.
آق��ای رضا ناصری به ش��ماره مل��ی 0059767626 بعنوان 
ب��ازرس اصل��ی و خان��م آرین��ه آواکی��ان به ش��ماره ملی 
0059462469 بعنوان بازرس علی البدل برای مدت یکسال 

مالی انتخاب شدند.
روزنامه کثیرالانتش��ار کیهان جهت درج آگهی های شرکت 

انتخاب گردید.

آگهی تغییرات شرکت خدمات 
مسافرتی اطلس شرکت سهامی خاص 

به شماره ثبت 7540 
و شناسه ملی 10100336796

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور
اداره ثبت شرکت ها و موسسات غیرتجاری تهران

به استناد صورتجلسه مجمع عمومی عادی بطور فوق العاده 

مورخ 1392/12/18 تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

ترازنامه و صورتحس��اب سود و زیان س��ال مالی منتهی به 

1391/12/30 ش��رکت به تصویب مجمع عمومی رس��ید و 

آقایان محمود نجفی اصل به ش��ماره ملی 0033843465 

حس��ین نجفی اصل به شماره ملی 0042485266 و قاسم 

نجفی اصل به ش��ماره مل��ی 0042994357 بعنوان هیئت 

مدیره ش��رکت برای مدت 2 س��ال انتخاب شدند و موسسه  

حسابرسی پارس ارکان تراز به شناسه ملی 10320847692 

بعنوان بازرس اصلی و آقای علی قریش��ی طیبی به ش��ماره 

ملی 2140168038 بعنوان ب��ازرس علی البدل برای مدت 

یکس��ال انتخاب ش��دند. روزنام��ه کیهان بعن��وان روزنامه 

کثیرالانتشار شرکت انتخاب شد.

آگهی تغییرات شرکت فرش ساوین 
سهامی خاص به شماره ثبت 138634 

و شناسه ملی 10101817153

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور
اداره ثبت شرکتها و موسسات غیرتجاری 

به اس��تناد صورتجلس��ه مجمع عمومی عادی بط��ور فوق العاده 

مورخ 1392/4/9  تصمیمات ذیل اتخاذ شد: 

مؤسسه حسابرس��ی و خدمات مدیری��ت رهیافت و همکاران به 

شناسه ملی10380076460 بعنوان بازرس اصلی و آقای خسرو 

واش��قانی فرهانی به ش��ماره  کدملی0035764333 به سمت 

بازرس علی البدل شرکت برای مدت یکسال انتخاب گردیدند.

آقایان حس��ن ریحان��ی ک م0901129021، مجتبی صمیمی 

ک م0901179205 نماین��ده ش��رکت توس��عه اقتصاد دماوند 

بش��ماره شناس��ه ملی10320326671 و عبدالجلیل عالم ک م 

2030327670 نماینده ش��رکت توسعه کالای دماوند بشماره 

شناس��ه ملی 10320322040 بعنوان اعضاء هیئت مدیره برای 

مدت دو سال انتخاب شدند.

ترازنامه و حس��اب سود و زیان ش��رکت منتهی به 91/12/30 

مورد تصویب قرار گرفت.

آگهی تغییرات شرکت ابوریحان اکسیر ایرانیان
 سهامی خاص به شماره ثبت289433 

و شناسه ملی10103253146

اداره ثبت شرکتها و مؤسسات غیرتجاری
سازمان ثبت اسناد و املاک کشور

آگهی افزایش 
سرمایه شرکت 
تله کابین توچال 
سهامی خاص 
به شماره ثبت 

24659 و 
شناسه ملی 

10100701210
به اس��تناد صورتجلس��ه 

هیئت مدی��ره م��ورخ 

1392/12/12 و اج��ازه 

فوق العاده  عمومی  مجمع 

م��ورخ 1391/8/24 

س��رمایه ش��رکت از مبلغ 

 4 4 / 0 0 0 / 0 0 0 / 0 0 0

ری��ال ب��ه مبل��غ 

65/000/000/000 ریال 

 65/000/000 به  منقسم 

س��هم با نام، به ارزش هر 

سهم 1000 ریالی از محل 

تبدیل مطالبات حال شده 

و آورده نقدی سهامداران 

که ط��ی مبلغ 200/000 

ری��ال طی گواه��ی بانکی 

414/3452 مورخ��ه 

93/3/5 بان��ک س��ینا 

ش��عبه ولنج��ک پرداخت 

گردی��ده افزایش یافت در 

نتیج��ه م��اده مربوطه در 

اساس��نامه اصلاح گردید. 

ذیل دفات��ر ثبت از لحاظ 

افزایش س��رمایه در تاریخ 

امضاء  تکمی��ل   93/3/18

گردید.
اداره ثبت شرکتها و 
مؤسسات غیرتجاری

سازمان ثبت اسناد 
و املاک کشور

چهل روزگذشت

ضم��ن تش��کر و سپاس��گزاری از کلی��ه 
س��روران و عزیزانی که در مراسم تشییع، 
تدفی��ن، خت��م و هفت��م فرزن��د مرحومم
کربلای�ی محمدج�واد برغمدی 
ش��رکت فرموده ان��د، ب��ا کم��ال احت��رام 
به اطلاع کلیه عزیزان می رس��اند مراس��م 
اربعی��ن آن عزی��ز از دس��ت رفت��ه روز 

جمعه مورخ 93/5/31 از ساعت 17 لغایت 18:30 در مسجدالنبی)ص( 
واقع در خیابان نارمک - میدان نبوت منعقد می باشد.

حضور مجدد شما سروران گرانقدر موجب شادی روح آنمرحوم و تسلی 
خاطر بازماندگان خواهد شد.

اینجا سخن بهشت، زشت است
 جبرئی��ل مل��ک ب��ه روی قلبم

 اینجا ته خط سرنوش��ت اس��ت
 ذک��ر یا علی)ع(، ورد نوشتس��ت

خانواده داغدار برغمدی


