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این ش��بها شبکه سه س��یما برای لحظات پس از افطار مردم 
مسلمان ایران سریالی پخش می کند با نام »هفت سنگ« که کپی 
طابق النعل بالنعل یک سریال آمریکایی است به نام »خانواده مدرن«!
درحالی که کارشناس��ان رسانه ای همواره سرمشق گرفتن از 
رسانه های غربی توسط رسانه ملی را تقبیح می کنند، تلویزیون این 
بار در تولید سریال ویژه ماه مبارک رمضان از تلویزیون آمریکا کپی 

کرده است! این مختصات مشابه در لحظاتی، طابق النعل بالنعل است 
و آدمی را به حیرت وامی دارد.تا حدی که حتی میزانسن صحنه و 
حرکات و دیالوگ های شخصیت ها هم عین هم می شود!حتی تقلید 
خط به خط از روی س��ریال آمریکایی برای ساخت سریال »هفت 
سنگ« شبکه سه توجه سایت های خارجی را هم جلب کرده است. 
نکته قابل تأمل این است که سازندگان سریال »هفت سنگ« 
از روی س��ریالی کپی برداری کرده اند که هدفش توجیه و ترویج 

همجنس گرایی در آمریکا بوده است!
تقلی��د از روی دس��ت غرب��ی ها برای س��اخت این مجموعه 
تلویزیون��ی درحالی رخ داده که معمولا آثار کپی برداری ش��ده، با 
اقبال چندانی مواجه نمی ش��وند. باید از دس��ت اندرکاران محترم 
رسانه ملی پرسید که چرا با وجود منابع غنی فرهنگ بومی و ملی 
کشور خودمان از روی یک سریال نازل و غیراخلاقی تلویزیون آمریکا 
تقلید کرده اند؟ ضرب المثل »خلق را تقلیدشان بر باد داد« درباره 

فعایت فرهنگی و رسانه ای بیشتر صادق است.
در گذر از این نکات تأمل برانگیز و تأسف آور، باید گفت سریال 
»هفت س��نگ« علاوه براین اوصاف، مملو از عصبیت و بدآموزی و 
گفتارها و حرکات و سکنات سخیف است و سوال اساسی اینجاست 
که مدیران و سیاستگذاران سیما بر چه اساس و طبق کدام معیار 
این سریال را برای لحظات پس از افطار مردم مسلمان ایران از رسانه 

ملی در نظر گرفته اند؟!
آی��ا لحظات ملکوتی ماه مبارک رمضان ملت مس��لمان ایران 
باید با کپی نازل سریال بدنام »خانواده مدرن« آمریکایی پر شود؟!

طی س��ه هفته گذشته، بخش زیادي از فضای پخش صدا 
و سیما ، به مسابقات فوتبال جام جهاني اختصاص یافته است. 
به طوری که با شروع بیستمین دوره جام جهانی ، برنامه های 
فوتبال محور تلویزیون، حاکم بلامنازع رس��انه ملی بوده اند. به 
ویژه اینکه در این دوره از رقابت های جام جهانی، تیم ملی فوتبال 
ایران هم حضور داش��ت و این اتفاق، بر جذابیت و هیجان این 
مس��ابقات افزود. صداوسیما امسال با برنامه »بیست، چهارده« 
ش��بکه سه سیما به استقبال جام جهانی رفت. برنامه ای که با 
اج��را و تهیه کنندگی عادل فردوس��ی پ��ور، از هنگامه عصر تا 
حوال��ی صبح به نمایش در می آید. البته همه وقت این برنامه 
مختص پخش مس��ابقات نیست و بخش های دیگری همچون 
اخبار، تفسیر، حواش��ی، طنز، قرعه کشی مسابقه پیامکی و ... 
نیز در آن گنجانده شده است. ضمن اینکه شبکه ورزش هم با 
برنامه های »برازوکا« و »یک جهان، یک جام« به کمک شبکه 

سه آمده است. همه این برنامه ها، 
به خص��وص »بیس��ت، چهارده« 
مجموعه های س��رگرم کننده ای 
از آب درآمده اند و به همین دلیل 
هم از مخاطب زیادی برخوردارند. 
ای��ن جذابیت و خی��ل مخاطب، 
یک فرصت خوب رس��انه ای برای 
صداوسیما اس��ت. اما واقعیت این 
اس��ت که از این فرصت به خوبی 
استفاده نشده است. به طوری که 
ای��ن برنامه ها در حد یک نمایش 
صرفا سرگرم کننده باقی مانده اند. 
واقعی��ت این اس��ت که همه 
رس��انه ه��ای جه��ان از این گونه 
فرص��ت ها به عنوان یک موقعیت 
تبلیغاتی، سیاسی و اقتصادی بهره 
می برند. غول های رسانه ای دنیا، 
برنامه های��ی چون جام جهانی را 

ابزاری برای نیل به اهداف سیاسی و اقتصادی خودشان می دانند. 
اما چرا رس��انه ملی ما که اتفاقا اهداف مثبتی هم دارد، در این 
زمینه محافظه کار اس��ت، جای سوال دارد. این پرسشی است 
که قبل از فردوس��ی پور باید از سیاس��تگذارها و مدیران رسانه 
ملی پرس��ید، چون فردوس��ی پور و دوستانش، مجری هستند 
و نباید از آن ها توقع استراتژیس��ت بودن داش��ت. معمولا در 
همه رس��انه ها، برنامه س��ازان و مجری ها از سوی متفکران و 
استراتژیس��ت ها تغذیه می شوند. اتفاقا افرادی چون فردوسی 
پور که س��لیقه ای عامه پسند دارند، اگر به خوبی تغذیه شوند 
می توانند به جای سرگرم سازی محافظه کارانه و اتلاف کننده 
وقت، به متولیان جذابیت هدفمند و پیشرو تبدیل شوند. جهان 
رسانه ای امروز، به تلفیقی از سرگرمی و ایدئولوژی تبدیل شده 
است. برنامه های خشک اندیشانه در میان مخاطب عام جایگاهی 
ندارند و محصولات زرد و بی محتوا هم کارکردشان در حد جذب 
تبلیغات تجاری است. در این میان، سرگرم سازی استراتژیک، 

هدف اصلی رسانه های مهم و تأثیرگذار است. 
فوتب��ال و تلویزیون، هر دو از یک جنس هس��تند. هر دو 
بخش��ي از فرهنگ مدرن و صنعتي غرب اند و هر دو ابزارهایي 
براي گسترش و بازاریابي سرمایه داري. وجود تابلوهاي تبلیغاتي 
در حاش��یه زمین مسابقات فوتبال و وجود همین آگهي ها در 
پ��س زمینه نشس��ت هاي خبري مربی��ان و بازیکنان فوتبال ، 
نش��انه اي کوچک اما گویا از کارکرد پروپاگاندا گونه مسابقات 
جام جهاني اس��ت. اگر فوتبال را یک قالب ایدئولوژیک ندانیم 
ساده انگاري است. همچنان که خود فردوسی پور نیز در ترجمه 
کتاب »فوتبال علیه دشمن« بر سیاسی بودن فوتبال تأکید کرده 
است. اما بخشي از این وجه ایدئولوژیک به وسیله تلویزیون ایجاد 
مي شود. آنجا که بازیکنان فوتبال تبدیل به قهرماناني اسطور ه اي 
و دس��ت نایافتني مي ش��وند و حتي گاهي حرکات هیستریک 
آن ها در مس��تطیل سبز، با بازی های تصویری و تکنیک های 

تلویزیونی ، تبدیل به أثر هنری می شود.
فوتبال با تلویزیون معنایي متفاوت پیدا مي کند. مخاطبان 
این نمایش ورزشي ، قبل از این که یک مسابقه فوتبال را تماشا 
کنند ، تلویزیون تماشا مي کنند. به عبارتي ، تصویري را مي بینند 
که تلویزیون از یک بازي ارائه مي دهد. به همین دلیل هم هست 
که کارشناسان ، گزارشگران و مربیاني که قصد تحلیل واقعگرایانه 
یک بازي را دارند ، در محل مس��ابقه حاضر مي ش��وند. چون 
مي دانند آنچه تلویزیون از بازي مورد نظر آن ها نشان مي دهد ، 
همه واقعیت نیست ، بلکه گوشه اي تحریف آمیز از یک مسابقه 
است. هنر تلویزیون این است که مي تواند روي بسیاري موارد 
تمرکز کند ، نکات ناپیدا و نه چندان واضح را پر رنگ کند و بر 
عک��س ، برخي از واقعیت ها را حذف کند. به همین دلیل هم 
نظام رس��انه اي متولی پخش مسابقات جام جهانی سعي دارد 
تا در هر دوره ، پخش بازي هاي این مس��ابقات را پیچیده تر و 

پیشرفته تر کند و ظرافت هاي بیشتري را به کارگیرد. 

این مسئله در پخش رسانه ملي کشورمان نیز جاري و ساري 
است.البته رسانه ملي سعي دارد تا با روش هاي خاص خود اقدام 
به بومي کردن و پاکسازي پخش بازي ها کند. بگذریم از برخی 
ضعف های کارگردانی که مثلا در شبکه ورزش، پس از گل تیم 
ملی هلند، صحنه آهس��ته شادی بازیکنان مکزیک روی تصویر 
آمد! اما آنچه به عنوان پخش مستقیم و تحلیل و تفسیر مسابقات 
جام جهاني در قالب برنامه »بیست، چهارده« به نمایش درآمده، 

مغلوب شدن در برابر فرایندهای رسانه ای سرمایه گراست. 
بیش��ترین عنصري که چه در طول زمان پخش مسابقه و 
چه در قبل و پس از بازي دیده مي شود تبلیغات تجاری است. 
حتي مس��ابقه ارس��ال پیامک نیز تمهیدي است براي افزایش 
ارسال پیامک و در نتیجه افزایش سود براي مراکز مربوط است. 
و گرن��ه هیچ برآیند فرهنگي دیگري در مس��ابقه پیامک پیش 

بیني نتایج وجود ندارد. 
  جالب این اس��ت که حتی بخش 
معرف��ی اجتماعی کش��ورها در برنامه 
»بیست، چهارده« نیز برگرفته از متولی 
خارجی پخش مس��تقیم بازی هاست. 
این درحالی اس��ت که هر گوشه ای از 
جام جهان��ی فوتبال قابلیت بحث های 
سیاس��ی و اجتماعی و فرهنگی بالایی 
را داراس��ت، اما گویا دس��ت اندرکاران 
برنام��ه »بیس��ت، چهارده« ب��ه همان 
بخش خنثی و ویکی پدیایی وام گرفته 
از رس��انه های خارجی راضی هستند. 
هیچ کس از دوستان پخش این برنامه 
توقع ندارد که وس��ط گ��زارش فوتبال، 
بحث سیاس��ی کنند، اما حداقل انتظار 
این است که برنامه آن ها علاوه بر لذت 
و هیجان فوتبال، ارزش افزوده فرهنگی 
و اجتماعی هم داشته باشد. مجری ها 
و گزارشگران برنامه های ورزشی ما که 
عمدتا افراد خوش ذوق و داراي اطلاعات مفید و فراوانی از فوتبال 
هستند، مي توانند به جاي پرداختن به حواشي بي  اهمیتي مثل 
مدل موی نیمار یا گاز گرفتن بازیکن حریف توس��ط سوارز، به 
مس��ائل عمیق تر اجتماعی، فرهنگی و سیاس��ی پیرامون این 
مسابقات بپردازند که مخاطب، در کنار تماشای این گونه برنامه ها، 
با دست پر از پای تلویزیون برخیزد. خلاصه کلام اینکه برنامه 
»بیس��ت، چهارده« با قسمت هاي متنوع خودش قابلیت آن را 
دارد که در کنار بهره مند س��اختن مخاطب ایراني از بازي ها، 
گزارش ها و تحلیل هاي مسابقات فوتبال، آگاهي و سواد او را نیز 
افزایش دهد. همان طور که فوتبال و پروپاگانداي رسانه اي آن، 
یک جریان فرهنگي خنثي محسوب نمي شود، صدا و سیما نیز 
نمي تواند منفعلانه در مقابل آن برخورد کند. اگر دغدغه فوتبالی 
باطراوت و پاکیزه را داریم ، یکی از راه های تحقق فوتبال پاک و 
حرفه ای، ترمیم برنامه های ورزشی تلویزیون و قائل شدن بیش 

از پیش شاخص های فرهنگی در این برنامه ها است.

غفلت
با تأسف باید گفت؛ تاریخ نویسان و پژوهشگران در اواخر 
عهد قجری و دوران رضاخانی، چنان که شایسته بود به ترسیم 
و ثبت و ضبط ماهیت، شخصیت و مشی سیاسیون دخیل در 
حوزه سینما مشغول نشدند. این قصور شاید آگاهانه و ناآگاهانه 
بوده اس��ت. درحالی که؛ ضروری بود اهالی پژوهش، هدف از 
ورود سیاست پیشگان به صحنه سینمای ایران را بررسی جدی 
کنند. نتایج این بررس��ی به طبع؛ نوع تعامل نخبگان دینی با 
سینما و کارگزاران آن را تعیین می کرد. شاید استبداد قاجار 
و پس از آن س��رکوبگری رضاخانی و همچنین س��ربرآوردن 
حوادثی چون جریان مشروطیت، کودتای انگلیسی رضا میرپنج، 
چنان رعب آور و سهمگین بود که طیف کوچک تاریخ نویسان 
و دغدغه مندان پژوهش را از مقوله »فرهنگ و هنر و سینما« 
بازداشت و آنها را از ردگیری سیاست در عرصه تحولات فرهنگی 
ایران غافل کرد. این اتفاق، موجب شد در سایه ناآگاهی عمومی، 
میدان سینما به نخبگان سیاسی غیرهمسو با مردم واگذار شود 
و س��ایه تفکرات ضدایرانی و ضددینی بر عرصه نمایش فیلم 

وفضای تولیدات سینمای ایران سنگینی نماید.
از جمل��ه عناص��ری که راوی��ان تاریخ س��ینمای ایران 
-اغلب- از کنارشان به سادگی، کم اعتنایی و گاه بی توجهی، 

گذر کرده اند؛ فردی چون علی وکیلی است.
اش��اره ش��د که میرزا ابراهیم خان صحاف باشی در سال 
1282شمس��ی نخس��تین تالار نمایش فیلم را در لاله زار و 
یک س��ال بعد نخستین تالار نمایش عمومی را در چراغ گاز 

تهران بنا کرد.
در کنار او، روس��ی خان )که س��ینما فاروس را در سال 
1286 بنا کرد( و آرتاشس پاتماگریان )که سینما تجدد را در 
سال 1291 دایر نمود(، می توان  از علی وکیلی هم به عنوان 
یکی از پیشگامان سینماداری و نمایش فیلم در ایران نام برد.

علی وکیلی و اس��حاق زنجانی )خواننده توضیح صحنه 
فیلم ها در ت��الار نمایش فیلم( هر دو فارغ التحصیل مدارس 
صهیونیس��تی آلیانس بودند. وکیلی تاجر ثروتمندی بود. او 
در س��ال 1306 سینما »س��په« را در خیابان »سپه« تهران 
احداث کرد. سینمایی که مدتی پس از آغاز فعالیت، »زهره« 
نام گرفت. وکیلی بود که موضوع ترجمه فیلم های خارجی را 

پیش کشید و تلاش کرد بانوان هم به سینما قدم بگذارند.
وکیلی با خان بابا معتضدی از تحصیل کرده های فرانسه، 
فیلم بردار حرفه ای و صاحب سینما »صنعتی« واقع در لاله زار، 

دارای رابطه بود.
وکیلی مجله »س��ینما و نمایش��ات« را در دو ش��ماره 
منتش��ر کرد و بعدها به ریاس��ت کلوپ فراماسونری روتاری 

در ایران رسید.
چرخ های پیوسته

کلوپ روتاری در س��ال 1905 میلادی در ش��یکاگوی 
آمری��کا پایه گذاری ش��د. بانی این کل��وپ حقوقدانی  به نام 

پل هریس بود.
اعضای روتاری، از »روتاری« به عنوان چرخ های گردان 
یک کارخانه یاد می کنند که با حرکت هر چرخ، چرخی دیگر 
به حرکت واداشته می شود و در نتیجه یک کل و یک سامانه 

به حرکت درمی آید.
در واقع؛ روتاری کنایه از تشکیلاتی منسجم، فرامرزی و 
جهانی درنظر آمده بود که رسالت اش ایجاد حکومت جهانی 
با مش��ارکت نخبگان جوامع و در مس��یر اهداف و ارزشهای 

غربی تعریف شده بود.
بن��ا بر روایت پایگاه اطلاع رس��انی »جنگ نرم« در نهم 
خ��رداد 89؛ اعضای روتاری از میان متنفذان هر جامعه و از 

طرف تشکیلات برای عضویت، انتخاب می شدند.
از اعض��ای روتاری در ایران، می توان به س��ناتور عباس 
مسعودی پایه گذار مؤسسه و روزنامه اطلاعات، دکتر جهانشاه 
صالح وزیر بهداری پهلوی دوم، سناتور مصطفی تجدد مالک 

بانک بازرگانی ایران نام برد!
در کارنامه وکیلی اما، عضویت در انجمن فراماسونری به نام 
»فدراسیون بین المللی مجمع تحقیقات علمی« به چشم می آید.

در این انجمن، عباس مسعودی و سعید نفیسی نویسنده 
و استاد دانشگاه عضو بودند.

با ای��ن اوصاف؛ علاقه مندی و اص��رار علی وکیلی برای 
حضور در عرصه سینما، جای تأمل جدی ندارد؟ آیا می توان 
برای او وهمکاران سیاسی اش، مأموریتی از ناحیه تشکیلات 

فراماسونری متصور نبود؟
ادامه دارد

نگاهی به ماهیت سینمای ایران تا پیش از سال1357

ناقوس 
مسخ
 و 

نفرین

نگاهی به برنامه »بیست، چهارده« و پخش مسابقات جام جهانی در تلویزیونبخش چهارم

فوتبال علیه دشمن نیست؟!
n آرش فهیم

تأملی در کپی نعل به نعل سریال آمریکایی 
برای لحظه های افطار!

رسانه را 
تقلیدش بر باد داد!

n محمد قمی

n پژمان کریمی


