
* یک کاردان فعال در امور ابزارآلات: ابزار آلات از چین با 
ارز خریداری می شود و واردکننده خود قیمت گذاری می کند. 
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چرا برخی نرخ ها 

حقیقی نیست؟ 

بحث کم و یا زیاد کردن سرتعیین نرخ در 
خرید و فروش اجناس پدیده تازه ای نیس�ت. 
بازت�اب این موضوع نس�بتا همگانی به وضوح 
آن اس�ت ک�ه فروش�نده می خواه�د نفع بالا 
عایدش شود، در مقابل، مصرف کننده می خواهد 
مایحتاج خود را به قیمت غیرواقعی )بالا( نخرد 
و به اصطلاح ارزان تهیه کند. این رویه متضاد 
چندریشه ای نزد عرضه کننده کالا و هم چنین 
در ذهن مش�تری ج�ا افتاده اس�ت. در چنان 
حالات بی ثباتی، اتیکت ها مغلوب چند درصد 
تخفیف شده در حالی که واقعیت نرخ ها برای 

مردم مشخص نیست وهمی مجهول است.
درش��ماره پایانی این س��ری گزارش نظر چند 
ش��هروند دیگر که تجارب��ی از بی ضابطگی نرخ ها و 
اتیک��ت و خدمات دارن��د و نیز تاکید بر نظامندی و 
نظارت چرخش داد و ستد کالا دارند را می خوانیم.

اما رئیس سازمان معدن، صنعت، تجارت استان 
تهران در ارتباط با موضوع اتیکت ها و تخفیف ها نظر 

دیگری دارد که با هم می خوانیم.
60 هزار تومان تخفیف با واسطه!

»راس��تکار« مدیرداخلی یک شرکت تولیدی، 
تصمی��م گرفت��ه بود ب��رای تنها فرزند پس��رش به 
مناس��بت فارغ التحصیلی دانشگاه یک ساعت مچی 
بخرد. به سراغ یک ساعت فروش می رود. ساعت ها و 
اتیکت ها را وارسی می کند. یک نوع ساعت مناسب که 
660هزار تومان برچسب داشت بین انواع ساعت های 
پربهاتر را در نظر می گیرد. فروش��نده از ویترین آن 
را بیرون می آورد. مشخصات آن را توضیح می دهد. 
ازفروش��نده می پرسد تخفیف دارد؟ مغازه دار جواب 
می دهد: »قیمت ها کارشناسی و شرکتی است.« این 
ش��هروند پس از اندکی مکث به فروشنده می گوید 
برمی گردد. از مغازه خارج می ش��ود. به سراغ یکی از 
اقوامش که چند مغازه همسایه آشنای ساعت فروش 
می رود. همراه او به فروشنده ساعت مراجعه می کند. 
ش��خص همراه، او را به فروش��نده معرفی می کند. 
س��اعت مورد نظر را می بیند. به طرف ساعت فروش 
سرتکان می دهد و از در بیرون می رود. ساعت فروش 
فاکتور فروش و مدت گارانتی همان ساعت و قیمت 
آن را به مبلغ 600 هزار تومان می نویسد و می گوید: 
»60 هزار تومان تخفیف دادم فاکتور و ساعت را به 

مشتری می دهد.«
از »راستکار« می پرسم اگر از طریق خویشاوندتان 
که واسطه تخفیف شد، خرید نمی کردید ساعت را به 
همان نرخ اتیکت می خریدید؟ او لبخندی می زند و 
می گوید: »با قصد خرید انتظار اندک تخفیف داشتم 

و نهایتا 15-10 هزار تومان.«
حکایت تعویض باطری خودرو

»رضا اکبرپور« کمک معمار س��اختمان حدود 
س��ه ماه پی��ش باطری خودرو در محل س��کونتش 
از کارمی افتد. به س��راغ یک باطری س��ازی می رود 
که مش��غول کار است. او نش��انی محل را می گیرد 
با موتور س��یکلتش به محل مال��ک خودرو می آید. 
باطری مس��تهلک را برمی دارد و باطری یدک برای 
شارژ که همراهش آورده است را جایگزین می کند. 
استارت می زند تاثیری ندارد. مقداری بنزین از باک 

آنجا که اتیکت ها ریزش می کند

* »یدالله صادقی« رئیس سازمان صنعت، معدن و تجارت 
استان تهران: علت این که قیمت ها تغییر می کنند آن است 
که بعضی از فروشندگان سود قانونی شان را اعمال می کنند 

ولی موقع فروش کالا مثلا 15-10 درصد تخفیف می دهند 
که بستگی به شرایطشان دارد. هرچه قیمت ارزان تر، 

فروش بیشتر خواهد شد.

* »راستکار« مدیر داخلی یک شرکت: به یک مغازه 
ساعت فروشی می روم. در بین ساعت های پربها یک ساعت مچی 
با برچسب 660 هزار تومان را برای هدیه به پسر فارغ التحصیل 
دانشگاه ام انتخاب می کنم. بعد از مغازه بیرون می روم یکی از 
اقوام مغازه دار همسایه آشنای ساعت فروش را همراه می آورم. 
فروشنده 60 هزار تومان تخفیف می دهد!

موتورس��یکلت بیرون می آورد چند قطره به قسمت 
هواکش فیلتر می ریزد. سرانجام موتور روشن می شود. 
تشخیص می دهد باطری باید عوض شود. به مالک 
می گوید خودرواش را به محل باطری س��ازی بیاورد 
طوری که ماشین در راه خاموش نشود. مالک بدین 
طریق خودرو اش را به دکان باطری سازی می رساند. 
یک باطری تولید داخل جایگزین باطری مستهلک 
می شود. مالک در ضمن می گوید موتور خودرو هنگام 
خاموش کردن ریپ می زند و لرزش دارد. باطری ساز 
به مدت دو دقیقه دلکو را وارسی می کند. می گوید 

باید به مکانیک مراجعه کند چون کار او نیست.
مالک خودرو سواری می پرسد چه مبلغ بپردازد؟ 
شخص باطری س��از ماشین حسابش را برمی دارد و 
می گوید: 175 هزار تومان بابت باطری، 4 هزار تومان 
برای رفت  و آمد به محل و دکان، با اجرت کار جمعاً 
230 ه��زار تومان که قابلی ندارد. مالک خودرو این 

مبلغ را می پردازد.
وی در ادام��ه ای��ن حکایت اظه��ار می کند: 
»فاصله آمد و رفت از محل کار باطری ساز تا محل 
خانه ام با موتورسیکلت دو دقیقه طول می کشد. کل 
وقت گذاشتن باطری ساز برای تشخیص استهلاک 
باطری کهنه و جایگزینی آن و علت نقص لرزش 
موتور خودرواش 7-6 دقیقه بیش نش��د که بابت 
این موارد و صرف وقت 51 هزار تومان محاس��به 
کرد و گرفت. اما آنچه که آدم را بیشتر رنج می دهد 

بی قاع��ده بودن در انجام امور خدماتی- تعمیراتی 
و نی��ز نبود نظام مندی دس��تمزد و قیمت گذاری 
کارشناسی و قانونمندی است که متأسفانه ضابطه 

رسمی و نظارتی ندارد.«
شیوه دادوستد و نقش رقابت گذشته و حال

»اردس��تانی« در پیاده رو ی��ک کارگاه کارواش 
قدم می زند. منتظر نوبت شستشوی اتومبیلش بعد 
از 4 تای دیگر است. بازاریاب چای بوده، چند سالی 
در یکی از ش��هرهای شمالی به کار کشت و زرع در 

مزرعه کوچک خود مشغول است.
می پرسم اگر بخواهید وضعیت نرخ های کالای 
آن دوران را ب��ا امروزه مقایس��ه کنی��د ارزیابی تان 
چیس��ت؟ وی راحت و روان چنین پاس��خ می دهد: 
»منهای وصف موقعیت کلی نظم و نظارت و مقایسه 
اقتصادی در این باب، کلی فروش��ی و ش��رکت های 
تولی��دی و توزیع کننده کالا درباره قیمت ها معمولاً 
رقابت تنگاتنگ داشتند و جدا از تبلیغات رسانه ای، 
عمدتاً نرخ ها از طریق رویارویی واسطه های خبره و 
حرفه ای در بازار و خرده فروشی ها که هنوز دوام دارد، 
به نیابت تاجران کالا، نهادینه می شد اما بدون قید و 
ضابطه نبود. هدف شان در جهت رقابت و جذب بیشتر 
مشتریان بود خاصه در خرده فروشی ها، درعین حال 
خریداران مصرف کننده به رغم آن که همواره مظنه 
قیمت ها که بیشتر زمان چندان تغییر نمی کردند را 
داشتند سیستم نرخ ها بیشتر جنبه هم چشمی بود. 

از ط��رف دیگر مثل ام��روزه خیلی از کالاها به ویژه 
مصارف روزانه، برچس��ب نرخ کارخانه ای داشتند و 
نرخ برخی از کالای بسته بندی نظیر چای قیمت شان 
یکسان بود که الان هم همان طور است ولی نرخ چای 
فله داخله و خارجه وارداتی، آزاد بود. در آن بین یک 
نکته مهم در شفاف سازی داد و ستدهای اغلب کالاها 
همانا رویکرد به نظم رقابت بود. لذا خیلی از کسبه 
خرده فروش��ی در محله ها و مناطق شهری به ارزان 
فروشی و رعایت انصاف خاصه برای کسی که درآمد 
چندان نداش��ته، زب��ان زد بودند و آن جمله معروف 
کاسب حبیب خداست را مراعات می کردند. امروزه 
هم کم و بیش احس��اس می شود. کلًا محور روابط 
میان دکانداران و مصرف کنندگان حسنه بود چون 
نرخ ها اکثراً واقعی بودند و نیاز به چانه زدن و تخفیف 

کالا ولو بدون اتیکت نبود.«

فروش رقابتی و کیفیت نیاز چندانی
 به کنترل و تخفیف نخواهد داشت

نظر این بازاریاب کهنه کار گذش��ته را پیرامون 
موض��وع نرخ ه��ای اتیکت خ��ورده و تخفیف دادن 
فروش��نده در خیل��ی از واحدهای مختلف صنفی با 
بیان چند مورد متفاوت مش��هود را جویا می ش��وم. 
او پی��ش از پاس��خ دادن، خودرو اش را به قس��مت 
شس��ت وشوی کارواش برده است. می گوید: »پاسخ 

پرسشتان بایست در یک فرصت مناسب کالبدشکافی 
ش��ود که به مدیریت مربوطه ربط دارد. در یک دید 
کلی می توانم بگویم بر مبنای تجربه ها معتقدم برای 
هموارسازی مسئله مورد بحث براین نظرم که، نخست 
می بایس��ت به این واقعیت توجه نمود که اگر در هر 
شرایط اقتصادی بازار فروش به واقع رقابتی گردد و بر 
کیفیت کالا نظارت مؤثر و بیشتر حاکم شود، کنترل و 
نظارت قیمت، چندان نیاز نخواهد بود. این رویه بازار 
فروش و خرید و ضرورت مصرف را گرم نگه می دارد و 
نیاز به تخفیف اتیکت و رسم درخواست کاهش قیمت 

از طرف مصرف کنندگان منتفی خواهد شد. پیشتر در 
پرسش تان اشاره کردید شکستن برچسب ها درنظر 
افراد نش��ان از غیرواقعی ب��ودن نرخ ها دارد. بله این 
سبک داد و ستد شفافیت قیمت را کامل نمی نماید. 
در برخی از کش��ورها مدیریت مس��ئول غیر از الزام 
وج��ود اتیکت بر اجناس، کیفیت کالا را نیز رصد و 
کنت��رل می کند چون روش فروش رقابتی منوط به 

انتخاب خرید مشتری است.«

چند و چون شیوه نرخ گذاری کالاها
در گفت وگوی تلفنی با رئیس سازمان صنعت، 
معدن و تجارت اس��تان تهران، نکاتی از محورهای 
موضوع گزارش از جمله تخفیف دادن های فروشنده 
از آنچه اتیکت ش��ده که نش��ان از غی��ر واقعی نرخ 
می دهد و خریداران کالاها به کم کردن قیمت ها به 
چانه زنی عادت کرده اند. در این زمینه مواردی از زبان 
برخی مغازه دارها و شهروندان را مطرح می کنم و نیز 
این پرس��ش که نظم و رسیدگی به این شکل داد و 
ستدها چطور اعمال و عملیاتی می شود و ارزیابی شان 

ش پایانی
بخ

از این واقعیت ها چیست؟
»یدالله صادقی« آهنگ پاسخ هاشان درباره رویه 
قیمت گذاری ها جز به جز و نخس��ت با این بیان که 
نظام قیمت گذاری برای کالا و خدمات تعیین شده 
است، ادامه می دهد: »قیمت یک سری کالا  حساس 
و ضروری اس��ت که دولت قیمت گ��ذاری می کند. 
س��ری دیگر از نظر میزان مصرف در س��بد خانواده 
از گروه مذکور کمتر حس��اس است. در این حالت، 
تشکل های ذی ربط با هماهنگی سازمان حمایت از 
مصرف کنندگان و تولیدکنندگان قیمت کالا را تعیین 
می کنند که به وس��ایل اطلاع رسانی اعلام می کنند. 
اما دس��ته ای کالا هستند که سازمان حمایت کننده 
ضواب��ط قیمت ها را اطلاع رس��انی می کنند و بخش 
تولیدی بر اس��اس چارچوب خ��ود نرخ ها را تعیین 
می کند. از دیگرسو کالا و خدمات صنفی که ضرورت 
قیمت گذاری دارند را کمیسیون نظارت اصناف معین 

می کنند.«
این مقام ارشد سازمان، سپس درباره چرخش 
فرآورده ه��ای کارخانه ای می گوی��د: »هنگامی کالا 
توس��ط کارخانه ه��ای صنعتی تولید ش��ده، قیمت 
مصرف آن کالا درج شده لیکن کالایی که واحدهای 
صنعتی تولید کرده قیمت گذاری فاکتور می شود و 
به خرده فروش ها عرضه می گردد. این فروش��ندگان 

رعایت سودش��ان را حداکثر اعم��ال خواهند کرد و 
کالا به فروش می رسد...

دلایل تغییر اتیکت ها و تخفیف دادن ها
وی در ادامه اظهاراتشان متوجه موضوع اتیکت 
کالا می شود و در این مورد می گوید: »این که قیمت ها 
)اتیکت ها( تغییر می کنند به لحاظ آن است که بعضی 
از فروشندگان سود قانونی شان را اعمال می کنند ولی 
موقع فروش کالا مثلا 15-10درصد تخفیف می  دهند 
که بستگی به ش��رایط فروشنده دارد. هرچه قیمت 
ارزان تر، فروش بیشتر خواهد شد. اما یک علت دیگر 
کاهش نرخ تغییر فصل س��ال است. فروشنده فرضا 
کالای فصل گذشته را زیر قیمت آن عرضه می کند. 
دلیل دیگر تغییر نرخ ورشکستگی و یا تعویض شغل 
است. غیر از این موارد، یک علت دیگر تخلف کردن 
اس��ت: فروش��نده طبق فاکتور عمل نکرده و درصد 
سود بیشتر می برده است. حالا برای آن که مشتری 
را از دست ندهد درصدی تخفیف از اتیکت می دهد.«
وی در ادام��ه گفت وگو ب��ا بیان این که قیمت 
مبادی تولید متفاوت اس��ت زیرا هزینه های جنس، 
رنگ، کیفیت، دوخت یکنواخت برای واحد متفاوت 
می باشد. مواقعی که کار جنس تمام شده درصد سود 

ضریب ثابت، قیمت پایه است.
چگونگی کنترل و نظارت

از »صادقی« سوال می کنم در چنین شرایط و 
چرخه های متنوع و مختلف عرضه و تقاضای کالاها، 

کنترل و نظارت چطور صورت می گیرد؟
می گوی��د: »در ای��ن معیارها اگر تخلف باش��د 
بخش��ی از بازرس��ان م��ورد را به تعزی��رات گزارش 

می دهند و به شکایت مردم رسیدگی می شود.
قیمت کالا و خدمات در دید مشتری

در پای��ان گفت وگو با رئیس س��ازمان صنعت، 
مع��دن و تجارت در خصوص ش��فافیت نرخ واقعی 
و میزان س��ودبری برای کالاها می پرسم. وی با این 
پاس��خ که آنچه در قانون اس��ت گویای آن است که 
هر عرضه کننده باید قیمت فروش کالا را در معرض 
دید مردم قرار دهد، اضافه می کند: ریزخرید، سود و 
نرخ فروش برای فروش��نده تعیین شده و قانون گذار 
برای صنف وظایفی تعیین کرده است. یکی از وظایف 
فروش��نده، قیمت کالا و خدمات را در معرض نگاه 
مشتری قرار دهد، حتی نرخ خدمات فنی و برقی در 

کمیسیون یاد شده معین شده است.«
قیمت گذاری کدخدامنشی

یک کاردان فعال در امور ابزارآلات شیوه اتیکت 
نرخ گذاری در این کالا را غیرواقعی می خواند.

وی که تمایل ندارد اس��مش مطرح ش��ود در 
ای��ن زمینه چنی��ن توضیح می دهد: »اب��زار آلات با 
ارز از چی��ن خریداری و وارد می ش��وند. واردکننده 
بدون کارشناسی رسمی خود قیمت گذاری می کند. 
بنابراین، کالا نرخ واقع��ی ندارد. به عبارت دیگر در 
تعیین قیمت به صورت کدخدامنشی عمل می شود.«

از وی می پرسم چنانچه خریدار ابزارآلات به نرخ 
معترض باشد چطور بررسی و حل و فصل می گردد؟ 
می گوید: »اگر مش��کل گرانی برچسب قیمت باشد 
فروشنده به تعزیرات و در نهایت به بازرگانی معرفی 

خواهد شد.«

شرایط و فرم تقاضای اشتراک نشریات کیهان در خارج از کشور
موسسه کیهان در راستای ارائه خدمات فرهنگی جهت هموطنان به ویژه دانشجویان ایرانی خارج از کشور، نرخ اشتراک نشریات خود را به شرح ذیل اعلام می دارد. در صورت 
تمایل به اشتراک و یا تمدید می توانید براساس این فرم، مبلغ اشتراک را به حساب 0106713595009 )سیبا( بانک ملی شعبه سعدی جنوبی کد 69 به نام حسین شریعتمداری 

)موسسه کیهان(واریز نموده و اصل فیش بانکی را به همراه فرم تکمیل شده با پست سفارشی به صندوق پستی 11365/3631 واحد آبونمان روابط بین الملل ارسال فرمائید.

توضیحات:1- آدرس مشترک را با حروف بزرگ لاتین، بصورت کامل و خوانا مرقوم فرمائید. 2-یک نسخه از کپی فیش بانکی و قبض سفارشی 
را تا پایان مدت اشتراک حتما نزد خود نگهداری فرمائید. 3-مجموعه روزنامه های کیهان فارسی، کیهان انگلیسی و کیهان عربی در طول هفته 
در یک روز ارسال می شود. 4-ارسال از طریق پست عادی قابل پیگیری نیست و موسسه هیچگونه مسئولیتی در تاخیر یا عدم تحویل آن ندارد.

دوره انتشارنشریات
آسیا 

آسیای میانه
اروپا

آمریکا- کانادا- ژاپن
آفریقا- اقیانوسیه

پست سفارشیپست عادیپست سفارشیپست عادیپست سفارشیپست عادی

9/600/00015/825/00011/800/00018/025/00016/800/00022/650/000روزانهکیهان فارسی

11/100/00017/325/00013/300/00019/525/00018/300/00024/150/000روزانهکیهان انگلیسی

11/100/00017/325/00013/300/00019/525/00018/300/00024/150/000روزانهکیهان عربی

5/775/0009/475/0007/100/00010/775/00010/050/00013/500/000هفتگیکیهان ورزشی

5/525/0009/225/0006/850/00010/525/0009/800/00013/250/000هفتگیمجله زن روز

5/275/0008/975/0006/600/00010/275/0009/550/00013/000/000دوهفته نامهکیهان بچه ها

753/0001/197/000912/0001/353/0001/266/0001/680/000دوماهانهکیهان فرهنگی

مشخصات مشترک:
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.......................................................................................................................................................................................................................
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پست الکترونیکی .......................................................
آدرس پستی: .........................................................................................................................................................................................

بهای اشتراک ریالی نشریات ارسالی به خارج از کشور »دوره یکساله«

واحد آبونمان روابط بین الملل موسسه کیهان
تلفن: 02133913238 نمابر: 02133910922  پست الکترونیکی: int-affairs@ kayhannews.ir سامانه پیام کوتاه: 30001220121284

باستناد صورتجلس��ه مجمع عمومی عادی بطور فوق العاده مورخ 

1393/6/18 تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

ترازنامه و صورت های مال��ی منتهی به 92/12/29 مورد تصویب 

قرار گرفت.

موسسه حسابرس��ی تلفیق نگار با شناسه ملی 10320853372 

به عنوان بازرس اصلی و آقای سیدحس��ن رس��ول زاده کاشانی به 

شماره ملی 0490380468 به عنوان بازرس علی البدل برای یک 

سال مالی انتخاب گردیدند.

 روزنام��ه کثیرالانتش��ار کیهان جهت نش��ر آگهی های ش��رکت 

انتخاب شد.

آگهی تغییرات شرکت کالیس بتن
 سهامی خاص به شماره ثبت 70696 

و  شناسه ملی 10101156268

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور
اداره ثبت شرکت ها و موسسات غیرتجاری تهران

به استناد صورتجلسه مجمع عمومی عادی بطور فوق العاده مورخ 

1393/7/10 تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

 آقای هوش��نگ ربوبی ک��د مل��ی 0050858531، آقای محمد 

احم��دی پیغمبری ک��د ملی 0074140035 و آق��ای عبدالرضا 

مجردی کد ملی 0040057704 به س��مت اعضای هیئت مدیره 

برای مدت دو سال انتخاب گردیدند.

خان��م راضیه بازرگانی کد ملی 0069478181 و آقای حس��ین 

ش��کیبی فرد کد ملی 0452843812 به ترتیب بس��مت بازرس 

اصلی و علی البدل برای مدت یک سال مالی انتخاب گردیدند.

آگهی تغییرات شرکت ایران دوکا
 سهامی خاص به شماره ثبت 19987 

و شناسه ملی 10100655341

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور
اداره ثبت شرکت ها و موسسات غیرتجاری تهران

به استناد صورتجلسه مجمع 

مورخ  سالیانه  عادی  عمومی 

1393/4/29 تصمیمات ذیل 

اتخاذ شد:

ترازنامه و حس��اب س��ود و 

مال��ی 1392  س��ال  زی��ان 

تصویب شد.

خانم لیلا عابدی قره بلاغ به 

 0067577806 ملی  شماره 

ب��ه س��مت ب��ازرس اصلی و 

آق��ای محمدعل��ی حس��نی 

برس��ری ب��ه ش��ماره مل��ی 

س��مت  به   5949923553

برای سال  بازرس علی البدل 

مال��ی 1393 ب��ه مدت یک 

سال انتخاب گردیدند.

کیهان  کثیر الانتشار  روزنامه 

جهت نشر آگهی های شرکت 

انتخاب گردید.

آگهی تغییرات 
شرکت پرسیت 
همکاران شرکت 

سهامی خاص 
به شماره ثبت 
304071 و 
شناسه ملی 

10760241142

سازمان ثبت اسناد و 
املاک کشور

اداره ثبت شرکت ها 
و موسسات 

غیرتجاری تهران

آگهی دعوت مجمع عمومی عادی به طور فوق العاده 
شرکت آگروبان )سهامی خاص( ثبت شده 

به شماره17097 )نوبت دوم(
نظر به اینکه جلسه مجمع نوبت اول درج شده در روزنامه های کیهان و اطلاعات 
مورخ 93/10/8 به علت به حد نصاب نرس��یدن تش��کیل نگردید لذا به استناد 
اظهارنامه های ارس��ال ش��ده به هیئت مدیره و بازرسین ش��رکت به شماره های 
9201678999618731 م��ورخ 92/11/21 و 9310678999606902 مورخ 
93/2/15 جهت انتخاب و تکمیل اعضای هیئت مدیره و تصمیمات مقتضی دیگر 
و عدم اجابت از سوی ایشان، بدینوسیله دارندگان بیش از خمس سهام شرکت 
براس��اس ماده 95 قانون تجارت، از کلیه س��هامداران دعوت به عمل می آورند 
تا در جلس��ه فوق که رأس س��اعت 10 صبح روز یکش��نبه مورخ 93/11/5 در 
محل تهران- خیابان پاسداران، نارنجستان یکم- کوچه نیلوفر- پلاک12- واحد 

501- کدپستی 1957954333 تشکیل می گردد حضور به هم رسانند.
دس�تور جلسه: 1- انتخاب هیئت مدیره جدید و تکمیل اعضاء هیئت مدیره، 

2- سایر موارد
دارندگانبیشازخمسسهامشرکتآگروبان)سهامیخاص(


