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اين روز‌‌ه�ا خيلي از ش�ركت هاي مختلف 
اص�رار عجيب�ي دارند كه در حي�ن تبليغ براي 
محصولاتش�ان پاي بهانه هاي مختلف از جمله 
خاصي�ت هاي درماني وسالمتي و پزش�كي را 
نيز باز كنند.يعني براي كي كالاي خيلي س�اده 
و حتي ش�ايد هم غير ض�روري آن قدر بهانه و 
دليل پزشكي و علمي مي تراشند كه به زور اين 
بهانه ‌‌ها هم كه ش�ده مشتريان براي خريد اين 

محصولات صف بكشند.
البته ش�ايد در نگاه نخست خيلي از مردم 
تصور كنند كه خب حتم�ا اين محصولات براي 
ذكر دلايل علمي وخواص پزشكي شان مجوزهاي 
لازم را از نه�اد هاي مرتبط كس�ب كرده‌اند اما 
در نگاه�ي عميق‌ت�ر توجه به اي�ن نكته ظريف 
نيز خالي از لطف نيس�ت كه خيلي از مواقع هم 
سلامت وخواص درماني مي تواند دستاويزي براي 
فروش بيشتر كي محصول باشد كه نبايد اجازه 
داد اين موضوع به كي حربه براي ش�ركت هاي 

مختلف تبديل شود.
مشابه اين اتفاق دقيقا در محصولي بود كه به یک 
نوع كرم پوست  معروف شد و سر و صداي زيادي به 
دنبال داشت اما در نهايت وزارت بهداشت اعلام كرد كه 
اين محصول مجوز لازم را براي اين خواص درماني 

كه عنوان مي كند كسب نكرده است.
در واق��ع م��ردم در اي��ن مدت فري��ب تبليغات 
محصول��ي را خورده بودن��د كه خواص نامبرده در آن 
اصلا حقيقت نداش��ت.درحال حاضرهم اين تبليغات 
كم نيس��تند و نبايد اين نكته را فراموش كرد كه در 
كنار مس��ئولان،لازم است خود مردم نيز با هوشياري 
نس��بت به فريب تبليغات غير واقع برخي محصولات 

هوشيار باشند.
تبليغات بازرگاني يا پزشكي ؟

سريال به نيمه نرسيده متوقف مي شود.آگهي هاي 
بازرگان��ي با تيزر جالبي از ي��ك خميردندان معروف 
شروع مي شود. پزشك جواني با روپوش سفيد شروع 
ب��ه تعريف كردن از خواص مفيد و تقويت كننده اين 
خميردندان مي كند كه براي س�المت دندان ‌‌ها لازم 
است و فلورايد آن تنظيم شده است و داراي ايزو چند 

است و چه و چه .... 
چند دقيقه بعد تيزر ديگري پخش مي شود از كي 
مايع دستشويي بازهم نام آشنا و معروف. دست هاي 
چند پس��ربچه كوچك كه بعد از بازي كردن حسابي 
كثيف شده است با اين مايع پاكیزه و تمیز مي شود.

مايعي كه حاوي ويتامين،گليسيرين براي نرمي پوست 
و چند عنصر پر خاصيت ديگر است. 

چند ساعت بعد و در شبكه ديگري هم كي خانم 
جوان،پشت ميز آزمايشگاه نشسته و در حال توضیح 
دادن درباره شامپو ويتامينه كي شركت معتبر است. 
ام��ا لحن صحبت كردن و تبليغ براي اين ش��امپو از 
خود محصول جالب‌تر است. آن قدر دليل و استدلال 
پزشكي كنار هم مي چيند كه انگار استفاده نكردن از 

اين شامپو صد درصد مساوي است با كچلي !
واي��ن حكايت اي��ن روزهاي خيل��ي از تبليغات 
تلويزيوني اس��ت. تبليغاتي كه ما ب��ي وفقه در ميان 
بمباران آن‌‌ها محاصره شده ايم .فرقي نمي كند روغن 

* رئيس سازمان غذا و دارو: كالاهايي كه با ادعاي خواص درماني از سوي رسانه ‌‌ها 
تبليغ مي شوند حتما بايد داراي مجوز باشند وگرنه كالاهاي غير پزشكي صرفا با اين 
ادعا كه خواص درماني و پزشكي دارند قابل اطمينان و اعتماد نيستند و مردم نبايد به 

صرف تبليغات به آن‌‌ها اعتماد كنند.

درمان و سلامت 
بهانه جديد فروش كالا !

گروه گزارش

نباتي تصفيه شده باشد،يا سس مايونز رژيمي يا مايع 
س��فيد كننده وجرم گير يا دس��تگاه ماساژور برقي يا 
س��رويس قابلمه هاي چدني يا .... هر چه كه باش��د 
آن ق��در در تبليغ��ات و آگهي ‌‌ها برايش بهانه و دليل 
پزش��كي مي تراشند كه خواه يا ناخواه خيلي ‌‌ها فكر 
مي كنند اگرفلان محصول با اين همه خاصيت درماني 
و پزشكي را تهيه نكنند حتما به سلامتي شان لطمه 

خواهد خورد! 
نظارت فقط در رسانه هاي داخلي 

حالا موضوع كمي پيچيده‌تر ش��ده است. از كي 
طرف تبلیغاتي كه محصولاتشان را با توجيهات پزشكي 
معرفي مي كنند روزبه روز بيش��تر مي شود و ازطرف 
ديگر به تعداد مردم ومصرف كننده هايي كه مشتري 

اين محصولات مي شوند هم افزوده مي شود.  
اما نه مقام مسئولي و نه پزشكي و نه نهاد معتبري 
پيدا نمي شود كه درباره صحت اين ادعا‌‌ها اظهار نظر 
كند.م��ردم هم نمي دانند كه واقعا مي ش��ود به اين 
تبليغ��ات اعتماد كرد يا نه، اما فقط به اين دليل غير 
موجه كه از طريق صدا و سيما و حتي شايد شبكه هاي 
غير مجازماهواره اي پخش مي شود،آن‌‌ها را موجه مي 

دانند و مي پذيرند. 
به نظر مي رسد قطعه مهمي از اين پازل گم شده 

است،چطور مي توان به تبليغاتي كه مجوز پخش دارند 
اعتماد نكرد يا آن‌‌ها را خلاف واقع دانست؟

دكتر رس��ول ديناروند رئيس سازمان غذا و دارو 
نس��بت به اين تبيلغاتي كه اهداف سلامتي و درماني 
را حربه اي براي فروش بيشتر محصولات خود قرار 
م��ي دهند اب��راز نگراني مي كن��د و در گفت و گو با 
گزارش��گر روزنامه يكهان مي گويد:” كالاهايي كه با 
ادعاي خواص درماني از س��وي رس��انه ‌‌ها تبليغ مي 
شوند حتما بايد داراي مجوز باشند وگرنه كالاهاي غير 
پزشكي صرفا با اين ادعا كه خواص درماني و پزشكي 
دارند قابل اطمينان و اعتماد نيستند و مردم نبايد به 

صرف تبليغات به آن‌‌ها اعتماد كنند.” 
او به نكته مهم تري هم مي پردازد.تفاوت اساسي 

رس��انه هاي داخلي و خارجي .اينكه اگر نظارتي هم 
در كار باش��د صرفا براي آگهي هايي است كه توسط 
رس��انه هاي داخلي پخش مي شوند، نه ماهواره ‌‌ها و 

شبكه هاي خارجي .
وی ادامه می‌دهد: “ البته اين بحث در خصوص 
كالاهاي توليد داخلي اس��ت كه از رسانه هاي داخلي 
تبلي��غ مي ش��وند و گرنه طبق قانون هي��چ كدام از 
كالاهاي توليد داخل اجازه تبليغ از طريق رسانه هاي 
خارجي را ندارند و مجاز به تبلیغات ماهواره نيستند.
ضمن اينكه ما تنها روي رس��انه هاي داخلي خودمان 
مي توانيم از ابزار نظارتي و قانونمند اس��تفاده كنيم.
همان طور كه تقريبا همه مي دانند بيشتر شركت هاي 
آگه��ي دهنده اين محص��ولات در ماهواره ‌‌ها و كانال 

هاي خارجي،هيچ فروش��گاه يا داروخانه اي مختص 
به خود ندارند و بيش��تر سفارش ها را از طريق تلفن 
و به صورت پكي به دس��ت مشتري مي رسانند كه 
براي فروش��ندگان اين محص��ولات همان كي دفعه 
فروش هم كافي اس��ت و سودش��ان را مي برند چرا 
كه دوباره بعد از مدتي همان محصول را با كي اسم 
ديگ��ر تبليغ مي كنند و به فروش مي رس��انند و بار 
ديگر محصولاتشان را با بهانه هاي مختلف پزشكي و 

سلامتي عرضه مي كنند .” 
چه كسي مسئول است ؟

ام��ا اينكه در نهاي��ت نظارت و حتي فراتر از آن 
برخورد با متخلف��ان و توليد كنندگان تبليغات غير 
واقع چه كس��ي است هم كيي ديگر از معضلات اين 

تبليغات است.
به سراغ هر كسي كه برويم مي گويد نهاد ديگري 
مسئول است و آن‌‌ها تمام هشدارهاي لازم را داده‌اند و 
خلاصه ظاهرا شانه خالي كردن از مسئوليت و انگشت 
اتهام را به سمت كيديگر نشانه گرفتن هم اين روز‌‌ها 

براي خيلي ‌‌ها در این زمینه عادي شده است .
ديناروند هم معتقد است نظارت بر اين تبيلغات 
فقط بر عهده وزارت بهداش��ت نيس��ت. وی تصریح 
می‌کن��د :”در خص��وص بحث نظ��ارت و مجوزهاي 
لازم براي پخش برخي تبليغات كي س��ري اختلاف 
نظرهايي ميان سازمان نظام پزشكي و وزارت بهداشت 
و صدا وس��يما وجود دارد.چرا كه گاهي ممكن است 
كي محصول مجوز وزارت بهداشت را دريافت كرده 
باشد اما در واقع اين مجوز براي مصرف است نه تبلیغ 
آن كالا كه اين دو كي تفاوت ظريف با هم دارند.نظام 

پزشكي در حال حاضر متولي نظارت بر تبليغات است 
در حال��ي كه ما فك��ر مي كنيم نبايد بر فرآورده هاي 
مرتبط با پزشكي و تبليغات آن‌‌ها نظارت داشته باشد 
بلكه بايد بر فرآيند پزشكي آن محصول نظارت داشته 
باش��د. ما محصولات زيادي داري��م كه مجوز مصرف 
دارند اما مجوز خاصيت درماني ندارند كه اين دو فرق 
زيادي با هم دارند و اين موضوع هم از س��وي مردم و 

هم مسئولان بايد جدي گرفته شود. “
دكتر شهرام رفيعي فرد سرپرست دفتر آموزش 
وارتقاي س�المت وزارت بهداش��ت درمان و آموزش 
پزش��كي درباره ابزارهاي نظارتي ب��ر اين تبليغات 
م��ي گويد: “در مجموع ابزارهاي نظارتي در مورد اين 
تبليغات كمتر است و مفيدترين كاري كه مي توانيم 
انج��ام دهيم اين اس��ت كه توانمندي م��ردم را براي 
انتخاب اين محصولات بيشتر كنيم وفضاي نقد وتحليل 
تبليغات را گسترش دهيم.رسانه ‌‌ها براي شروع اين كار 
گزينه خوبي هس��تند كه مي توانند با موج رسانه اي 
ك��ه ايجاد مي كنند مهارت تفكر انتقادي را در مردم 
تقويت كنند. ضمن اينكه بايد مردم آگاه شوند كه در 
صورت استفاده از كالاهاي تبليغ شده در رسانه هاي 
بيگانه و ماهواره ‌‌ها در صورت عدم صحت كارايي اين 
محصولات نمي توانند ش��كايت كنند و مرجعي براي 
رس��يدگي به اين شكايت ‌‌ها نيز وجود ندارد بنابراين 
بهتر اس��ت كه به هيچ عنوان فري��ب اين كانال هاي 

ماهواره اي را نخورند.”
مردم بهترين گزينه براي انتخاب 

رفيعي فرد گذشته از بحث نظارت مسئولان، به 
تحقيق و تفكر خود مردم هم براي مطمئن ش��دن از 

صحت محتواي اين تبليغات اشاره مي كند. او معتقد 
است مردم نبايد به راحتي فريب تبليغات را به بهانه هاي 
مختلف پزشكي ودرماني و سلامتي بخورند حتي اگر 
توس��ط كي ش��ركت معتبر و بار‌‌ها و بار‌‌ها از صدا و 

سيما پخش شود.
وی می‌گوید:”م��ا واژه اي داريم به نام “ قدرت 
تفكر انتقادي” در واقع بايد تلاش ش��ود تا اين واژه 
به طور فراگير بين مردم نهادينه ش��ود.ما در وزارت 
بهداشت در حال تلاش هستيم تا با آموزش هاي لازم 
و برنامه ريزي هايي كه صورت مي گيرد اين مهارت 
بي��ن باور عمومي رواج يابد. از طرف ديگر درآموزش 
و پرورش هم بايد مورد توجه واقع شود تا نسل آينده 
بتوانند از همان سنين پايين‌تر به مهارت قدرت تفكر 
انتقادي دست يابند. مردم بايد به سطحي از نگرش 
دست يابند كه بتوانند هر اطلاعاتي را قبل از پذيرش 
مورد تحليل و بررسي قرار دهند و بعد به كار ببندند.

يعني مي خواهيم ضرورت شناخت انواع تبليغاتي را 
كه مردم به صورت روزانه تحت بمباران آن قرار دارند 
را به تصوير بكشيم و مدام به مردم گوشزد كنيم كه 

به راحتي در برابر تبليغات تسليم نشوند .”
وی ادامه می‌دهد: “ممكن اس��ت در جامعه برنامه هاي 
مختلفي براي پخش آماده شوند اما بايد به مردم اين 
آم��وزش را بدهيم كه اطمينان نس��بت به هر كالا يا 
محصول��ي فقط به صرف آگهي دادن و تبليغ ش��دن 
كافي نيست.ممكن است شركتي مجوز تبليغ داشته 
باشد يا حتي فراتر از آن اعتبار زيادي هم داشته باشد 
ام��ا اين هم به تنهايي كافي نيس��ت.مردم بايد براي 
استفاده از هر كالايي خصوصا آنهايي كه با توجيهات 
پزش��كي به بازار عرضه مي ش��وند، به افراد معتبر در 
اين زمينه مراجعه كنن��د و بعد از اطمينان از تبلیغ 

آن كالا را تهيه كنند. 
ام��ا اينكه ما چطور بايد اي��ن كمك را به مردم 
كنيم مي توانيم بعضي از س��ايت هاي معتبر در اين 
زمينه كه تخصصي در خصوص موضوعات سلامتي و 
پزشكي كار مي كنند را به عنوان سايت هاي مرجع 
معرفي كنيم تا در مورد هر محصولي كه در تبليغات 
مدعي اس��تنادات پزشكي هس��تند، اين سايت ‌‌ها به 
مردم توضيح دهند. اگر چنين سايت هاي روزآمدي 
داش��ته باش��يم بلافاصله بايد تيزر پخش شده را نقد 
كنند كه آيا مطالب عنوان ش��ده  آن صحت دارد يا 
نه؟ از طرف ديگر وزارت ارش��اد براي تبليغ كالاهاي 
مرتبط با سلامتي ابزارهايي را پيش بيني كرده است 
و تا زماني كه اين تاییديه را كسب نكنند اجازه تبليغ 
آن محصول را ندارند اما اين فقط مربوط به 

رس��انه هاي داخلي است و متاس��فانه ما نمي توانيم 
نظارتي بر رس��انه هاي خارجي و شبكه هاي ماهواره 
اي داشته باشيم كه اتفاقا بيشترين ميزان اين تبليغات 

هم براي رسانه هاي خارجي است. “
تبلیغات زیان آور همچنان روي آنتن 

از مدت ‌‌ها قبل خبري در مورد ممنوعيت پخش 
برخي مواد غذايي مضر مانند چيپس و پفك ونوشابه هاي گازدار 
و ... با همكاري وزارت بهداشت شنيده شد.خبري كه 
دس��ت كم دلگرمي خوبي بود براي شروع كي تحول 
بزرگ درجامعه مصرف زده امروزي بود اما طبق معمول 
درست زماني كه كار به عمل رسيد،اين مصوبه هم كنار 
بقيه قوانين به ظاهر دلنشين به فرصت ديگري موكول 

شد تا با خيال راحت در كشو بايگاني خاك بخورد. 
رئيس س��ازمان غذا و دارو اما دوباره از در دست 
گرفتن و اجراي اين مصوبه در آينده اي نزدكي چنین 
م��ي گويد ::مصوبه ممنوعيت تبليغات كالاهاي مضر، 
بندي اس��ت از قانون برنامه پنجم توس��عه كه وزارت 
بهداش��ت كالاهاي زيادي را در آن مش��خص و ابلاغ 
كرده است و بايد با راهكارهاي مختلف جلوي مصرف 
و افزايش مصرف آن در جامعه گرفته ش��ود. در دوره 
جديد هم كميته اي تشيكل شده و كالاهاي مشمول 
اين بند در آن مشخص شده است كه بعد از تصويب 
نهايي به صدا و سيما ابلاغ خواهد شد و فعلا در حال 
تكميل اطلاعات اين كميته هس��تيم. بعد از ابلاغ اگر 
باز تبليغ يا مصرف شوند پيگرد قانوني خواهند داشت و 
به دادگاه معرفي خواهند شد.ما حتي پيشنهاد افزايش 
ماليات بر ارزش افزوده اين كالا‌‌ها را هم داده ايم، يعني 
كالاهايي كه به تش��خيص وزارت بهداشت ،درمان و 
آموزش پزشكي مفيد براي سلامتي نيستند با هزينه 
بيشتري به دست مردم برسد تا نوعي ابزار بازدارندگي 
داش��ته باش��د و به اين شكل مصرف آن كنترل شود. 
اي��ن مصوبه بعد از ط��ي فرآيند هاي قانوني به زودي 

اجرايي خواهد شد.”  
ام��ا در نهايت همچنان كي س��وال بي جواب 
باقي مانده اس��ت و آن اینکه واقعا مردم می‌پرسند 
چ��را بايد آگهي هاي تبليغات��ي با وجود اين همه 
ناظر و مس��ئول خود به وس��يله اي تبديل ش��وند براي

 عوام فريبي و از همه مهم تر نشانه رفتن سلامت مردم 
با چه قیمتی در آگهی‌های تبلیغاتی برخی شرکت ‌‌ها کلید 
می‌خورد؟ اگر كالايي براي حفظ بيشتر سلامت يا 
حتي درمان ضروري است چرا خود وزارت بهداشت 
آن‌‌ها را معرفي نمي كند؟ يا اصلا با چه توجيهي هر 
شركتي به خود اجازه مي دهد با بهانه هاي مختلف 
پزش��كي محصولات خود را به جامعه معرفي كند 
و با سود چند برابري به فروش برساند وگذشته از 
تمام اين‌‌ها اگر كالايي كه به بهانه هاي مختلف 
پزشكي به مردم معرفي مي شود،بعد از خريداري 
و مصرف نتيجه اي عكس به جا گذاش��ت،چه كسي 
پاس��خگو خواهد بود؟ ش��ركت ‌‌ها و كارخانه هايي كه 
مي گويند مجوز تبلیغ دارند يا مسئولاني كه قرار 
اس��ت به زودي كميته اي تشيكل بدهند و با اين 
تخلفات برخورد كنند باید پاسخگو باشند؟ در نهايت 
تاوان س�المت جامعه اي را ك��ه قرباني تبليغاتي
 ب��ا س��ود ميليون��ي ش��ده را چه كس��ي خواهد

 پرداخت؟ 

* مردم می‌پرسند چرا بايد 
آگهي هاي تبليغاتي با وجود 
اين همه ناظر و مسئول، خود 

به وسيله اي تبديل شوند براي 
عوام فريبي و از همه مهم تر 

نشانه رفتن سلامت مردم با چه 
قیمتی در آگهی‌های تبلیغاتی 
برخی شرکت ‌‌ها کلید می‌خورد؟

رواج تبلیغات 
رنگارنگ

 محصولات 
به بهانه هاي 

پزشكي  

آگهی تغییرات 
شرکت 

سرمایه‌گذاری 
سبحان 

سهامی‌عام
 به شماره ثبت 

 49483
و شناسه ملی 
10100946575

به اس��تناد صورتجلس��ه 
عادی  عموم��ی  مجم��ع 
فوق‌الع��اده  بط��ور 
 1390/10/25 م��ورخ 
تصمیم��ات ذی��ل اتخاذ 

شد:
مدیره  هیئ��ت  اعض��ای 
س��ال   2 م��دت  ب��رای 
انتخاب  به ش��رح ذی��ل 

گردیدند:
- سازمان اقتصادی کوثر 

ک‌م 14000180969
سرمایه‌گذاری  شرکت   -
نم��اد  غذای��ی  صنای��ع 
ع��ام(  )س��هامی  کوث��ر 
 -10100932693 ش‌م 
ش��رکت س��رمایه‌گذاری 
کوث��ر  کش��اورزی 
ش‌م  ع��ام(  )س��هامی 
 -1 0 1 0 0 9 3 1 9 0 3
ش��رکت س��رمایه‌گذاری 
کوث��ر  مع��ادن  توس��عه 
ش‌م  ع��ام(  )س��هامی 
 -1 0 1 0 1 1 0 8 4 8 0
ش��رکت س��رمایه‌گذاری 
صنایع برق و الکترونیک 
کوثر )سهامی عام( ش‌م 
 -1 0 1 0 1 0 1 2 5 0 4
شرکت خدمات بازرگانی 
تحف��ه )س��هامی خاص( 

ش‌م 10100925765
منتص��ران  -ش��رکت 
)س��هامی خ��اص( ش‌م 

10100934959
اداره ثبت 
شرکت‌ها و 
مؤسسات 
غیرتجاری

سازمان ثبت 
اسناد و املاک 
کشور

آگهی تغییرات شرکت خدماتی 
مسافرتی زیارتی نیمه شعبان تهران 
سهامی خاص به شماره ثبت 163952

 و شناسه ملی 10102065484
به اس��تناد صورتجلس��ه مجمع عموم��ی فوق‌العاده مورخ 

1392/5/20 تصمیمات ذیل اتخاذ شد:
مکان ش��رکت ب��ه آدرس میدان ابن‌س��ینا مت��رو دروازه 
ش��میران خ مازندران کوچه شهید کرمی نوری پ 9 واحد 
10 کدپس��تی 1151653937 منتقل شد و ماده مربوطه 

در اساسنامه اصلاح گردید.
ماده 23 اساسنامه به شرح صورتجلسه اصلاح شد.

تع��داد اعضاء هیئت مدیره به 2 ال��ی 5 نفر تغییر یافت و 
ماده مربوطه در اساسنامه اصلاح گردید.

اداره ثبت شرکتها و مؤسسات غیرتجاری
سازمان ثبت اسناد و املاک کشور

به اس��تناد صورتجلس��ه هیئ��ت مدیره م��ورخ 1392/9/20 
تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

فتح‌اله ش��اه‌میوه اصفهان��ی به کد مل��ی 1280766379 به 
س��مت رئیس هیئت مدیره- محمدحس��ین شعاعی بشماره 
کد ملی 1728602688 بس��مت نائب رئیس هیئت مدیره- 
محمدرضا کاتوزیان بش��ماره کد ملی 0038795256بسمت 
مدیرعامل و عضو هیئت مدیره انتخاب و کلیه اوراق و اس��ناد 
بهادار از جمله چک س��فته بروات با امضای 2 نفر از اعضای 
هیئت مدیره یعنی رئیس هیئت مدیره و مدیرعامل همراه با 

مهر شرکت معتبر است.
اداره ثبت شرکتها و مؤسسات غیرتجاری

سازمان ثبت اسناد و املاک کشور

آگهی تغییرات شرکت
کارشناسان چای تهران سهامی خاص به شماره 
ثبت 44323 و شناسه ملی 10100896723

به استناد صورتجلسه مجمع عمومی عادی بطور فوق‌العاده  مورخ 

1392/8/8 تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

آق��ای حمید طهران��ی مقدم به ش��ماره مل��ی 0056351534 

به عن��وان بازرس اصلی و آقای رضا طی‌نیا ش��لمانی به ش��ماره 

ملی 2709333619 به عنوان بازرس علی‌البدل برای یک س��ال 

مالی انتخاب گردیدند. روزنامه کثیرالانتش��ار کیهان جهت نش��ر 

آگهی‌های ش��رکت انتخاب ش��د. اعضاء هیئت مدیره برای مدت 

دوسال به قرار ذیل انتخاب گردیدند:

آق��ای محم��د جلیله‌وند ب��ه ش��ماره مل��ی 4321956374 به 

س��مت رئيس هیئت مدیره و خانم طیبه نجمی به ش��ماره ملی 

2594663621 به سمت مدیرعامل و عضو هیئت مدیره و خانم 

لی�ال جلیله‌وند به ش��ماره ملی 0068250134 به س��مت عضو 

هیئت مدیره و سحر جلیله‌وند به شماره ملی 0079330371 به 

س��مت نایب رئيس هیئت مدیره و امیر جلیله‌وند به شماره ملی 

0018310737 به سمت عضو هیئت مدیره.

آگهی تغییرات شرکت شیمیایی کاوش‌گر اکسیر 
سهامی خاص به شماره ثبت 370216 

و شناسه ملی 10320191243

اداره ثبت شرکتها و مؤسسات غیرتجاری
سازمان ثبت اسناد و املاک کشور

  كيهان ورزشي قديمي‌ترين مجله ورزشي ايران 

شنبه هر هفته بصورت سراسري  منتشر مي‌شود

به اس��تناد صورتجلس��ه مجمع عمومی عادی سالیانه مورخ 

1392/4/24 تصمیمات ذیل اتخاذ شد:

ترازنامه و حس��اب س��ود و زیان س��ال مال��ی 91 به تصویب 

رس��ید آقایان فضل‌اله جواهری کدمل��ی 1229514082 و 

جواد علیزادصاب��ر کدملی 1377742318 و حس��ن مالکی 

تهران��ی کدملی 0041902653 و عبدال��ه جواهری کدملی 

0053874315 و محمد علیزاد صابر کدملی 138110912 

به عنوان اعضای هیئت مدیره برای دو سال انتخاب گردیدند 

موسسه حسابرسی و خدمات مدیریت آزموده کاران به شناسه 

ملی 10100168600 بسمت بازرس اصلی و آقای علی اصغر 

فرخ کدملی 0048650013 به سمت بازرس علی‌البدل برای 

مدت یک سال انتخاب گردیدند روزنامه کثیرالانتشار کیهان 

جهت درج آگهی‌های شرکت تعیین گردید.

آگهی تغییرات شرکت بیدوایر ایران شرکت 
سهامی خاص به شماره ثبت 80965 

و شناسه ملی 10101256342

اداره ثبت شرکتها و مؤسسات غیرتجاری
سازمان ثبت اسناد و املاک کشور

فراخوان عمومی

روابط عمومی اداره کل آموزش فنی و حرفه‌ای استان خوزستان

سازمان آموزش فنی و حرفه‌ای کشور
اداره کل آموزش فنی و حرفه‌ای خوزستان

نوبت اول

مبلغ تضمین شرکت سرفصل تجهیزات آموزشیردیف
در مناقصه )ریال(

50/000/000اتومکانیک1

2PLC ،50/000/000برق، الکترونیک

تجهیزات عمومی و صنعتی 3
)صنعتی، ساختمانی، درودگری(

40/000/000

40/000/000لوازم خانگی4

40/000/000کامپیوتر5

اداره کل آم�وزش فنی و حرفه‌ای اس�تان خوزس�تان در نظر دارد به 
منظور تکمیل و تجهیز کارگاههای آموزشی خود، تجهیزات آموزشی 
در رش�ته‌های زیر خریداری نماید. از ش��رکتها و مؤسس��ات دارنده مجوز 
قانونی دعوت می‌ش��ود برای دریافت اس��ناد مناقص��ه حداکثر تا 7 روز پس 
از انتش��ار آگهی نوبت دوم از طریق س��ایت اداره کل آموزش فنی و حرفه‌ای 
خوزس��تان (www.khztvto.com) و پایگاه ملی اطلاع‌رسانی مناقصات 

(http://iets.mporg.ir) اقدام نمایند.
1- فروش اسناد از تاریخ 92/12/21 تا 92/12/27

2- آخرین مهلت دریافت اسناد مورخ 93/1/20
3- تاری��خ بازگش��ایی پاکات س��اعت 9 صب��ح م��ورخ 93/1/23 در دفتر 

مدیرکل محترم
4- مبلغ تضمین فقط به صورت ضمانتنامه بانکی قابل قبول می‌باشد.

5- برای شرکت در هر کدام از رشته‌ها اسناد و پاکات جداگانه ارسال شود.
6- تحویل تجهیزات در مراکز تعیین شده توسط اداره کل انجام می‌شود.

7- تلفن تماس با دفتر امور قراردادها 3-06112277350 داخلی 153-113

آگهی تغییرات شرکت ایران پتک
 سهامی خاص به شماره ثبت 53605 

و شناسه ملی 10100987346
به استناد صورتجلسه هیئت مدیره مورخ 1392/10/7 تصمیمات ذیل 

اتخاذ شد:
- آقای امیرحس��ین رمضانی قمی به ش��ماره مل��ی 0036046884، 

مدیرعامل )خارج از اعضا(
- آقای محمدرضا رمضانی قمی به شماره ملی 0064413799، رئیس 

هیئت مدیره
- آقای محمدحس��ن رمضانی قمی به ش��ماره ملی 0453647278، 

نایب رئیس هیئت مدیره
- خانم مریم نطاق نیای طهرانی به شماره ملی 0031111173، عضو 

هیئت مدیره
- خان��م عطیه رمضانی قمی به ش��ماره مل��ی 0064178080، عضو 

هیئت مدیره
- خان��م هانیه رمضانی قمی به ش��ماره مل��ی 0453604471، عضو 

هیئت مدیره
اعضای هیئت مدیره به اتفاق آراء آقای امیرحسین رمضانی قمی را به 
س��مت مدیرعامل انتخاب نمودند. حق امضاء در کلیه امور ش��رکت از 
قبیل چک‌ها، س��فته‌ها، بروات، قراردادها، اسناد تعهدآور مالی و اوراق 
ع��ادی و اداری ب��ا امضاء مدیرعامل و یا هر یک از اعضاء هیئت مدیره 

به تنهایی همراه با مهر شرکت معتبر خواهد بود.

اداره ثبت شرکتها و مؤسسات غیرتجاری
سازمان ثبت اسناد و املاک کشور


